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Resumen

La educacion de hoy requiere la puesta en practica de situaciones concretas de la lengua, por la lengua

y para la lengua, incluso con la lengua. Por esta razén se debe abrir espacios al estudio del lenguaje
en situaciones reales, en los que se evidencie como la lengua permea rasgos de identidad. Esta
investigacion se centra en un estudio sociolinglistico a traves de la caracterizacion de las marcas de
identidad de la comunidad de habla tunjana, mediante el uso de la variante lingiistica del adjetivo,
evidenciando rasgos sociales de su lengua vernacula.

El analisis del componente linglistico de la adjetivacion permitié reconocer que el lenguaje
presentado en el “Corpus del Espafiol hablado en Tunja, materiales para su estudio” liderado por el
profesor Donald Freddy Calderén Noguera, se relaciona con la identidad de la poblacién, reflejado en
la sociedad y su modo de comunicarse en ella. Tedricamente, este estudio alterné consideraciones
sociolinglisticas, generalidades linglisticas y la funcion linguistica adjetiva, fundamentada en
concepciones tedricas de autores como Labov (1975), Moreno (2005), y la Real Academia de la lengua
espafola (2010).

El trabajo se enmarcd en una investigacion descriptivo-explicativa con un enfoque mixto, cuya
poblacién fue la comunidad de habla de Tunja y su muestra 54 hablantes. Para la recoleccion de datos,
se empleo la entrevista semidirigida como técnica; y el corpus como instrumento, mediante la creacién
e implementacioén de rabricas, las cuales permitieron concluir cuan diverso y amplio es el uso de los
adjetivos, caracterizadores de la comunidad de habla tunjana. Lo anterior destacd un uso significativo
por parte del tercer nivel de instruccién, perteneciente a los sujetos con una formacion académica igual
0 superior a quince afos de estudio; permitiendo un conteo relevante de adjetivos, en dicha poblacién,
reconociendo la relevancia del lenguaje como objeto de estudio facilitador del proceso comunicador.
Asimismo, aporto a la descripcion de las marcas de identidad tunjana a través de la caracterizacion e
interpretacion de sus rasgos sociales y culturales, evidenciados en aspectos como la religion, el clima,
la ocupacidn, las festividades, entre otros.

Palabras clave: morfosintaxis, adjetivo, sociolinguistica, marcas de identidad.
Abstract

Current education requires the implementation of specific situations of the language, for the language

and by the language, even with the language. For this reason, researches must include the language in
real situations, in which it is evident how language permeates identity. This research focuses on a
sociolinguistic study through the characterization of the identity marks of the Tunja speaking
community, through the use of the linguistic variant of the adjective, evidencing social features of its
vernacular speaking.

The analysis of the linguistic component of the adjectivation allowed us to recognize that the language
presented in the “Corpus del Espafiol hablado en Tunja, materiales para su estudio” led by Professor
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Donald Freddy Calder6n Noguera, is related to the identity of the population, reflected in the society
and its way of communicating in it. Theoretically, this study alternated sociolinguistic considerations,
linguistic generalities and the adjective linguistic function, based on theoretical conceptions of authors
such as Labov (1975), Moreno (2005), and the Real Academia de la Lengua Espafiola (2010).

The work was framed in a descriptive-explanatory investigation with a mixed approach, whose
population was the Tunja speaking community and its sample 54 speakers. For data collection, the
semi-directed interview was used as a technique; and the corpus as an instrument, through the creation
and implementation of rubrics, which allowed us to conclude how diverse and broad the use of the
adjectives, which are the characteristics of the Tunja. The above highlighted a significant use by the
third level of instruction, belonging to subjects with an academic training equal to or greater than
fifteen years of study; allowing a relevant count of adjectives, in said population, recognizing the
relevance of language as an object of study facilitating the communicating process. Likewise, it
contributed to the description of the identity marks of this city through the characterization and
interpretation of their social and cultural features, evidenced in aspects such as religion, climate,
occupation, festivities, among others.

Keywords: morphosyntax, adjective, sociolinguistic, identity marks.



Marcas de identidad de la comunidad de habla tunjana mediante el adjetivo

INDICE

Introduccion

CAPITULO UNO

PRELIMINARES
1. Planteamiento del problema
2.0bjetivos
2.1 Objetivo general
2.20bjetivos especificos
3.Justificacion

CAPITULO DOS

ESTADO DEL ARTE

1.Antecedentes en el ambito internacional
2.Antecedentes en el ambito nacional
3.Antecedentes en el &mbito regional
4.Antecedentes en el ambito local

FUNDAMENTOS TEORICOS

1.Consideraciones sociolinglisticas
1.1Comunidad lingistica

1.2 Comunidad de habla

1.3 Lenguaje, lengua y dialecto

1.4 La variabilidad de la lengua

1.5 La variacién sociolingistica

1.5.1 Las variables sociales.

1.5.1.1 Variable social edad.

1.5.1.2 Variable social sexo o género.
1.5.1.3 Variable social nivel de instruccion.

GENERALIDADES LINGUISTICAS

1. La gramética y la morfosintaxis

2. La categoria gramatical adjetivo

2.1 Criterios para la clasificacion de los adjetivos
2.1.1 Propiedades morfologicas flexivas del adjetivo.
2.1.2 Propiedades morfoldgicas léxicas del adjetivo.
2.1.2.1 Afijacién del adjetivo.

2.1.2.1.1 Los prefijos.

2.1.2.1.2 Los infijos.

2.1.2.1.3 Los sufijos.

2.2 Gradacién del adjetivo

2.3 Posicion del adjetivo en el grupo nominal

2.4 Caracterizacion de los adjetivos

2.5 Principales clases de adjetivos

2.5.1 Adjetivos restrictivos.

2.5.2 Adjetivos no restrictivos.

vii

o oo~

11
14
16

18
18
19
20
21
21
22
22
22
23

23
26
27
27
29
29
29
30
31
31
33
33
35
35
36



Marcas de identidad de la comunidad de habla tunjana mediante el adjetivo

2.5.3 Adjetivos graduables y no graduables.
2.5.4 Adjetivos de grado extremo.
2.5.5 Adjetivos intersectivos y no intersectivos.
2.5.6 Adjetivos de nivel individual y adjetivos episédicos.
2.5.7 Adjetivos cuantificadores.
2.5.8 Adjetivos apocopados.
2.6 Otras categorias gramaticales reflejadas en el adjetivo
2.6.1 El adjetivo y el sustantivo.
2.6.2 El adjetivo y el adverbio.
2.7 Los adjetivos de relacion
2.7.1 Clases de adjetivos de relacion.
2.7.1.1 Argumentales o tematicos.
2.7.1.2 Adjetivos de clasificacion.
2.8 El adjetivo y el grupo nominal
2.9 La alternancia del adjetivo
2.10 Concurrencia adjetival
2.11 El grupo adjetival: su estructura
3. Generalidades semanticas
3.1 El sentido de lo dicho
4.La pragmaética
5.Las marcas de identidad
5.1 La identidad
5.2Teoriadela identidad social
52.1Rasgos sociales.
5.2.2Rasgos culturales.
CAPITULO TRES
ACERCAMIENTO METODOLOGICO A LA INVESTIGACION
1. Paradigma
2.Enfoque investigativo
3.Tipo de investigacion
4.Poblacion y muestra
5.Técnicas de recoleccion de la informacion
5.1 Instrumento para la recoleccion de la informacién
5.2 Matrices de analisis para la caracterizacion morfosintactica del adjetivo
6. Reconocimiento del escenario de la investigacion

CAPITULO CUATRO

ANALISIS E INTERPRETACION DE LA INFORMACION
1.Uso de adjetivos
2.Morfologia flexiva del adjetivo
2.1 Variable género
2.2 Variable edad
2.3 Variable nivel de instruccién
3.Triangulacion de variables
4.Morfologia Iéxica del adjetivo

viii

36
37
37
38
38
39
39
39
40
40
41
41
41
41
42
42
42
43
44
45
49
49
52
54
56

59
59
61
62
62
63
63
64

66
67
68
69
70
72
73



Marcas de identidad de la comunidad de habla tunjana mediante el adjetivo

4.1 La afijacion

4.1.1 Variable género.

4.1.2 Variable edad.

4.1.3 Variable nivel de instruccion.

4.2Triangulacion de variables

5.Gradacion

5.1 Variable género

5.2 Variable edad

5.3 Variable nivel de instruccion

5.3 Triangulacion

6.Posicion del adjetivo

6.1Variable género

6.2 Variable edad

6.3 Variable nivel de instruccion

6.4 Triangulacion

7.Clasificacion de adjetivos

7.1 Restrictivos

7.1.1 Adjetivos restrictivos segun variable social género.

7.1.1 Adjetivos restrictivos, segun variable social generacion.

7.1.2 Adjetivos restrictivos segun variable nivel de instruccion.

7.1.3 Triangulacion de adjetivos restrictivos segun variables sociales.

7.2 No restrictivos

7.2.1 Adjetivos no restrictivos segun variable social género.

7.2.2 Adjetivos no restrictivos segun variable social generacion.

7.2.3 Adjetivos no restrictivos segun variable social de nivel de instruccion.

7.2.4 Triangulacion de variables desde los adjetivos no restrictivos.

7.3 Graduables y no graduables

7.3.1 Adjetivos graduables y no graduables segun variable social género.

7.3.2 Adjetivos graduables y no graduables segun variable social generacion.
7.3.3 Adjetivos graduables y no graduables segun variable social nivel de instruccion
7.3.4 Triangulacion de variables desde los adjetivos graduables y no graduables.
7.4 Grado extremo

7.4.1 Adjetivos de grado extremo segun variable género.

7.4.2 Adjetivos de grado extremo segun variable generacion.

7.4.3 Adjetivos de grado extremo segun variable nivel de instruccion.

7.4.4 Triangulacidn de variables desde los adjetivos de grado extremo.

7.5 Adjetivos intersectivos y no intersectivos

7.5.1 Adjetivos intersectivos y no intersectivos segun variable género.

7.5.2 Adjetivos intersectivos y no intersectivos segun variable generacion.

7.5.3 Adjetivos intersectivos y no intersectivos segun variable nivel de instruccion.
7.5.4 Triangulacion de variables desde los adjetivos intersectivos y no intersectivos.
7.6 Nivel individual y episddico

7.6.1 Adjetivos nivel individual y episédicos segun variable género.

7.6.2 Adjetivos nivel individual y episédicos segun variable generacion.

7.6.3 Adjetivos nivel individual y episédicos segun variable nivel de instruccion.
7.6.4 Triangulacion de variables desde los adjetivos de nivel individual o episddico.
7.7 Apocopados

74
74
75
76
78
79
80
81
82
83
84
84
86
87
88
90
90
90
91
93
94
95
95
96
96
97
98
98
100
102
102
103
103
104
105
106
107
107
108
109
110
111
111
112
113
114
115



Marcas de identidad de la comunidad de habla tunjana mediante el adjetivo

7.7.1 Adjetivos apocopados segun variable género.

7.7.2 Adjetivos apocopados segun variable generacion.

7.7.3 Adjetivos apocopados segun variable nivel de instruccion.
7.7.4 Triangulacion de variables desde los adjetivos apocopados
7.8 Adjetivos cuantificadores

7.8.1 Adjetivos cuantificadores segun variable género.

7.8.2 Adjetivos cuantificadores segun variable generacion.

7.8.3 Adjetivos cuantificadores segun variable nivel de instruccion.
7.8.4 Triangulacion de variables desde los adjetivos cuantificadores.
7.9 Cumplen con la funcion adjetival

7.9.1 Funcion adjetival segun variable género.

7.9.2 Funcidn adjetival segun variable generacion.

7.9.3 Funcidn adjetival segun variable nivel de instruccion.

7.9.4 Triangulacion de variables desde las categorias que funcionan como adjetivos.

8. Generalidades del adjetivo

9.Marcas de identidad de la comunidad de habla tunjana
10.Herramientas tecnoldgicas

10.1 Adjetunja

1. Reflexiones

Conclusiones

Referencias bibliograficas

115
116
117
117
118
118
119
120
121
122
122
122
123
124
125
125
134
133
134
136
141



Marcas de identidad de la comunidad de habla tunjana mediante el adjetivo Xi

INDICE DE TABLAS

Tabla 1. Gradacion del A0JEtIVO. ........ccoiiiiiiriiiire e 32
Tabla 2. Comparativos Y SUPerlativos IrFeQUIATES. .........ccoveieieere et 32
Tabla 3. Caracterizacion de 10S adJELIVOS. .......c.cviiiiiiiiiiieese e 34
Tabla 11. Matriz de andlisis de morfologia flexiva y IEXICa. ........cccccevieiiiiiiiesece e 64
Tabla 12. Matriz de gradacion del adJEtiVO. .........ccooiieiiiiiee e 64
Tabla 13. Matriz de posiCion del adJetiVO. .........cccveiiiiieiici e 64
Tabla 14. Matriz de clasificacion del adjetiVO. .........cooeiiiiiiiiee e 64
Tabla 15. Frecuencia de uSO de 10S adJELIVOS. .......cccvviieiiiiiiiesee et 66
Tabla 16. Frecuencia de los adjetivos menos empleados. ..........ccocveeeienininenineeee s 67
Tabla 17. Tipos de flexion seguin variable geNero. ..........cccocviiviieci i 68
Tabla 18. Tipos de flexion segn variable edad. ...........cocooiiiiiiiiii e 69
Tabla 19. Tipos de flexion segun variable nivel de INStrUCCION. ...........ccccveveiiieiecie e 70
Tabla 20. Triangulacion de variables desde 1a fIeXiON. ...........ccveieveieieicce e 72
Tabla 21. Afijacion segun variable gENEI0. .........ccccviiieii e 74
Tabla 22. Afijacion segln variable edad. ..o 75
Tabla 23. Afijacion segun variable nivel de INStrUCCION. .........cccoeviiiieiie e 76
Tabla 24. Triangulacion de variables desde 1a afijacion. ..o 78
Tabla 25. Gradacion segun variable gENEr0. ..........cccooeeiieii i 80
Tabla 26. Gradacion segln variable edad............cocoiieiiiiiiiie e 81
Tabla 27. Gradacion segun variable nivel de INStrUCCION. ..........cccveiiiieie e 82
Tabla 28. Triangulacion de variables desde 1a gradacion............ccoccoviiieneiii e 83
Tabla 29. Posicidn segun variable gENEIO. .........ccveiiiie i 84
Tabla 30. Posicion segin variable dad............ccoiiiieiiiiieee e 86
Tabla 31. Posicidn segun variable nivel de iNStrUCCION............cccoeiiiieiieie e 87
Tabla 32. Triangulacion de variables desde 12 POSICION. ........ccooeiriiiiinere e 88
Tabla 33. Cruce total de AdJELIVOS. ......cceeiviiieiiccie et sre e e e e e 89
Tabla 34. Adjetivos restrictivos segun variable genero. ..........ccoeieiieieieiise e 90
Tabla 35. Adjetivos restrictivos segln variable generacion. ...........coccoovveveeveiieie i 91
Tabla 36. Adjetivos restrictivos segun variable nivel de inStrucCion. ...........ccocvecvevvevevercc v s 93
Tabla 37. Triangulacion de variables desde 10s adjetivos restriCtivos. ..........cccevveveiieie s 94
Tabla 38. Adjetivos no restrictivos seguin variable gENEro. .........cooeiiiereiiienereeseeee e 95
Tabla 39. Adjetivos no restrictivos segun variable generacion. ............ccccceeveveeie e 96
Tabla 40. Adjetivos no restrictivos segun variable nivel de instruccion. ............ccoccevevevciciv e, 96
Tabla 41. Triangulacion de variables desde los adjetivos N0 restrictivos. .........cccoeevveevveceiieceenne 97
Tabla 42. Adjetivos graduables y no graduables segun variable género..........cccccooveveveicveiv e, 98
Tabla 43. Adjetivos graduables y no graduables segun variable generacion. ............c.ccccccvevveeneenen. 100
Tabla 44. Adjetivos graduables y no graduables segun variable nivel de instruccion. .................... 101
Tabla 45.Triangulacion de variables desde los adjetivos graduables y no graduables..................... 102
Tabla 46. Adjetivos de grado extremo segun variable género. ..o 103
Tabla 47. Adjetivos de grado extremo segun variable generacion. ............cccccccvvveveevciiiececcie e 104
Tabla 48. Adjetivos de grado extremo segun variable nivel de instruccion............ccccoevevveiesnenee. 105
Tabla 49. Triangulacion de variables desde los adjetivos de grado extremo. ...........cccccoveeveeveeneenee. 106
Tabla 50. Adjetivos intersectivos y no intersectivos segun variable género. ...........ccccoeveveneneninns 107
Tabla 51. Adjetivos intersectivos y no intersectivos segun variable generacion. ..............cccccecueee.. 108

Tabla 52. Adjetivos intersectivos y no intersectivos segun variable nivel de instruccion. .............. 109



Marcas de identidad de la comunidad de habla tunjana mediante el adjetivo Xii

Tabla 53. Triangulacion de variables desde los adjetivos intersectivos y no intersectivos.............. 110
Tabla 54. Adjetivos nivel individual y episodicos segun variable género. .........cccocvevevvveivecieseene. 111
Tabla 55. Adjetivos nivel individual y episddicos segun variable generacion.............c.ccoceeevnuennen. 112
Tabla 56. Adjetivos nivel individual y episodicos segun variable nivel de instruccion................... 113
Tabla 57. Triangulacion de variables desde los adjetivos de nivel individual o episddico.............. 114
Tabla 58. Adjetivos apocopados segun variable genero.........ccccvvveiverieiiese e 115
Tabla 59. Adjetivos apocopados segun variables generacion. ..........ccccoveveviiesieereresese e se s 116
Tabla 60. Adjetivos apocopados segun variables nivel de instruccion. ...........cccccocveveiveieece e, 117
Tabla 61. Triangulacion de variables desde los adjetivos apocopados. ..........cccceeerererenieiecienennnn. 117
Tabla 62. Adjetivos cuantificadores segun variable género. .........cccooveveveeieeie e 118
Tabla 63. Adjetivos cuantificadores segun variable generacion. ..........ccccocvvvvvieeiveieievesie s 119
Tabla 64. Adjetivos cuantificadores segun variable nivel de InStruccion. ..........c.ccccoecevvveveeieseenne. 120
Tabla 65. Triangulacion de variables desde los adjetivos cuantificadores. ............ccocevviereneenienen. 121
Tabla 66. Funcidn adjetival segin variable g8NnEro. ..........cccccveieiie i 122
Tabla 67 Funcidn adjetival segln variable generacion. ..........ccccovevereienesiesie e 122
Tabla 68. Funcidn adjetival segun variable nivel de iNStruccion. ..........c.cccccvevevieii e 123
Tabla 69. Triangulacion de variables desde las categorias que funcionan como adjetivos.............. 124



Marcas de

Grafica 1.
Grafica 2.
Gréfica 3.
Grafica 4.
Grafica 5.
Grafica 6.
Grafica 7.
Gréfica 8.
Gréfica 9.

Gréfica 10.
Grafica 11.
Grafica 12.
Grafica 13.
Grafica 14.
Grafica 15.
Gréfica 16.
Grafica 17.
Gréfica 18.
Gréfica 19.
Grafica 20.
Grafica 21.
Grafica 22.
Grafica 23.
Grafica 24.
Gréfica 25.
Gréfica 26.
Grafica 27.

Gréfica 28
Gréfica 29

Grafica 30.
Grafica 31.
Grafica 32.
Grafica 33.
Grafica 34.
Grafica 35.
Grafica 36.
Grafica 37.
Grafica 38.
Grafica 39.

identidad de la comunidad de habla tunjana mediante el adjetivo

INDICE DE GRAFICAS

Frecuencia de uso de los adjetivos.

Frecuencia de los adjetivos menos empleados.

Tipos de flexion segun variable género.

Tipos de flexién segun variable edad.

Tipos de flexidn segun variable nivel de instruccion.

Triangulacion de variables desde la flexion.

Clases de afijacion segun variable género.

Afijacion segun variable edad.

Clases de afijacion segun variable nivel de instruccion.

Triangulacion de variables desde la afijacion.

Gradacion segun variable género.

Gradacion segun variable edad.

Gradacion segun variable nivel de instruccion.

Triangulacion de variables desde la gradacion.

Posicion segun variable género.

Posicidn segun variable edad.

Posicion segun variable nivel de instruccion.

Triangulacion de variables desde la posicion.

Adjetivos restrictivos segun variable género.

Adjetivos restrictivos segun variable generacion.

Adjetivos restrictivos segun variable nivel de instruccion.
Triangulacion de variables desde los adjetivos restrictivos.
Adjetivos no restrictivos segun variable género.

Adjetivos no restrictivos segun variable generacion.

Adjetivos no restrictivos segun variable nivel de instruccion.
Triangulacion de variables desde los adjetivos no restrictivos.
Adjetivos graduables y no graduables segun variable género.

. Adjetivos graduables y no graduables segln variable generacion.
Adjetivos graduables y no graduables segun variable nivel de instruccion.
Triangulacion de variables desde los adjetivos graduables y no graduables.
Adjetivos de grado extremo segln variable género.

Adjetivos de grado extremo segun variable generacion.

Adjetivos de grado extremo segun variable nivel de instruccion.
Triangulacion de variables desde los adjetivos de grado extremo.
Adjetivos no intersectivos segun variables género.

Adjetivos intersectivos y no intersectivos segun variable generacion.
Adjetivos intersectivos y no intersectivos segun variable nivel de instruccion.

Adjetivos nivel individual y episddicos segun variable género.

Triangulacion de variables desde los adjetivos intersectivos y no intersectivos.

Xiii

66
67
68
69
71
72
74
75
77
78
80
81
82
83
85
86
87
88
91
91
93
94
95
96
96
98
98
100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111



Marcas de identidad de la comunidad de habla tunjana mediante el adjetivo

Gréfica 40.
Grafica 41.
Grafica 42.
Gréfica 43.
Grafica 44.
Grafica 45.
Grafica 46.
Grafica 47.
Gréfica 48.
Gréfica 49.
Gréfica 50.
Gréfica 51.
Grafica 52.
Grafica 53.
Grafica 54.
Grafica 55.

Adjetivos nivel individual y episddicos segln variable generacion.
Adjetivos nivel individual y episddicos segln variable nivel de instruccion.

Triangulacion de variables desde los adjetivos de nivel individual o episédico.

Adjetivos apocopados segun variable género.

Adjetivos apocopados segun variables generacion.

Adjetivos apocopados segun variables nivel de instruccion.
Triangulacion de variables desde los adjetivos apocopados.
Adjetivos cuantificadores segun variable género.

Adjetivos cuantificadores segun variable generacion.
Adjetivos cuantificadores segun variable nivel de instruccion.
Triangulacion de variables desde los adjetivos cuantificadores.
Funcion adjetival segun variable género.

Funcion adjetival segln variable generacion.

Funcion adjetival segln variable nivel de instruccion.

Triangulacion de variables desde las categorias que funcionan como adjetivos.

Marcas de identidad de la comunidad de habla tunjana.

Xiv

112
113
114
115
116
117
117
119
119
120
121
122
123
123
124
120



Marcas de identidad de la comunidad de habla tunjana mediante el adjetivo XV

INDICE DE ANEXOS

Anexo 1. Rasgos: flexion morfologia y l1éxica del adjetivo. 147
Anexo 2. Gradacion del adjetivo. 148
Anexo 3. Caracterizacion sintactica del adjetivo. 148
Anexo 4. Clase de adjetivos: restrictivos. 150
Anexo 5. Clase de adjetivos: no restrictivos. 151
Anexo 6. Clase de adjetivos: graduables y no graduables. 152
Anexo 7. Clase de adjetivos: de grado extremo. 154
Anexo 8. Clase de adjetivos: intersectivos y no intersectivos. 155
Anexo 9. Clase de adjetivos: nivel individual y episodico. 156
Anexo 10. Clase de adjetivos: apocopados. 157
Anexo 11. Clase de adjetivos: cuantificadores. 158

Anexo 12. Clase de adjetivos: cuantificadores. 159



Marcas de identidad de la comunidad de habla tunjana mediante el adjetivo 1

Introduccion

La sociolinguistica, disciplina que estudia la relacién entre el lenguaje y la sociedad, constituye
una de las ramas mas productiva de la lingiistica, debido a que requiere la puesta en préctica de
situaciones concretas de la lengua, por la lengua y para la lengua, incluso con la lengua. Por tal razon,
las investigaciones enmarcadas en esta interdisciplina demuestran que la manera como emplean los
hablantes la lengua no es igual, sino que varia acorde con multiples factores, por ejemplo, la
condicion social, el trabajo, la ocupacion, el grado de estudio, el género, la procedencia, entre otros.

La lengua es un sistema que permite revelar el diario vivir de una comunidad, pues es
instrumento de distincion que caracteriza, su pasado y su presente, hasta proyectar su futuro. Asi,
esta polivalencia de eventos que se dan al interior de la lengua genera variaciones linguisticas
referidas al uso de la lengua, ajustado por factores de tipo sociocultural, geografico, contextual o
historico en determinadas situaciones. De esta forma, Marcas de identidad de la comunidad de habla
tunjana mediante el adjetivo concibe el lenguaje humano reflejado en la sociedad y su modo de
comunicarse en ella.

Esta investigacion nace como aporte al macro proyecto del espafiol hablado en Tunja liderado
por el profesor Donald Freddy Calderon Noguera, quien realizo el trabajo base intitulado “El corpus
del espafiol hablado en Tunja: Materiales para estudio”, su propoésito fue proporcionar resultados
utiles para indagaciones futuras. Por tal razén, el presente estudio se ampara bajo dicho corpus,
mediante la caracterizacion de las marcas de identidad de la comunidad de habla de la misma ciudad,
a través del uso del adjetivo.

Asi, la investigacion le da relevancia al estudio del lenguaje en situaciones reales y concretas,
con el fin de ver la sociedad como elemento fundante del desarrollo tanto personal como colectivo;
por eso es preciso estar en donde se generan los diferentes fendmenos de la lengua, con el objeto de
analizarlos, ponerlos a prueba, manipularlos y, posteriormente, ver su grado de esencia y valor como
elemento comunicador.

En este orden de ideas, esta investigacion se centra en el uso que los hablantes de la ciudad de
Tunja hacen de la categoria gramatical adjetiva. Bosque y Demonte (2000, p.134) definen los
adjetivos como las “palabras que se aplican a otras palabras que nombran objetos fisicos 0 mentales
para modificarlos. Por medio de esta categoria se adscribe a esos objetos una propiedad o un conjunto
de propiedades”.

Cabe destacar que la funcion linguistica adjetiva, objeto de la presente investigacion sobresale
debido a que posee una naturaleza compleja; en ella se encuentra relaciones con categorias
gramaticales, tales como los sustantivos, verbos e incluso adverbios. Asi, esta investigacidn hace un
analisis morfosintactico del adjetivo, puesto que la variedad lingtistica del hablante tunjano en su
espontaneidad refleja caracteristicas coloquiales, evidenciando su esencia de modificador y
potenciador del significado del sustantivo dentro de la oracion.
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El estudio de la morfosintaxis del adjetivo, en el habla tunjana permite suplir el vacio de
estudios que relacionan la funcion linguistica adjetiva con variables sociales en contextos
comunicativos cologuiales. Ahora bien, la caracterizacion de la comunidad de habla se acoge a los
preceptos de las marcas de identidad, las cuales parten de rasgos individuales hasta generalizar las
caracteristicas de una colectividad. Por esta razon, el alcance de esta investigacion no es meramente
morfosintéctico, sino que aborda postulados identitarios y culturales propios de una comunidad de
habla.

Para tal fin, la investigacion proporciona la creacion del blog “AdjeTunja”, esta herramienta
cuenta con BAUT (Banco de Adjetivos usados en Tunja), a través de la cual se accede al Glosario
de adjetivos que estan vinculados con la Real Academia de la Lengua Espafiola. Asi, la presente
caracterizacion de la comunidad de habla constituye un derrotero para los estudios que vienen bajo
estos mismos principios epistemoldgicos y deja abiertas multiples posibilidades de uso de esta
parcela de la lengua con el objeto de contribuir a la academia en los procesos de formacion.

En cuanto a su organizacion, el trabajo esta dividido en cuatro grandes capitulos. EI primero,
se intitula Preliminares, en este capitulo se encuentra subtemas relevantes como la introduccion, el
planteamiento y la formulacion del problema; los objetivos, general y especificos, y la justificacion.
Por su parte, en el capitulo dos, se hace una revision de la literatura, la cual abarca el estado del arte
como recurso fundamental que contribuye a la investigacion en tanto que genera nuevas perspectivas
de trabajo; representadas en los ambitos internacional, nacional, regional y local. Esta parcela
investigativa permite comprobar la no existencia de trabajos relacionados con la categoria adjetival,
desde el punto de vista sociolinguistico. Hecho que brinda méas seguridad y compromiso a la presente
investigacion.

En cuanto a la fundamentacion tedrica sobresalen dos grandes ramas epistémicas: la
relacionada con las aproximaciones sociolinguisticas, en donde se aborda temas como la comunidad,
tanto linglistica, como de habla, se revisan los postulados de lenguaje, lengua, habla y dialecto, se
pasa a la variabilidad de la lengua y la variacion linguistica; luego, se toca las variables sociales,
necesarias para todo trabajo de corte sociolinglistico.

El otro gran bloque de fundamentos tedricos corresponde a la linguistica; la cual incluye
gramatica, morfologia y sintaxis como grandes ejes estructurales que se revisaron con el objeto de
brindar un mejor acercamiento a las marcas de identidad de la comunidad de habla tunjana. Se cierra
los fundamentos teoricos con la funciéon linguistica adjetiva. Este es el centro de la investigacion; por
tanto, requirio un estudio profundo, desde sus definiciones, caracteristicas, pasando por las diferentes
clasificaciones que propone la Real Academia de la Lengua Espafiola (2010). También es de gran
importancia el papel que cumple el adjetivo en el grupo nominal; asi como la alternancia del adjetivo,
la concurrencia adjetival, el grupo adjetival y las locuciones adjetivas.

El tercer capitulo lo constituye la metodologia, que de hecho es eminentemente
sociolingtistica. Aca se tomo la decision de alternar dos tipos de investigacion: la descriptiva y la
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explicativa. Esto, acorde con los planteamientos tedricos de Hernandez Sampieri, (2010, p. 80). La
presente investigacion se fundamenta en el enfoque mixto, ya que es un proceso que recolecta
informacidn importante y, posteriormente, vincula datos estadisticos que luego son analizados e
interpretados. Se presenta la poblacion y la muestra, luego se hace una vision sociocultural de la
comunidad de habla de la ciudad de Tunja. En los instrumentos se alude al corpus del espafiol hablado
en Tunja y la metodologia empleada para la recoleccion de la informacion, mediante entrevistas
semidirigidas.

Por ultimo, el capitulo cuatro presenta el analisis e interpretacion de los resultados de la
investigacion, vinculando las variables sociales de edad, geénero y nivel de instruccion, y
relacionandolas con el componente adjetival. De igual forma, este acapite incluye las marcas de
identidad de los hablantes tunjanos y la importancia de “AdjeTunja” para futuras investigaciones.
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CAPITULO UNO
PRELIMINARES

1. Planteamiento del problema

Tunja, capital del departamento de Boyaca, se viene enfrentando a un cambio drastico en
cuanto a su configuracion territorial y poblacional, en los ultimos 15 afios; es decir, en este nuevo
milenio, de acuerdo con el Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE), la
poblacion se ha incrementado vertiginosamente, en el afio 2005 habia 151000 habitantes, en el 2015,
188380; se calcula que para el afio 2020, sea de 206827, es decir, se espera un crecimiento de 18447
habitantes. Es un aumento considerable comparado con el departamento y la nacién, puesto que se
genera un proceso inverso, mientras el crecimiento poblacional en Colombia y Boyaca se reduce, en
Tunja se aumenta.

Dos aspectos importantes se generan frente a lo dicho anteriormente, por un lado, el fendmeno
de crecimiento geografico tanto del sector urbano como el rural. Bien se puede apreciar que muchos
de los barrios de la ciudad de Tunja estan construidos en las veredas. De otra parte, se han dado
procesos de inmigracion por diversas circunstancias: sociales, econdmicas, culturales, politicas,
educativas, laborales, desplazamiento, entre otras. Por lo que buena parte de la inmigracion esta
constituida por poblacion en edad estudiantil y laboral, e incluso, en edad avanzada. Estas variables
sociales constituyen la principal causa de la aceleracion de las migraciones campo-ciudad, ciudad-
ciudad, nacién-ciudad, que nutren los ciclos de poblamiento en esta ciudad.

Al haber un incremento considerable en la poblacion, se genera cambios culturales y sociales,
como la pluralidad de identidades. Ahora bien, la visién culturalista esta asociada a la vinculacion
que debe hacer el ser humano en un grupo social. Tarea un poco complicada, pues seria someter al
individuo a diversos modelos culturales y, por tanto, la mayoria de veces, busca su identificacién
con su grupo de origen, dejando que sea el tiempo y la convivencia, acorde con sus ocupaciones, las
que se encarguen de los posibles procesos de adaptacion.

Lo que une entre si a estos grupos poblacionales es la concepcion objetivista de la realidad a
la que se enfrentan, en donde deben compartir a diario diversos escenarios que requieren ciertos
criterios basicos pero, a la vez, determinantes como la lengua, la religion, la academia, el vinculo
laboral; hechos que conllevan la creacidn de diversos espacios culturales, en donde la familia se
empieza a constituir en el nucleo de la sociedad debido a un agrupamiento casual que permite
comprender que la simple reunién de personas unidas logra un fin determinado: la subsistencia.

El renacer de la comunidad tunjana tiene como elemento comun el lenguaje. Los diferentes
grupos sociales, para la realizacion de sus quehaceres, ya sean laborales, académicos, religiosos,
entre otros, requieren de un permanente contacto comunicativo. El vendedor, para ofrecer sus
productos, el estudiante, para la realizacion de sus actividades académicas, el sacerdote o pastor, para
sus preédicas religiosas, en fin, el lenguaje esta en permanente uso, forma una red, un circuito de la
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palabra que se encarga de buscar la relacion con el otro, mediante el empleo de determinadas formas
expresivas, modismos, locuciones, frases, oraciones, enunciados, lecturas, textos orales, escritos e
iconicos. Dicho con otras palabras, el lenguaje se convierte en el iman encargado de integrar a la
sociedad.

Maés alla de que el hombre es por naturaleza signico, planteamiento hecho por Saussure, se
puede decir que es discursivo. Esta en permanente uso de la lengua con diferentes fines: enamorar,
convencer, persuadir, recrear, orar, informar, argumentar, criticar, entre muchos. El ser humano
siempre tiene algo que decir a los demas, incluso a si mismo, como reflexionar sobre su existencia.
Para ello, la lengua se convierte en un instrumento comunicativo valioso y debe generar enunciados
linguisticos que pueden ser de orden explicitos o implicitos. Para el primer caso, se requiere acudir
a la gramatica de la lengua, mediante la puesta en practica de los niveles morfoldgicos, sintacticos,
Iéxico-semanticos y fonético-fonoldgicos de las palabras que se articulan en la cadena hablada o
escrita. Sobre los segundos, es decir los implicitos, se requiere de unos conocimientos pragmaticos,
de determinadas convenciones sociales que permiten la contextualizacion de lo dicho o mentado.

El habitante de la comunidad de habla de la ciudad de Tunja, hace uso de las categorias
gramaticales, de manera inconsciente; es tarea de la sociolinguistica dar fe de su funcionamiento
mediante la toma de muestras de habla articuladas en un corpus especial. Su objeto es desglosar los
diferentes recursos linguisticos empleados, en este caso el adjetivo, como funcion linguistica que
genera un apoyo enorme a lo dicho por el hablante en tanto que permite referenciar la intencion
comunicativa que se quiere expresar frente al objeto fisico o mental, ya sea de prediccion,
cuantificacién, grado, comparacion o simplemente cualidades.

De esta forma, surge la necesidad de identificar y analizar los rasgos de identidad tunjana
mediante la relacion existente entre los elementos linguisticos, en forma especial, el adjetivo. Dicha
necesidad surge de tres premisas importantes: la inexistencia de estudios sobre la clasificacion de los
adjetivos como elemento identitario, el aprovechamiento del corpus realizado por el grupo de
investigacion “Corporacion si mafiana despierto, para la creacion e investigacion de la literatura y
las artes”, en su linea de investigacion referida a la tradicion oral, y los pocos estudios que vinculan
la parte gramatical con variables sociales.

En cuanto a la clasificacion de elementos linguisticos de una comunidad de habla especifica
ha sido poco usada en el ambito investigativo. En el caso de Tunja, esta ciudad fue objeto para la
realizacion del corpus, pero solo se han elaborado analisis y clasificaciones de las perifrasis verbales,
dejando a un lado la importancia de la adjetivacion como elemento clave que evidencia parte de la
identidad de esta comunidad. Asi, la clasificacion gramatical permite comprender la identidad de la
comunidad de habla de la ciudad de Tunja, puesto que el lenguaje y la cultura tienen una enorme
relacion tal como lo afirma Barrera (1987, p. 38) “la lengua es un elemento fundamental v,
seguramente, el mas importante de todos los signos de identidad”.
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El estado del arte dio como resultado, sobre todo a nivel regional y local, pocos estudios,
respecto del nivel sociolinguistico, con un enfoque gramatical debido. Basicamente, se encuentran
trabajos enfocados al caracter tradicional de la lengua, mediante la concepcidn de reglas, pero no
Ilegan al aspecto funcional de la misma. Es asi como se evidencia la necesidad de continuar con esta
linea de investigacion, relacionandola con un aspecto esencial: la sociolinguistica, esto significa que
a traves de esta investigacion se busco relacionar los adjetivos con la identidad de la comunidad de
habla.

Hechas las consideraciones anteriores, se plante6 la siguiente pregunta problema: ¢Cuéales son
las marcas de identidad que caracterizan a la comunidad de habla de la ciudad de Tunja mediante el
uso de la variante linguistica adjetiva?

2. Objetivos
2.1 Objetivo general

Caracterizar las marcas de identidad de la comunidad de habla de la ciudad de Tunja mediante
la variante linguistica adjetiva.

2.2 Objetivos especificos

e Clasificar los adjetivos que se encuentran en el Corpus del Espafiol Hablado en Tunja-
Boyaca, de acuerdo con la Real Academia de la Lengua Espafiola.

e Analizar las variantes morfoldgicas Iéxicas y flexivas; asi como la gradacién y la posicion
del adjetivo, acorde con las variables sociales: nivel de instruccion, género y edad.

e Establecer la relacion entre los adjetivos y las marcas de identidad de la comunidad de habla
de Tunja-Boyaca.

e Diseiiar el blog “AdjeTunja” como herramienta de consulta del adjetivo.

3. Justificacion

Un punto de partida, para esta investigacion, es la lengua vista desde dos perspectivas
fundamentales, la primera es la linglistica, encargada de estudiar el lenguaje en si mismo, con
abstraccion de diferentes variables y circunstancias externas a la propia lengua. Y la segunda, la
orientacion sociolinguistica, centrada en el estudio de la dimensidn social del lenguaje en un contexto
especifico; vista asi, se interesa por aquellas variables y circunstancias que explican la variacion
linguistica asociada con la sociedad como elemento vivo y hecho real que representa algo, gracias a
su conocimiento.

Esto conlleva dar relevancia a los estudios que hacen parte del lenguaje humano reflejado en
la sociedad y su modo de comunicarse en ella. Asi, la sociolinglistica debe centrarse en la manera
como los hablantes de la comunidad estan empleando la lengua en contextos determinados. Para ello
acude al estudio sincronico, es decir, al andlisis de la lengua en un momento determinado. De esta
manera, se puede describir las caracteristicas, elementos y reglas que constituyen el sistema de la
lengua, y que son empleados por los hablantes, en un momento determinado.
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Teniendo en cuenta lo anterior, la presente investigacion recurre al estudio de variables
sociales, pues permite el andlisis de situaciones comunicativas reales que hacen parte del diario vivir.
Cierto es que en las manifestaciones del habla coloquial realizadas por los hablantes tunjanos, se
genera determinadas variaciones sociolinguisticas que sufre la lengua debido al uso cotidiano del
habla, hecho que forja cambios linglisticos en determinados niveles de instruccion. Es decir, que en
un nivel de instruccion cuatro, que corresponde al universitario, se escucha la oracion “es un ejercicio
complicado”, mientras que en el nivel uno “es un ejercicio complicao”, este evento de elision que se
genero en el adjetivo, no debe ser visto como un error gramatical, sino como la evolucidén normal de
las palabras, pues es necesario recordar que la lengua es un elemento vivo y como tal sufre sus
procesos de transformacion y posible desaparicion o desuso.

Asi, esta investigacion es significativa debido a que retoma el estudio de las variables sociales
a través del analisis y la descripcién del componente lingiistico del adjetivo, pues es precisamente
esta funcidn linguistica la que permitié permear aquellos rasgos de identidad presentes en el discurso
vernaculo de la comunidad. De igual forma, esta caracterizacion permitié reconocer que el lenguaje,
presentado en el Corpus, se relaciona con la identidad de la poblacion, puesto que para la recoleccion
de dichos datos se tuvo en cuenta variables que influyen en el empleo del habla vernacula.

Es precisamente esa necesidad de estudiar las variaciones sociolinguisticas la que llevo a
realizar una investigacion que vinculara la identidad y la cultura como dos elementos inseparables;
esta Ultima en palabras de Geertz (1973, p. 20), quien afirma que la “cultura se define como una
“telarafia de significados” que nosotros mismos hemos tejido a nuestro alrededor y dentro de la cual
quedamos atrapados”; vale decir que estos significados deben ser representativos, en la medida que
sean compartidos. Asi, se podria hablar de la musica, de la religion, de la misma educacion e,
inevitablemente, de la lengua. Este es un rasgo caracterizador o identitario propio de una comunidad,
ya sea aborigen como los Arhuacos en el Cesar, los Wayuu en la guajira, o el espafiol.

Teniendo en cuenta lo anterior, dentro de dichos elementos de la lengua cobra relevancia para
su estudio la morfologia y la sintaxis. El aporte que estos niveles de la lengua generan a un estudio
sociolinglistico permite identificar una serie de rasgos como la formacion de palabras por
composicién; que permite profundizar en la morfologia léxica y flexiva, asi como sus posibles
variaciones. La presente investigacion aporta a los estudios gramaticales, ya que por medio de este
componente se puede identificar las palabras usuales en diferentes contextos y las que han sufrido
cambios tales como “churro, verraco, bacana”, entre otras. Adentrarse, entonces, en este apartado
investigativo es significativo porque permite dar respuestas concretas a interrogantes como:
¢Quiénes emplean mas la funcion linguistica adjetiva, los hombres o las mujeres? (Cémo se
relacionan las variables sociales género, edad y nivel de instruccion con el uso que hacen los
hablantes, objeto de estudio, del adjetivo?

Todos estos cuestionamientos, y otros que se evidenciaron en el desarrollo y analisis
sociolinguistico propuesto en este estudio, conllevaron la identificacion de determinadas marcas de
identidad de la comunidad de habla tunjana. Vale decir que dicho componente se caracteriza por un
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conjunto de rasgos estables vinculados a una comunidad; esta solo se logra mediante la apropiacion
distintiva de ciertos repertorios culturales que se encuentran en el entorno social, en un grupo o en la
sociedad. El fin primordial de la identidad es marcar fronteras entre un nosotros y los otros, a traves
de una constelacion de rasgos culturales distintivos.

Con la realizacion de la investigacion no solo se crea un bagaje tedrico de proyectos
sociolinguisticos relacionados con la variante linguistica adjetiva, sino que se proporciona rabricas
de estudio de la informacion que seran Gtiles para otras investigaciones. La interpretacion no solo
brinda el analisis estructural de la lengua, sino aquellos elementos que conforman su funcién en
contextos reales. Por tal razén, como resultado de esta investigacion se presenta la identificacion,
clasificacion y andlisis adjetival, con el fin de caracterizar a determinada comunidad de habla; junto
con la creacion del blog “AdjeTunja”, el cual, no solo es un instrumento investigativo, sino que
permite conocer los rasgos identitarios de los tunjanos a través del Glosario adjetival.

Asi, la proyeccion social de la investigacion prevé estudios que requieran la puesta en practica
de situaciones concretas de la lengua. Por ende, es necesario ver la sociedad como elemento
fundante del desarrollo tanto personal como colectivo, por lo que este es el fundamento de esta
investigacion. A la vez, servir de derrotero para los estudios que vienen bajo estos mismos principios
epistemoldgicos. Por tanto, quedan abiertas multiples posibilidades de uso de esta parcela de la
lengua, con el objeto de contribuir a la academia en los procesos de formacion.
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CAPITULO DOS
FUNDAMENTOS TEORICOS:

ESTADO DEL ARTE

En este apartado se hace un recorrido de consulta respecto de trabajos que se han realizado y
que, de una u otra forma, guardan relacion con esta investigacion. Para lo pertinente, se acudio a
bibliotecas y bases de datos académicas. La relevancia en los trabajos encontrados radica en que
sirven de soporte investigativo, tedrico y metodologico para el buen derrotero de esta investigacion.
Se tuvo en cuenta la formulacion del problema, los objetivos, los fundamentos tedricos, la
metodologia y los resultados. Esta bldsqueda se hizo desde los &mbitos: internacional, nacional,
regional y local.

1. Antecedentes en el Aambito internacional

Herrera, Juana (1994) realizé una investigacion intitulada “Estudio sociolingiiistico de los
relativos en el espafiol de Santa Cruz de Tenerife”, en la ciudad de Santa Cruz, capital de la provincia
homonima de Espafia. La investigacion gird en torno del interrogante ¢ Cudles son las caracteristicas
de los relativos usados en el habla de la comunidad de Santa Cruz de Tenerife? De esta forma, su
objetivo fue analizar los relativos que, quien, cual, cuyo, donde, como, cuando y cuanto, en
construcciones en las que el elemento al que alude el relativo se caracteriza por su condicion
bifuncional, pues contrae una primera funcion con el verbo de la cldusula subordinante y una segunda
funcidn con el verbo de la subordinada.

En el acépite metodoldgico, la investigacion inicié con la seleccion los informantes, quienes
representan la estructura poblacional de Santa Cruz de Tenerife. Asi, se remite a una poblacion de
133.768 individuos que tienen 20 0 mas afios. Es importante resaltar que no se incluyeron 156 sujetos
puesto que, de acuerdo con Herrera (1994) no clasificaron para su analisis.

Para alcanzar el objetivo propuesto, la autora empleé como técnica para la recoleccion de la
informacion la entrevista, la cual fue sometida al andlisis estadistico que ofrece el programa
VARBRUL 2S. Dentro de los resultados mas relevantes se encuentra que las mujeres usan el relativo
“como”, sobre todo las mas jovenes. Asi, el estudio resalta bastante homogeneidad en los resultados,
debido a que el incremento en la frecuencia de empleo de los relativos aumenta en la medida en que
avanza la edad de los sujetos participantes.

Esta investigacion aport6 al desarrollo del presente estudio puesto que analizé una comunidad
de habla desde la postura sociolingistica a través del vinculo entre los aspectos sociales. Asi, la
caracterizacion de la comunidad de habla tunjana toma relevancia al identificar similitud entre las
variables sociales tomadas por Herrera (1994) y la relacién que demuestra entre el anélisis de una
categoria gramatical especifica con el componente sociolinguistico.

Penailillo, Maria (2012) realizo la investigacion intitulada “Estudio Sociolingiiistico sobre el
uso del Superlativo en la Region de Valparaiso, Chile” en la Universidad de Valladolid. La
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investigacion gird en torno del interrogante ¢Cuales con los superlativos que emplean los hablantes
de la region de Valparaiso, Chile, y su relacion con algunas variables sociales? De esta forma, su
objetivo fue estudiar el uso del superlativo en hablantes de la Region de Valparaiso, a través de la
frecuencia de su uso y la identificacion de los tipos de cuantificadores usados en la construccién
superlativa.

En cuanto a lo metodoldgico, la autora realizo entrevistas a personas de diferentes edades y
niveles de formacién educacional. Este corpus corresponde a entrevistas realizadas durante el
periodo comprendido entre enero de 2010 y febrero de 2011. Luego de la construccion del corpus,
se llevo a cabo un andlisis cuantitativo de los usos del superlativo como adjetivo adyacente
(antepuesto o pospuesto al sustantivo), como atributo predicativo (con verbos copulativos ser y
estar), como predicativo (atributo con verbos no copulativos), como adverbio, como Iéxico con valor
superlativo, y como recursos estilisticos que manifiestan superlacion.

Con los datos obtenidos, se recogié un total de 1.164 casos de uso de formas superlativas. Los
resultados describieron un estudio estadistico de las formas superlativas a través de medidas descriptivas
como el promedio, desviacion estandar y coeficiente de variacion. Ademas, se incorporaron tablas de
distribucién de frecuencias y graficos, tanto de columnas como circulares, del nimero de personas
entrevistadas, segun variables en estudio.

En esta investigacion se logré identificar la relevancia que tiene el andlisis estadistico, el cual
suscita una forma de analisis a partir de matrices de referencia. Asimismo, constituye una fuente para
la recoleccién de antecedentes al ser uno de los primeros en darle valor al adjetivo como
caracterizador de comunidades de habla, relacionando autores como Labov (2001) como principal
exponente de la sociolingiistica, Martinell (1992) y Porto (1985), quienes son partidarios de los
estudios a nivel adjetival. Sin embargo, la autora solo abord6 una de las clasificaciones de los
adjetivos que fue el enfoque superlativo, dejando de lado, la otra variedad adjetival que es evidente
en el corpus recolectado. Por tal razdn, se retomé la forma de andlisis de la informacion como base
para el estudio adjetival global como caracterizador de la comunidad de habla tunjana.

Por otra parte, Nieto, Luis (2014) realizo la investigacion intitula “Las locuciones adjetivales
en cinco diccionarios de la lengua espafiola” en la Universidad Pedagdgica y Tecnologica de
Colombia. La investigacion gir6 en torno al interrogante ¢ Cuales son las locuciones adjetivales que
se evidencia en cinco diccionarios de la lengua espafiola? De esta forma, el objetivo central de este
trabajo fue identificar las locuciones adjetivales en los diccionarios de lengua espariola, a saber: (a)
Diccionario de la Lengua Espariola, de la Real Academia Espafiola (DLE); (b) Diccionario
Panhispanico de Dudas, de la Real Academia Espafiola (DPD); (c) Diccionario Fraseoldgico
Documentado del Espafiol Actual (DFDEA), de Manuel Seco, Olimpia Andrés y Gabino Ramos; (d)
Diccionario Fraseolégico del Espafiol Moderno (DFEM), de Fernando Varela y Hugo Kubarth y (e)
Diccionario del Esparfiol Actual (DEA), de Manuel Seco, Olimpia Andrés y Gabino Ramos.
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El apartado teodrico aborda la Fraseologia como una disciplina lingiistica que identifica
determinadas palabras, las cuales conforman expresiones con estructura, significado y sentido
diverso. Este trabajo investigativo converge por el camino de las locuciones adjetivales, siguiendo
los planteamientos propuestos por Corpas (1996, p. 88), quien afirma que dichas locuciones son “una
unidad fija del sistema de la lengua con rasgos distintivos como la fijacion interna, unidad de
significado y fijacion externa”.

En cuanto a lo metodoldgico, la investigacion se desarroll6 bajo los siguientes aspectos: la
seleccidn de un modelo linguistico, basado en las tres clases de locuciones adjetivales, la aplicacion
de dicho modelo a la informacion compilada y la sistematizacion de la informacion. De igual forma,
el corpus elaborado respondio a determinados principios basicos, como: representatividad,
estandarizacion y tipologia textual.

Los resultados investigativos se sintetizaron en acépites especificos. EI primer momento
condujo a la identificacion de semejanza o correlacion de grupos sintagmaticos. En segunda
instancia, se profundizo en la relacion de contraste por diferencias y, por tanto, caracteristicas propias
de cada diccionario en lo concerniente al manejo de las locuciones adjetivales. La tercera fase
condujo al andlisis linguistico de las locuciones; hecho que permitié evidenciar el manejo de
diferentes categorias y estructuras gramaticales propias de la lengua espafiola.

Por esto, esta investigacion constituye una referencia importante para nuestro estudio, puesto
que es una de las pocas que vincula la variante linguistica adjetival; sin embargo, esta se enfoca en
la Fraseologia y no relaciona las variables sociales, tan indispensables en el anélisis de la lengua en
contexto. Aqui es precisamente donde la caracterizacion de la comunidad de habla tunjana tiene
relevancia, debido a que esta vincula la investigacion de la funcion lingiistica adjetiva.

2. Antecedentes en el ambito nacional

Gonzélez, Sara (2016) realizo el trabajo intitulado “Descripcion Morfologica de los Adjetivos
Calificativos en la lengua Pisamira”, en la Universidad del Valle. La investigacion gir6 en torno del
interrogante ¢Cuéles son los adjetivos evidenciados en el habla de la comunidad de la lengua
Pisamira, Vaupés? De esta forma, el objetivo de este estudio fue explorar la morfologia de las
nociones adjetivales en la lengua Pisamira, hablada en el departamento de VVaupés, para contribuir a
su fortalecimiento.

En cuanto al componente metodoldgico, la autora aborda una investigacion descriptivo-
linguistico, que parte del corpus con un total de 25 horas de grabacién digital y 550 oraciones. Para
el respectivo analisis de los datos, se inicid con la transcripcion fonética de cada una de las frases y
oraciones obtenidas en el trabajo de campo. Seguidamente, se hizo la correspondiente segmentacion
morfoldgica de cada una de estas y se identifico el componente adjetival para proseguir a su
clasificacion semantica de acuerdo a los cuatro componentes propuestos por Dixon y Aikhenvald
(2004, p.57) dimension, color, valor y edad.
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Con los datos obtenidos, se establecid que una caracteristica relevante para el analisis
morfoldgico de esta lengua es la aglutinacion; por lo que algunos aspectos morfoldgicos referentes
a la formacién de los nominales son: la clasificacion jerarquica, en la que el nivel la cual distingue
nombres animados de inanimados, y los morfemas que indican nimero, género y clasificacion
nominal. Ahora bien, el analisis descriptivo arroja evidencias de que los adjetivos de los cuatro
nucleos semanticos mantienen concordancia con el nombre dentro del sintagma y a lo largo de toda
la oracion, ya que a la base adjetival se le sufija morfemas de género, nimero y animacidad, los
cuales usualmente son adheridos al nombre.

Esta investigacion tiene una orientacion étnica, pues el investigador estd inmerso durante el
desarrollo de la investigacion y su respectiva toma de muestras; esto conlleva a dar relevancia a
estudios que toman el lenguaje en contexto. Asimismo, se considera relevante el proceso de trabajo
en las fases de la etapa metodoldgica, debido a que se asemeja con el analisis del corpus, continla
con la transcripcion de estas muestras recolectadas, prosigue con la identificacion de los adjetivos
inmersos en el corpus, y finaliza con la relacion lenguaje-sociedad.

Es importante resaltar que el Instituto Caro y Cuervo realiz6, en 1976, una recopilacion Iéxica,
en gran parte del territorio colombiano que estd expuesta en el Atlas Linglistico Etnografico de
Colombia (ALEC). Este material sirve como herramienta tedrica, metodoldgica y documental a
investigadores que se interesan por el campo sociolinglistico, en especial, el analisis de comunidades
de habla especificas con el fin de profundizar en estudios sobre la lengua en determinadas
comunidades de habla.

Asi, Bernal, Julio (2015) se encuentra liderando el proyecto “Un ALEC para el siglo XXI” en
el Instituto Caro y Cuervo. Su objetivo es buscar la conservacion, sistematizacion y divulgacion del
Atlas Linguistico-Etnografico de Colombia (ALEC) a partir de la creacion de bases de datos, corpus
y desarrollos tecnoldgicos para el estudio y la difusion escolar, académica y general del patrimonio
linguistico y etnografico de la obra. Desde el afio 2015 el Grupo de Linguistica de Corpus del
Instituto Caro y Cuervo (ICC) inici6 el proyecto para construir un Sistema de Informacion
Geogréafica y una version digital-en linea, desarrollada desde 1950 hasta 1982, la cual recopila
informacidn Iéxica relacionada con 16 campos semanticos en 263 localidades del pais.

Como resultado de la investigacion se publicaron mas de 1500 con variaciones léxicas y
fonéticas, un manual con muestras de habla espontanea, un glosario léxico, y un indice alfabético.
Ademas, se recogieron 1250 archivos de audio con relatos, entrevistas, encuestas y muestras del
folclor colombiano, y cerca de 17000 fotografias. Por tal motivo, el ALEC se constituye como una
herramienta indispensable para el estudio del espafiol de Colombia y es muestra del patrimonio
linguistico y cultural de la nacion.

De esta forma, el ALEC constituye una fuente obligada de consulta para aquellas
investigaciones que buscan caracterizar comunidades de habla, debido a que se centra en
proporcionar los rasgos identitarios de una poblacion a través de su habla vernacula. Ademas, este
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archivo se constituye probablemente en el mayor registro de lengua recogido con propositos
linguisticos en Colombia durante el siglo XX, por lo que el anélisis de corpus facilita la preservacion,
divulgacion y explotacion de estos materiales, y que mejor instrumento, que “AdjeTunja”, el blog
que surge como resultado de la caracterizacion de la comunidad tunjana.

Ahora bien, el Proyecto para el Estudio Sociolingtistico del Espafiol de Espafia y de América
(PRESEEA), es de caracter internacional; pues se dedica a coordinar investigaciones de carécter
sociolinglistico que se lleven a cabo en América y la peninsula Ibérica; su tarea central es la
comparacion de diversos estudios, asi como el intercambio de informacion. Una de sus principales
tareas es la creacion de un corpus sociolingistico sincronico actual de la lengua espafiola, como
aporte fundamental a los investigadores que se ocupan de esta parcela del conocimiento.

Rodriguez, Yolanda (2008), adscrita a Preseea-Barranquilla, lidera el Grupo de Investigacion
para el Estudio Sociolinguistico del Caribe e Hispanoamérica (GIESCAH) con la investigacion
intitulada “El habla de Barranquilla: materiales para sus estudio.” Este grupo esta adscrito a la
Universidad del Atlantico, departamento del Atlantico, con sede en Barranquilla y también tiene una
extension con la Universidad Pedagdgica y Tecnoldgica de Colombia. Este proyecto tuvo como tarea
central la creacion de un corpus de habla.

En este trabajo se tuvo en cuenta la metodologia de recoleccién de datos del proyecto
PRESEEA internacional y aspectos basicos como: la poblacion, constituida por 72 entrevistas
semidirigidas, realizadas a diferentes sectores de la ciudad. El tema central de las entrevistas fueron
los entornos cotidianos, quehaceres, creencias, oficios, anécdotas, asi como elementos del &mbito
politico, religioso, cultural, académico, social, entre otros.

Los resultados investigativos estan dividido en tres grandes tomos, asi: Tomo |, nivel
sociocultural alto; Tomo 11, nivel sociocultural medio y Tomo Il11, nivel sociocultural bajo. Cada
tomo se encuentra conformado por 24 entrevistas transcritas. El aspecto social se caracteriza por
trabajar dos variables: nivel de instruccion con tres categorias: analfabetos, ensefianza secundaria y
educacion superior. La edad; estd conformada por tres generaciones: de 20 a 34 afios, de 35a 54 y
de 54 afios en adelante.

Este estudio constituye la base metodologia y tedrica de la caracterizacion de habla tunjana,
debido a que el analisis acoge los datos recolectados en entrevistas semidirigidas y permite la
identificacion de rasgos propios de la comunidad. Ademas, el vinculo que PRESEEA Barranquilla
tiene con “El corpus del espafiol hablado en Tunja” permite una relacion entre los estudios
sociolinguisticos y los aportes que estos le daran a futuras investigaciones.

De igual forma, en el campo nacional, Vasquez, René (2014) realiz6 la investigacion intitulada
“Girardot como comunidad de habla”. Este estudio se llevé a cabo en la Universidad Pedagdgica y
Tecnoldgica de Colombia y esta adscrita al grupo de investigacion PRESEEA. La investigacion giro
en torno del interrogante ¢ Cudles son las caracteristicas sociolinglisticas que definen a la comunidad
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de habla de Girardot? De esta forma, su objetivo fue identificar y describir algunas caracteristicas
sociolinglisticas que determinan la ciudad de Girardot como una comunidad de habla.

En cuanto a su metodologia, el investigador observo, describié y caracterizo la ciudad de
Girardot como una comunidad habla, por medio de la toma y anélisis de 36 entrevistas semidirigidas
suministradas a hablantes nativos y algunos informantes, que a pesar de no ser oriundos, habitan en
la ciudad hace mas de diez afios; criterio suficiente para conocer y hacer parte del devenir linglistico
y social de la comunidad. De esta forma, se recopildé informacion de documentos escritos,
investigaciones, resefias historicas, periddicos y fotografias de fuentes como la alcaldia de la ciudad,
la casa de la cultura y la biblioteca de Girardot.

Luego de recolectar toda la informacion, se procedié a identificar aquellos pardmetros sociales
con alto nivel de frecuencia. Asi, se realizo la transcripcidn de las entrevistas y se materializé que la
duracion con la entonacion idiomética constituyen indicios de pasividad y relajamiento
caracteristicos del girardotefio cuando debe enfrentar problemas cotidianos, hecho este, quiza
motivado por el sopor producido por las altas temperaturas que se registran en esta region.

Los resultados evidencian que como comunidad de habla, los habitantes poseen distintas
variantes linguisticas del espafiol, las cuales se manifiestan no solo en juicios valorativos de caracter
linguistico, sino en asuntos de indole social y cultural. La comunidad de habla girardotefia posee y
emplea, mayormente, caracteristicas socioculturales y linguisticas del territorio tolimense; esto a
causa de la cercania geogréafica y al transito diario de los pobladores por los territorios fronterizos,
demarcacién burlada por los puentes Mariano Ospina Pérez y el puente Ferroviario, mas conocidos
por sus pobladores como: el de los carros, el primero, y el peatonal, el segundo.

La presente investigacion aporta al estudio que estamos realizando en cuanto a los teéricos que
relaciona para definir a una comunidad de habla. Por tal razon, es de valiosa importancia los aportes
de Labov (citado por Moreno, 2005) quien determina que:

Una comunidad de habla estd formada por un conjunto de hablantes que comparten,
efectivamente, al menos, una lengua, pero que, ademas, comparten un conjunto de normas y
valores de naturaleza sociolingiistica: comparten unas mismas actitudes linguisticas, unas
mismas reglas de uso, un mismo criterio a la hora de valorar socialmente los hechos
linglisticos, unos mismos patrones linguisticos. (Moreno, 2005, p. 23).

3. Antecedentes en el &mbito regional

Cérdenas Dary (2018) realiz0 la investigacion intitulada “Tendencia de uso de la variacion
Iéxico-semantica en la comunidad de habla de Garagoa, provincia de Neira, en el departamento de
Boyaca”. La investigacion gir6 en torno del interrogante ¢Cuéles son las variaciones léxico-
semanticas presentes en el discurso oral de la comunidad de habla de Garagoa? Su objetivo fue
caracterizar la comunidad de habla del municipio de Garagoa de acuerdo con las variaciones léxico-
semanticas presentes en el discurso oral.
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En cuanto a la metodologia, la investigacion opto trabajar el enfoque cualitativo, teniendo en
cuenta las fases descriptiva, interpretativa y analitica. El estudio comenz6 con las visitas
exploratorias a la Provincia de Neira para ubicar el principal centro de servicios y lugar de paso
obligado. Posteriormente, se procedi6 a seleccionar 18 informantes de acuerdo con factores sociales
como procedencia y permanencia en la poblacion.

Para el analisis de la variacion Iéxico-semantico se determiné la frecuencia absoluta y relativa
de la variacion léxico-semantica, las categorias gramaticales, los tipos de significado, las relaciones
de identidad, sentido y valores del significado y, finalmente, los campos semanticos, permitiendo la
descripcion sociolingtiistica concreta de la comunidad de habla garagoense.

Con los datos obtenidos, se determind que el nivel de instruccion, es un concluyente en el uso
de las diferentes categorias semanticas. Del mismo modo, en la investigacion se detectd, mediante
el cruce de las variables: frecuencia general de la variacién Iéxico semantica (variable dependiente)
por variable social sexo/genero (variable independiente), que son los hombres quienes presentan
mayor frecuencia de uso con 5101 casos frente a las mujeres con 4971 realizaciones, por lo que la
variacion es de 130 casos.

Por tal razon, el aporte de esta investigacion es establecer que las formas linglisticas tienen
rasgos particulares, propios de su municipio, debido a que esta influenciada por los niveles fonéticos,
fonologicos, morfoldgicos y sintacticos. En cuanto a la gramatica funcional, se genera un proceso
interdisciplinar, en donde tiene cabida la semantica, la pragmatica e incluso, la semidtica y el
discurso. Como lo afirma Cardenas (2018, p.101) “Esta relacion permite construir puentes de
identidad entre los usuarios de una comunidad de habla, pues el uso de determinadas formas
linglisticas, asociadas con ciertas variables sociales, permiten compartir ciertas normas que posee la
lengua, por ser un elemento vivo”, por lo que es fundamental tomar toda investigacion del lenguaje
en un contexto real que no solo evidencia caracteristicas morfosintacticas sino rasgos de identidad
de comunidades de habla.

Ahorabien, Figueredo, Liliana (2016), realiz6 un estudio titulado “Marcadores discursivos del
espafiol hablado en la provincia de Tundama”, en la Universidad Pedagdgica y Tecnoldgica de
Colombia. Esta investigacion surge del interrogante ¢Cuales son los marcadores discursivos
presentes en el espafiol hablado en la provincia de Tundama? De esta forma, su objetivo fue describir
y explicar el uso de la variable linglistica marcadores discursivos en la comunidad de habla de la
provincia de Tundama.

Para alcanzar tal fin, la metodologia empleada se baso en una investigacion descriptivo-
interpretativa a través de cuatro fases: seleccién de informantes de acuerdo con la representatividad
de la muestra propuesta por PRESEEA, recoleccion del corpus sociolingtistico de la poblacién
escogida, establecer la frecuencia de uso de los marcadores discursivos y su relacion con las variables
sociales de género, edad y nivel de instruccion, y cualificar las funciones que dichos marcadores
cumplen.
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Los resultados fueron comprobados mediante la estadistica-cuantitativa, expresada en
diferentes tablas y graficas que revelaron la frecuencia de uso. Dicho andlisis revel6é que los
marcadores mas frecuentes en el habla de Duitama son los denominados aditivos o sumativos, de
base causal, conectores, de relleno, estructuradores de la informacion y espacio temporales. Ademas,
se evidencia que los hombres presentan mayor frecuencia de uso, mientras que los hablantes de
mayor nivel educativo demuestran menor frecuencia.

Como aporte investigativo, se evidencia que las entrevistas semidirigidas son instrumentos de
recoleccion de informacién valiosos, puesto que permiten recolectar testimonios enriquecedores
lingisticamente, como el empleo de categorias gramaticales significativas, a saber: sustantivos,
adjetivos y verbos; estos recursos gramaticales, articulados desde todos las tipologias discursivas,
arrojan datos que evidencian actitudes y creencias expresadas mediante el dialogo que se establece
de forma natural con el informante, para capturar su habla cotidiana, espontanea y, por tanto
coloquial.

4. Antecedentes en el ambito local

Cérdenas Ofelia y Cardenas Nubia (2010) realizaron el trabajo intitulado “La modalidad como
marca de identidad: perifrasis verbal”; este estudio se realiz6 en la Universidad Pedagdgica y
Tecnoldgica de Colombia. La investigacion gird en torno del interrogante ¢ Cuéales son las perifrasis
verbales de modalidad presentes en los discursos narrativos de la comunidad de habla tunjana? De
esta forma, su objetivo fue analizar, desde el punto de vista socio-semantico la perifrasis verbal,
segun la modalidad deontica y alética en discursos narrativos de la comunidad de habla de Tunja.

En el aspecto metodoldgico, la investigacion tiene un alcance analitico explicativo y presenta
tendencia cuantitativa-cualitativa desde la linglistica variacionista. El trabajo se desarrolla en cuatro
fases metodoldgicas: La primera corresponde a la lectura y apropiacion del corpus del trabajo
investigativo "El espafiol hablado en Tunja: materiales para su estudio”. Las autoras toman en forma
aleatoria una muestra representativa de 15 informantes, de los cuales 8 pertenecen al género
masculino y 7 al género femenino. En una segunda etapa, se identifican las narrativas y se
seleccionan los fragmentos discursivos que hacen uso de perifrasis verbales, para luego clasificarlas
de acuerdo a la modalidad alética, dedntica y epistémica. La informacion se organiza en cuadros y
rejillas por modalidad para su respectivo analisis.

Los datos afirman que la modalidad de mayor frecuencia de uso es la alética, puesto que el
hablante crea imaginarios sociales a partir de la subjetividad. La modalidad de menor uso es la
epistémica, ésta se basa en enunciados de verdad y falsedad; este tipo de modalidad es la que presenta
un mayor acercamiento a la realidad de manera objetiva. Por consiguiente, la modalidad alética
permite concebir una percepcion del individuo visto desde afuera y se da porque ellos expresan
facilmente sus deseos, pensamientos y emociones sin involucrarse personalmente en los contextos
situacionales, donde se refleja el grado de compromiso en la construccion de mundos posibles.
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Este estudio fue relevante a la presente investigacion puesto que también tomo el Corpus del
espafol hablado en la comunidad de habla de Tunja, los mismos datos empleados en este trabajo, a
través de la modalidad como mecanismo para determinar la actitud del hablante de Tunja en
contextos discursivos narrativos, donde el uso de perifrasis verbal hace de los enunciados una
relacion directa entre la realidad y la forma de pensar y actuar de los sujetos. Esta investigacion
aporta al componente semantico adjetival como subnivel linglistico de andlisis, teniendo en cuenta
el contexto de uso para la identificacion del significado lexical. Asi, se establece que mediante el
analisis de una categoria gramatical especifica se puede llegar a caracterizar comunidades y
determinar marcas de identidad propias de una poblacion.

Finalmente, Calderon Donald (2008) realiz6 un estudio titulado “El corpus del espafiol hablado
en Tunja: Materiales para estudio” en la Universidad Pedagdgica y Tecnoldgica de Colombia. La
investigacion gir6 en torno del interrogante ¢ Cuales son las caracteristicas y funcionalidades de los
usos dialectales del espafiol en el Departamento de Boyacd, especificamente en Tunja? De esta
forma, el propdsito de la investigacion fue recolectar un corpus del espafiol hablado en la comunidad
de habla de Tunja.

En cuanto al componente metodoldgico, la investigacion comenzé con la identificacion de las
variables por desarrollar tales como: generacion, nivel de instruccién, género y procedencia. Este
estudio tomé como referente la sociolingtistica relacionando fuentes bibliograficas propias de esta
disciplina, incluye testimonios hablados a través de entrevistas semidirigidas. La realizacion del
proyecto metodologicamente implicé la seleccion de hablantes, observacion, construccion de diarios
de campo, grabacion de entrevistas semidirigidas, trascripcion de las mismas usando el sistema TEI4
y el andlisis de los materiales identificando variantes sociofdnicas, sociogramaticales, socioléxicas,
sociodiscursivas y pragmaticas que se configuran como hipétesis previas para estudios posteriores.

Con los datos obtenidos, el primero, y primordial, fue el Corpus obtenido, el cual incluye 54
entrevistas semidirigidas, pertenecientes a 27 hablantes mujeres, y 27 hablantes hombres. Este esta
a disposicion de estudiosos de la lengua para que se utilice como referencia en trabajos posteriores,
tales como el presente andlisis del adjetivo. El segundo es el corpus usado para proyectos e
investigaciones como: Caracterizacion Sociolinglistica de la comunidad de habla de Tunja, La
modalidad como marca de identidad, el Uso verbal del espafiol hablado en Tunja. Finalmente, la
identificacion de algunos rasgos lingtisticos del espafiol hablado en la comunidad de Tunja.

De esta forma, esta investigacion es la base fundamental para la identificacion y clasificacion
de adjetivos, puesto que constituye el principal instrumento para la recoleccion de datos. Ademas, el
estudio aporta a la necesidad de identificar el habla vernacula en contextos especificos en los que se
evidencia el vinculo que existe entre lenguaje y sociedad como objeto de estudio de la linglistica
puesto que facilita el proceso de comunicacidn y hace parte de su diario vivir.

En cuanto a las implicaciones, la investigacion de Calderon (2009) constituye la fuente
principal para nuestro estudio debido a que se toma como referencia el resultado aportado; es decir,
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el Corpus del Espafiol hablado en Tunja, como herramienta para el analisis de un elemento
sociolinguistico que fue aislado en esta investigacion: la funcion linguistica adjetival. Por tal razén,
retomamos los planteamientos metodoldgicos, arraigandonos en las variables sociales ya
mencionadas, con el fin de aportar a las caracterizaciones de comunidades de habla.

Finalmente, es importante resaltar que a pesar de que se evidencian ciertas investigaciones
tomadas como referencia, no se demuestran estudios que aborden morfosintacticamente al adjetivo,
como reflejo de identidad. Esto demuestra el quehacer investigativo que motiva significativamente
el estudio ya mencionado, en este caso, la lengua en uso en el nivel morfosintactico centrado en el
analisis del adjetivo. Por lo tanto, esta investigacion se establece como pionera y antecedente para
las futuras investigaciones sobre esta categoria gramatical. De alli, su importancia porque sin duda
contribuye a la caracterizacion morfosintactica de la comunidad de habla tunjana.

FUNDAMENTOS TEORICOS

El fundamento tedrico de esta investigacion se centra en la Sociolinguistica y la Linguistica.
De esta forma, se tiene en cuenta consideraciones conceptuales acerca de comunidad linguistica,
comunidad de habla, lenguaje, lengua, habla, dialecto, variabilidad de la lengua, variacion
sociolinglistica, variables sociales. Ademas, se tratan los postulados gramaticales con un enfoque
morfosintactico; igualmente, se presenta los principios sobre el adjetivo y su clasificacion, acorde
con la Real Academia de la Lengua Espafiola y los planteamientos relacionados con marcas de
identidad de una comunidad.

1. Consideraciones sociolinguisticas

La perspectiva conceptual desde la cual se presenta esta investigacion se fundamenta en la
sociolinglistica que, en palabras de Labov (1972), destaca el lenguaje como fendmeno cultural y
social, estudiandolo en un contexto real. En palabras de Silva Corvalan (2001, p.1) la sociolinguistica
es definida como “el estudio de aquellos fenémenos linguisticos que tienen relacion con factores de
tipo social. Estos factores incluyen (...) la organizacion en general, como la edad, la raza, el sexo y
el nivel de instruccion”. De este modo, estos estudios pueden llevarse a cabo a través de la indagacion
rigurosa del uso de la lengua; es decir, que esta metodologia toma como objeto de estudio la lengua
dentro de su contexto social, a través de diferentes rasgos del habla, que pueden ser lingiisticos o
no con el fin de descubrir, describir, inferir y presuponer sobre el sistema linguistico implicito en
una comunidad de habla especifica, revelando rasgos de identidad propios de la comunidad.

1.1 Comunidad Linguistica

En el marco de la sociolinguistica, los estudios basados en el andlisis y la descripcion de
comunidades lingisticas juegan un papel fundamental en la caracterizacion de los grupos sociales.
De acuerdo con la UNESCO (1996) en el articulo 1, la comunidad lingiiistica se define como “toda
sociedad humana que, asentada histéricamente en un espacio territorial determinado, reconocido o
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no, se autoidentifica como pueblo y ha desarrollado una lengua comdn como medio de comunicacion
natural y de cohesion cultural entre sus miembros™.

Sin embargo, al analizar esta definicion es evidente que las comunidades han dejado de ser
aquel territorio marcado geograficamente por unos limites definitorios para darle paso a la
descripcion de ciertas caracteristicas de un grupo social marcadas a través de un rasgo comun: la
lengua; esta define una comunidad linguistica mediante el conjunto de personas que se comunican
unas con otras, directa o indirectamente. Por otra parte, Socarras (2004, p. 177) define la comunidad
lingiiistica como “algo que va mas alla de una localizacion geografica, es un conglomerado humano
con un cierto sentido de pertenencia. Es pues, historia comun, intereses compartidos, realidad
espiritual y fisica, costumbres, habitos, normas, simbolos, cddigos”. Esta conceptualizacion es la que
permite demostrar que los estudios sociolingisticos, no solo revelan aquellos limites territoriales,
sino las caracteristicas que comparten ciertos grupos sociales mediante la lengua.

1.2 Comunidad de habla

Las investigaciones acerca de los contextos sociolinglisticos en el mundo hispanico se
relacionan con las comunidades de habla, debido a que permiten realizar estudios sobre el lenguaje,
por lo general en zonas urbanas complejas, en donde existen razones de uso linglistico determinadas
y valoradas socialmente. Rodriguez (2008, p. 21) afirma que “la comunidad de habla esta en el centro
de las investigaciones sociolinguisticas, pues no solo es la fuente de los datos linguisticos, sino
también el argumento esencial que motiva la busqueda de la regularidad de la variacion y el cambio”.

Por su parte, Moreno (2010, p. 231) propone el principio de la comunidad de habla y lo define
como ‘“‘un conjunto de hablantes que comparten al menos una variedad lingiiistica, unas reglas de
uso, una interpretacion de ese uso, unas actitudes y una misma valoracion de las formas linguisticas”;
los integrantes de una comunidad deben tener la capacidad de reconocerse en el momento en que
generan un proceso comunicativo, que se puede diferenciar como familiar, laboral o académico; de
igual manera, se puede identificar la clase de lenguaje empleado, ya sea estandar o no. Dell Hymes,
en Cisneros (2004, p. 13) caracteriza una comunidad de habla como la que “comparte no solo una
lengua o una variedad de la misma, sino ademas [unas] normas de uso referidas a la cortesia, sesion
de turnos en la conversacion entre otros que coordinan la actividad lingiistica”.

Por lo manifiesto en los dos apartados anteriores, es fundamental establecer la diferencia entre
comunidad linguistica y comunidad de habla. La primera, gira en torno a una lengua comudn a todos
los hablantes que la integran, en donde hay heterogeneidad social, cultural, étnica, ideoldgica, asi
como un conjunto de variedades linguisticas; entre tanto, la comunidad de habla, se caracteriza por
el uso de las formas que la diferencian de otra a la que, sin embargo, se integra desde el sistema o
desde la variacion estandar; con esto se quiere decir que la constante del habla es la variacion, como
expresion de identidad y funcionalidad dialectal. Vistas las cosas de esta manera, una comunidad
linguistica puede abarcar varias comunidades de habla, cada una de las cuales se puede estudiar bajo
parametros y valores identificables, como el género o sexo por ejemplo, pero una comunidad de
habla no puede abarcar varias comunidades linguisticas.
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1.3 Lenguaje, lengua y dialecto

La historia el lenguaje atraviesa por un proceso de evolucion en el cual es concebido desde su
funcion cognitiva superior que le permite al ser humano abstraer la realidad, representarla y
significarla, a través de la construccion de procesos de ideacion individual, creados a partir de sus
percepciones que finalmente le permitiran producir sentido. En palabras de Montes (1995, p.19) el
lenguaje es concebido como “la facultad que el hombre posee de poder comunicar sus
pensamientos”. Por su parte, Sapir citado en Maturana (1988, p. 242) manifiesta que “el lenguaje es
una funcion de la cultura compartida por todos los miembros de una comunidad y es indispensable
para su supervivencia, por tanto el lenguaje tiene doble funcién, comunicar y representar realidades”.

Montes (1982, p. 30) contribuye tedricamente al definir la lengua como un “sistema lingiiistico
que mediante sus diversas variantes satisface todas las necesidades comunicativas de la comunidad
que la utiliza’’. Por tanto, la lengua es la que le permite al hablante acceso a un cddigo especifico
con el fin de comunicar una idea. Asi, como la lengua no existe sin los hablantes, entonces el habla
genera variacion en la lengua misma y es este caracter variante el elemento central analizado por la
sociolinguistica, la cual relaciona los componentes sociales como edad, género, nivel de instruccion,
ingresos socioecondmicos, entre otros influyen en la variacion linglistica, de un modo especifico,
en cada comunidad mediante comportamientos linguisticos concretos.

En otras palabras, mediante el lenguaje se puede conocer al otro y generar un sistema de
relaciones comunicativas significativas, entablar una relacién de profundidad con la alteridad, es
decir, el encuentro con los otros seres que le permiten a un sujeto ser humano. Moreno Fernandez
(1998, p. 554) plantea que “los individuos, al hablar entre si, son capaces de distinguir a los que
pertenecen a su misma comunidad de los que son ajenos a ella”; por lo que los miembros de una
comunidad suelen tener una conciencia de la distancia que las separa, en el uso y en la interpretacion
de la variacion sociolinguistica, de otras variedades. De estas, segun el disefio de Eugenio Coseriu
(1981, p. 30), se distinguen tres tipos fundamentales de diferencias internas: diatépicas (geogréaficas),
diastraticas (sociales) y diafasicas (situacionales). En consecuencia, para la investigacion
sociolinguistica, la lengua en una comunidad refleja una variedad geogréafica determinada.

Es en este punto donde surge la dialectologia, como la disciplina precursora de la
sociolinguistica e interesada por el estudio de la lengua y las relaciones entre rasgos linglisticos y
grupos sociales. Segun Silva-Corvalan, (2001, p.13) se ha preocupado por “establecer las fronteras
geograficas de ciertos usos lingiisticos centrando la investigacion esencialmente en sectores rurales,
pues en ellos se ha esperado encontrar variedades “mas puras” de la lengua, es decir, formas
verndculas”. Tal hecho, ha sentado las bases de lo que se conoce como dialecto, el cual hace
referencia a “una variedad de la lengua compartida por una comunidad” (Silva-Corvalan, 2001,
p.14). En este sentido, se debe aclarar que ninguna persona habla la lengua, sino una variedad de ella
porgue ésta es en esencia abstracta e ideal.
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1.4 La variabilidad de la lengua

De acuerdo con el ultimo informe del Instituto Caro y Cuervo (2017, p.5) “el espafiol es el
segundo idioma materno mas hablado del mundo y las proyecciones indican que la comunidad
hispanohablante seguira creciendo para situarse, en 2050, en los 754 millones de personas, con
distinto grado de dominio de la lengua”. Este planteamiento permite inferir que el nimero de usuarios
de la lengua aumentard, y del mismo modo lo hara su variabilidad debido a factores sociales tales
como: el lugar de procedencia, el nivel de educacion, la edad, entre otros.

Por tal razén, uno de los quehaceres centrales de la sociolinglistica es el estudio variacionista
del habla. La sociolinguistica ha mostrado que es posible incorporar la descripcion de fendbmenos
como parte de la descripcion de una lengua. De acuerdo con Labov (1971, p. 241) “es frecuente que
el lenguaje tenga diferentes posibilidades de expresar lo mismo. Los usuarios de la lengua utilizan
elementos linguisticos diferentes y estos adoptan distintas particularidades dentro de la estructura
social y cultural de una comunidad”. Por consiguiente, estos elementos lingiiisticos estan dados por
variaciones de estilo en cuanto al manejo de la lengua, los cuales se reflejan en variedad de registros
en sus diferentes niveles: fonético, semantico, gramatical, Iéxico y pragmatico-discursivo.

1.5 La variacién sociolinguistica

La lengua como elemento vivo varia por las condiciones socioculturales que la rodean. Asi, al
realizar una investigacion de tipo linglistico, aparte de vincular las caracteristicas del hablante,
también es importante para el estudio de la variacion linguistica considerar donde se esta dando el
intercambio conversacional; es decir el contexto, con quién estamos conversando o también Ilamado
el interlocutor, y de qué estamos hablando o tépico.

De hecho, cualquier caracteristica social que pueda separar a un grupo de otro, contribuye a la
diferenciacion linglistica entre los hablantes de una lengua. Segun lo establecido por Moreno
Ferndndez (2005, p. 39-40) “las variables sociales son capaces de determinar la variacion en la lengua
y el modo en que se combinan”; el autor pone de manifiesto que en dos comunidades de habla
diferentes la variacion sociolinguistica debe ser distinta porque los factores sociales no estan
configurados de la misma manera en todas las comunidades.

Es asi como la variacion sociolinglistica se dedica a identificar, analizar e interpretar aquellos
aspectos del lenguaje que se desarrollan en contextos especificos y que son afectados por las
variables sociales. Por lo que es precisamente en este aspecto en donde es necesario realizar
investigaciones relacionadas con caracterizaciones de comunidades de habla, pero que no solo
comprendan la variacion de la lengua como factor de evolucion, sino como un aspecto de cambio
debido al contexto sociocultural en el que se desarrolla. Asi, con la lengua como elemento variable
se puede llegar a demostrar marcas de identidad poblacional.

En efecto, Moreno Fernandez (2005, p. 52) afirma que “la teoria de la variacidon plantea el
estudio de las causas de la variacion linguistica, que pueden ser externas o internas. Las primeras
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parten (...) de que los cambios lingiiisticos se relacionan con la sociedad y las segundas atafien a las
estructuras internas de las lenguas”. Por tanto, es fundamental que los estudios lingiiisticos no solo
analicen la parte interna propuesta por Moreno, sino la estructura que vincula la sociedad como
diversidad en el modo en que se usa la lengua. Asi, la variacion sociolingistica se fundamentara
desde un fenémeno individual particular hasta llegar a las generalidades colectivas.

1.5.1 Las variables sociales.

La relacion existente entre habla, contexto regional y caracteristicas o rasgos sociales son
innegables, dado que la forma de hablar del individuo muestra una huella personal y de la comunidad
que permite el andlisis linguistico mediante variables sociales determinadas por el lugar de
procedencia, el nivel de instruccion, la edad, el género, la etnia; entre otros. Por tal razén, a
continuacion se mencionan las variables usadas en la presente investigacion:

1.5.1.1 Variable social edad.

Eckert (1997), citado por Moreno Fernandez (2005, p. 47), afirma que “la edad de los hablantes
es uno de los factores sociales que con mayor fuerza y claridad pueden determinar los usos
lingiiisticos de una comunidad de habla”. En cierto modo, puede afirmarse que la edad condiciona
la variacion linguistica con mas intensidad que otros factores puesto que esta variable es constante y
estable. Ademas, segun el planteamiento de estos autores, la determinacion y modificacion de los
caracteres y hébitos sociales de los individuos permiten distinguir en la vida linguistica de un sujeto,
las distintas etapas de sus transformaciones acordes con sus interacciones comunicativas.

Asi, la edad es el factor que més condiciona la variacion linguistica. Su importancia radica en
que los individuos modifican sus habitos linguisticos en las distintas etapas de su vida, puesto que se
trata del factor social que influye en el comportamiento lingiistico de la comunidad. Esto condiciona
las interacciones, conducta social y linguistica de los individuos en los diferentes grupos y tiene
consecuencias en la expansion de las formas innovadoras, es decir, en la creacion de hipotesis, por
ejemplo, se asume que los hablantes méas jovenes son mas innovadores en su discurso.
Metodolégicamente, la variable se disefia definiendo los limites de los grupos generacionales que se
analizan y no se considera pertinente para estudios de grandes grupos o hablantes menores de 15
afios, pues es poca la informacion la que se tiene en relacién con la madurez en el uso de la lengua.

1.5.1.2 Variable social sexo o género.

Segin Woodak y Benke (1997), en Moreno Fernandez (2005, p. 42) “la mayor parte de lo que
se conoce acerca de la conducta de los hombres y las mujeres se debe a la sociolingiiistica”. La
premisa afirma que esta variable ha tomado protagonismo en esta disciplina y que es un factor que
ha establecido su relevancia en este tipo de estudios, debido a que relaciona sujetos sociales con
diversidad de papeles, y es precisamente esto, los que se debe analizar en el contexto social.

De acuerdo con Moreno Fernandez (2005, p.41) “El sexo puede mostrarse, (...) mas como un
factor de segundo orden, como algo que suele subordinarse a dimensiones sociales diferentes y con
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mayor poder de determinacion”. ES decir, que esta es una variable cuya importancia radica en la
aceptacion de que el comportamiento linguistico de los hombres es distinto de las mujeres,
apreciacion compartida entre las disciplinas que estudian el comportamiento humano como la
psicologia o la antropologia, planteando estudiar la variacion lingiistica a partir de interrogantes
como: ¢Qué papel tiene el sexo? ;De qué modo se refleja el sexo en la innovacion y difusion del
cambio? Dado que se trata de un factor de diferenciacion social en las comunidades urbanas, los
estudios sociolinguisticos la han incorporado para el anlisis del proceso de cambio linguistico.

En efecto Lopez (2004, p. 128) afirma que “las diferencias lingiiisticas entre hombres y mujeres
surgen de un conjunto definido de actitudes: son diferentes socialmente porque son distintos los
papeles asignados a ambos sexos”. Esto significa que la lengua debe reflejar este hecho social, es
decir, propiciar estudios en donde se evidencie las diferencias entre el habla de las mujeres y el habla
de los hombres y como esta variedad los identifica en términos sociolinguisticos.

1.5.1.3 Variable social nivel de instruccion.

Esta variable se define como el tipo de educacion formal o académica de los individuos. Es
esencial para el estudio de la variacion, pues el nivel educativo de los hablantes determina su
comportamiento linguistico. En esta variable se emplean niveles generales que describen los grados
de educacion, tales como: analfabetismo, ensefianza primaria, ensefianza secundaria, etc.

En efecto, Moreno Fernandez afirma que (2005, p. 61) “pese a diversas nominalizaciones, esta
variable hace referencia al nivel de formacidn académica o titulacion obtenida por los hablantes”. La
sociolingistica ha comprobado, mediante estudios del habla, que esta variable determina de forma
clara y directa la variacién linguistica, pues establece estereotipos sociales como que las personas
con mayor nivel educativo hagan mayor uso de las variantes consideradas como prestigiosas 0 mas
ajustadas a la norma. Asi, desde la variable nivel de instruccion, la sociolinguistica ha comprobado
que el componente educativo de los hablantes determina de forma directa la variacion linguistica.
Por esta razén, este debe ser un factor de primer orden que merece ser considerado como una variable
independiente, puesto que permite analizar estereotipos como que a mayor nivel de instruccion se
presenta un habla mas estructurada o estandar.

GENERALIDADES LINGUISTICAS

1. Lagramaticay la morfosintaxis

En las investigaciones de tipo linguistico, es fundamental reconocer que el campo central de
disertacion lo constituye lo gramatical; sin embargo, dentro de esta parcela se vislumbran dos
caminos de estudio: la morfologia, encargada de la estructura de las palabras, y la sintaxis, enfocada
en el estudio de la combinacidn, disposicion de las palabras y los grupos que forman. A continuacion
se profundiza un poco mas en estos dos niveles de la lengua.
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La Real Academia Espafiola de la lengua (RAE) se fundd en Madrid en el afio 1713 bajo el
reinado de Felipe V y por iniciativa de Juan Manuel Fernandez Pacheco y Zuiiiga, inspirada en el
modelo de la Academia Francesa y con el proposito, reflejado en sus primeros estatutos, de trabajar
al servicio del idioma espafol. Hasta nuestros dias, se ha mantenido como la méaxima autoridad
académica en asuntos linguisticos a partir de una orientacion normativa de la lengua. Sin embargo,
en su reciente manual de la Nueva gramatica de la lengua espafiola (2010, p. 3) presenta a la
gramatica como “una disciplina combinatoria, centrada, fundamentalmente, en la constitucion
interna de los mensajes y en el sistema que permite crearlos e interpretarlos”. Asi, se centra en la
estructura de las palabras, las formas en que estas se enlazan y los significados a los que da lugar.

Teniendo en cuenta que la gramatica es considerada un nivel macro de la lengua, se han
retomado los planteamientos del gramatico Ferdinand de Saussure, con el objetivo de plantear dos
formas de estudiar la lengua: una diacrdnica o historica, fundamentada en su estudio a lo largo del
tiempo y otra sincronica, reflejada desde su descripcién en un momento especifico del tiempo. El
principal aporte de Saussure fue sefialar que toda lengua constituye un sistema, en donde cada unidad
encuentra su identidad gracias a sus relaciones y oposiciones. Este hecho permite que esta
investigacion se apoye en los estudios sincronicos de la lengua, puesto que la gramatica adquiere una
nueva dimension, ya que quedo atras el prescriptivismo y ahora se centra en el descriptivismo.

En efecto, la gramatica comprende el conjunto de reglas funcionales del sistema de la lengua,
por lo cual es la esencia de cualquier idioma, tanto asi que el conocimiento que tienen de ella los
hablantes es intuitivo. Esta posee dos grandes ramas: la morfologia y la sintaxis. En cuanto al primer
componente investigativo, segin la RAE (2010, p.6) “la morfologia se ocupa de la estructura de las
palabras, las variantes que estas presentan y el papel gramatical que desempefia cada segmento en
relacion con los demas elementos que las componen”. Este componente de la lengua se divide en dos
grandes ramas: la morfologia flexiva y la morfologia léxica.

La primera, acorde con la Nueva Gramatica de la Lengua Espafiola béasica, (2011, p. 4) “estudia
las variaciones de las palabras que implican cambios de naturaleza gramatical y que tienen
consecuencias para las relaciones sintacticas, como en la concordancia (ellos trabajan) o en el
régimen preposicional (para ti- *para t0)”. El conjunto de las variaciones que aca se generan
constituye la flexion de una palabra, es decir, su paradigma flexivo. Esta clase de morfologia se
encarga de explicar el cambio o variaciones que sufren las palabras sin que se altere la categoria
gramatical, por ejemplo, en la palabra linglisticas es una variable de la palabra lingistica, las dos
mantienen su categoria gramatical sustantivo; en la primera la —s, significa pluralidad y, de hecho
demuestra que es una marca compartida por un ndmero infinito de palabras. La flexion aporta
informacidn relacionada con: género, nimero, persona, tiempo, aspecto, modo e incluso el caso.

La morfologia Iéxica se encarga de estudiar la estructura de las palabras, asi como las pautas
que permiten su construccion o derivacion de otras, como por ejemplo consultorio, de consulta,
linguista, de linguistica. Esta subdisciplina se divide en dos: la derivacion y la composicion. En
cuanto a la primera, las palabras se forman a partir de una base Iéxica por un proceso de afijacion.
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Asi, dormitorio se crea a partir de dormir. La derivacion reconoce cuatro procesos: la sufijacion, la
prefijacion, la interminacién y la parasintesis. Tradicionalmente se ha denominado parasintesis al
procedimiento de formacion de palabras que participa de la derivacion y la composicion. Son, pues,
formas parasintéticas centrocampista, cuentacorrentista o quinceafiero.

En efecto, el paradigma flexivo abarca el nUmero, género, persona, caso, tiempo, aspecto y
modo; cada uno de estos implica a las diversas categorias gramaticales. En el caso de los adjetivos,
categoria implicada en la investigacion, el nimero proporciona relacion de concordancia; en cambio,
el género no proporciona en todos los casos informacion significativa del mismo. Con respecto a la
morfologia léxica, cabe decir que en los procedimientos morfologicos de derivacion y composicion
para formar una palabra requieren de una base léxica. Una palabra derivada se construye con una
base Iéxica (raiz) y un afijo, en cambio una palabra compuesta requiere la unién de dos bases Iéxicas.
Cabe precisar que la diferencia entre la morfologia flexiva y Iéxica radica que, en la primera, las
palabras o voces flexionadas constituyen variantes de una misma unidad Iéxica, mientras que, en la
segunda, las palabras derivadas y compuestas constituyen voces diferentes.

Otro objeto de estudio que comprende la gramatica es la sintaxis definida por la RAE (2010,
p.3) como el “andlisis de la manera en que [las palabras] se combinan y se disponen linealmente, asi
como el de los grupos que forman”. Esto significa que estudia el lugar que ocupan las palabras dentro
de la oracion o en los grupos sintacticos que conforman, en este sentido, la palabra compone a la
unidad primordial que la sintaxis analiza puesto que, tiene correspondencia en la concordancia,
seleccidn y posicion al estar agrupadas con otras.

La RAE habla sobre la existencia de unidades sintacticas que se le atribuyen al estudio de las
palabras dentro de la oracion. Estas unidades comprenden cuatro aspectos relevantes: (a) las clases
de palabras, (b) los grupos sintéacticos que forman, (c) las funciones que cumplen y (d) la oracion.
Veamos cada una de ellas. Las clases de palabras segun RAE (2010, p.10) “son paradigmas (en el
sentido de series o repertorios) que se forman en funcién de sus propiedades combinatorias y de las
informaciones morfologicas que aceptan”. De este modo, los paradigmas corresponden al tipo de
flexion ya sea nominal, verbal o adjetival que guia a otras palabras del mismo grupo dentro de la
relacion sintagmatica que se da entre éstas, por ejemplo, el uso de los términos “hombre” y “padre”
en la oracion “El hombre compré muebles para su nueva casa” o “El padre compr6 muebles para
Su nueva casa”, son equivalentes respecto con la categoria gramatical sustantivo.

Los grupos sintacticos se forman con unidades léxicas simples, por ejemplo: los estudiantes,
forma un grupo nominal. Para la RAE (2010, p.12) “la sintaxis puede articular unidades mayores
como frases o sintagmas, que constituyen expansiones de su respectivo nicleo”, en este sentido, las
clases de palabras se convierten en el nicleo de estos grupos que se unen a segmentos mayores para
dar un sentido mas amplio al mensaje; veamos: Los nifios llegaron muy lejos. Aca se encuentra una
oracién constituida por un grupo nominal, uno verbal y uno adverbial. En términos generales, la RAE
(pp. 12-13), propone siete clases de grupos sintacticos; estos son: (a) grupos nominales, (b) verbales,
(c) adjetivales, (d) adverbiales, (e) pronominales, (f) preposicionales y (g) conjuntivos; cada uno
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tiene, como nucleo, respectivamente un sustantivo, verbo, adjetivo, adverbio, pronombre,
preposicién y conjuncion.

También, se encuentran los grupos lexicalizados y semilexicalizados. Los primeros, remiten a
unidades de una sola pieza léxica, cuya funcion sintactica es igual a la categoria que las determina
(RAE, 2010). Entre estos, se distinguen las unidades fraseoldgicas o locuciones, como las adjetivales
“reloj de pared”; verbales “quemarse las pestafias”, “estar hasta la coronilla”; nominales “cabeza
de chorlito”, “manos de mantequilla”; adverbiales “poco a poco”, “al menos”; preposicionales
“debajo de”, “antes de”; conjuntivas “puesto que” “‘segun qué”; ¢ interjectivas “;Dios mio!”, “;Desde
luego!”. Los segundos, también conocidos como construcciones con verbo de apoyo, ligero o liviano,
se forman con un verbo y un sustantivo abstracto “tomar el pelo”, “tener en cuenta”, “llevar a cabo”.

El turno es para las funciones. La RAE (2010, p.17) afirma que la oracién estd formada por
“unidades minimas de predicacion, es decir, segmentos que ponen en relacion un sujeto con un
predicado”; en este sentido, se generan determinadas funciones sintacticas. Tomemos el siguiente
ejemplo para entender mejor este apartado: Los nifios compraron flores para las nifias, por motivo
de la fiesta de la nifiez. En esta oracion se encuentra: la funcién sujeto, los nifios; funcion
complemento directo, lo comprado, flores; funcion complemento indirecto, para quién es la compra:
para las nifias y funcion complemento de régimen preposicional, que se refleja en el empleo de la
preposiciébn como elemento invariable: por motivo de. No puede ser por motivo para. El
complemento adjunto se relaciona directamente con el adverbio, puesto que, en este caso se tiene un
complemento circunstancial de finalidad. Resta hablar de la funcion atributo, dedicada a los verbos
copulativos: Juan es inteligente.

La oracion, como elemento final, se define desde diversos puntos de vista. Acorde con Nifio
Rojas (2013, p. 217), son tres las maneras como se puede estudiar: (a) como la expresion linguistica
de un juicio; (b) como la unidad linglistica mas pequefia que puede usarse para ejecutar una accion
completa y (c) Como la unidad gramatical articulada o la estructura sintactica dentro de la cual se
relacionan categorias gramaticales, siguiendo ciertas reglas.

2. La categoria gramatical adjetivo

El adjetivo, segiin Bosque y Demonte (2000, p.133) “puede ser un modificador del nombre
sustantivo; unido a él, y a sus determinantes y cuantificadores, forma una frase nominal en la cual
ha de concordar en género y nimero con el nombre modificado”. Los adjetivos son palabras que se
aplican a otras palabras que nombran objetos fisicos 0 mentales para modificarlos; por medio de los
adjetivos se adscribe a esos objetos una propiedad o un conjunto de propiedades. Bosque y Demonte
(2000, p.134), ratifican que un “adjetivo modificador adscribe propiedades cuya especificacion sirve
para definir o delinear con mayor precision a la entidad mentada para caracterizarla e identificarla
entre varias similares”.

En este orden de ideas, la entidad nombrada hace referencia al sustantivo, el cual recibe toda
la carga predicativa o atributiva, mediante sus cualidades. La Nueva Gramaética de la Lengua
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Espafiola (2010, p. 235), define el adjetivo como “una clase de palabras que modifica al sustantivo
o se predica de ¢l aportandole muy variados significados”. Al respecto, la Nueva Gramatica de la
Lengua Espafiola basica (2010, p.72) de ahora en adelante. (NGLEB- plantea ciertas caracteristicas
generales del adjetivo, como las siguientes:

1. Lo que diferencia a los adjetivos de los nombres es que son términos generales y por ello pueden
aplicarse a multiples objetos: nifio triste, nifia triste, mujer triste, hombre triste, adulto triste,
entre otros.

2. El adjetivo es una palabra que modifica al sustantivo o se predica de él aportando variados
significados. Por ejemplo: las calles estrechas, las personas discretas o las flores rojas. Sin
embargo, en un gran numero de casos, el adjetivo denota propiedades o cualidades como
informaciones que se afiaden al significado del sustantivo. Por ejemplo: su actual novia, el
presunto autor del plagio o dos visitas semanales.

3. El adjetivo suele relacionar dos términos importantes; estos son: la concordancia con el
sustantivo y su funcion de modificador. Esto genera los adjetivos calificativos (bonito, grande,
pequefio) que designan cualidades, las cuales constituyen elementos Iéxicos que podemos
identificar en el diccionario y forman clases abiertas.

4. Los adjetivos determinativos delimitan su denotacién especificando a cuantas y cuales de las
entidades designadas por el nombre hace referencia el hablante; ademas, constituyen elementos
gramaticales, forman clases cerradas divididas en los demostrativos (ese, este, aquellas), los
posesivos (mi, tus, nuestro), los indefinidos (algunas, ciertas), los numerales (uno, cinco, diez)
y algunas palabras exclamativas como qué en jQué calor!

5. Una propiedad semantica propia de los adjetivos (aunque no de todos) es que son graduables y
medibles, hecho que les permite ser modificados por adverbios que representan el grado o la
extension de la cualidad expresada por el adjetivo. Un ejercicio poco entendible, Un tramite
muy complicado, entre otros.

6. El adjetivo se define mediante los siguientes rasgos: generalidad o independencia del objeto, la
capacidad para adscribir propiedades o caracteristicas a los objetos y a los acontecimientos y
graduabilidad. La ausencia o presencia de estos rasgos permite establecer la clase de adjetivos
y explicar su funcionamiento sintéctico.

2.1 Criterios para la clasificacion de los adjetivos

De acuerdo con el Manual de la NGLEB (2010, p.69), el adjetivo como palabra que califica o
determina al sustantivo, se define a partir de los siguientes criterios:

2.1.1 Propiedades morfoldgicas flexivas del adjetivo.

Este apartado integra tres elementos fundamentales relacionados con la morfologia del
adjetivo. En primer lugar, se presenta los rasgos flexivos del adjetivo. Es necesario recordar que en
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el aspecto flexivo, las diversas variaciones que se dan implican cambio de contenido. El adjetivo, no
es ajeno a estos cambios. En este se dan tres variaciones concretas, a saber:
e Adjetivos que presentan dos terminaciones: flexion de género y nimero, por ejemplo: portero
alto/ portera alta/ porteros altos/ porteras altas. Estos adjetivos se denominan
tradicionalmente de dos terminaciones.

e Adjetivos de una terminacion: esta clase tiene flexion de numero, que puede ser singular o
como en el caso de: Hindu/es, terrible/s, elegante/s, verde/s, agricola/s, cursi/s.

e Adjetivos invariables: no presentan ni género ni nimero. Pertenecen a este grupo los adjetivos:
isdsceles, gratis, antiarrugas, entre otros.

Los adjetivos concuerdan en género y namero con el sustantivo, tanto si son modificadores
(Ojos melancolicos, las tranquilas tardes sanjuaninas) como si son atributos o predicativos (Los
invitados estaban callados; lo creiamos timido), incluso cuando el sujeto es tacito: comieron
callados; era muy timido. Segtin la RAE (2010, p.23) “los rasgos de género y numero de los adjetivos
y de otros modificadores del sustantivo carecen de interpretacion seméantica y constituyen
unicamente marcas de concordancia”.

En segundo lugar, tenemos la apocope. El adjetivo pierde la vocal final cuando cualifica a un
sustantivo singular: buen ejercicio, gran carrera; cuando el adjetivo esta pospuesto al sustantivo, no
cambia: ejercicio bueno, carrera grande, aunque su significado si se altera. Veamos el caso del
adjetivo santo: santo dia, santa mafiana, lunes santo, santo Domingo. Podemos asegurar entonces,
con base en los anteriores ejemplos que el adjetivo santo no se apocopa cuando modifica a nombres
comunes o se integra en locuciones nominales. Para el caso de los nombres propios pierde la Gltima
silaba ante nombres no empiece por to- o do-. Para el caso femenino, hay variacion de género: Santa
Eduviges, Santa Martha, Santa lucia. Ahora bien, es necesario analizar que el ap6cope forma parte
de un paradigma de férmulas nominales atonas junto con: don, fray o sor, por lo que ha sido puesta
en duda su condicion de adjetivo. Esto sera tema de otra investigacion.

El tercer apartado se relaciona con la funcion de la estructura morfoldgica de los adjetivos, se
presentan tres clases importantes; estas son: (a) simples: Delgado, verde, gigante, blanco, negro,
gordo, (b) Derivados. Critico, barbaro, ruidoso. EI primero, proviene del verbo criticar, el segundo
del verbo barbarizar y el tercero del sustantivo ruido y (c¢) compuestos: Apolitico, contractual,
multinacional... En este Gltimo caso, los adjetivos calificativos admiten prefijos gradativos, en grado
alto de la propiedad que se predica: hiper- hiperactivo, archi- archiconocido, ultra- ultramoderno.
La siguiente tabla resume lo dicho en este apartado:
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Tabla 1. Morfologia del adjetivo.

/ Masculino  Rico
o Geénero ) _
S _ Femenino  Rica
= Dos terminaciones
w Singular Rica /o
8 g Numero <
¢ he) \ .
3 X Plural Ricas /os
(5}
'rJ:J ] Singular Verde
=)}
—_ [72)
L ] 5 | Unaterminacion Nimero <
8 o "\ Plural Verdes
e Invariabe — Gratis
o) L
E:L Adjetivos apocopados Gran, san, primer
@)
b Simples Feroz
Estructura morfologica < Compuestos  Agro-industrial
Derivados Defectuoso

Fuente: Las autoras.

2.1.2 Propiedades morfoldgicas léxicas del adjetivo.

2.1.2.1 Afijacion del adjetivo.

La afijacion es el proceso por el cual se forman palabras al insertar afijos al inicio o final de
una raiz o base léxica. Estos entendidos como prefijos, interfijos, infijos y sufijos. De esta forma,
estos tipos de afijos modifican o no la raiz. Por tal razén, a continuacién se enuncian los
modificadores que son relevantes para la presente investigacion:

2.1.2.1.1 Los prefijos.

La RAE (2010, p. 174) afirma que la prefijacion “es un proceso morfologico por el que se
antepone un morfema, llamado prefijo, a una palabra ya formada (des-hecho, in-dependiente, pre-
disponer) o a un tema latino o griego, como en “a-morfo, in-erte, pré-fugo”. Asi, estos segmentos
permiten la ampliacion del significado y sentido de una palabra o raiz, constituyendo las variaciones,
a partir de las mas pequefias unidades morfoldgicas.

Las palabras que se forman por derivacion de prefijos poseen propiedades identificables, en el
caso de anti-, auto-, contra-, des-, ex-, hiper-, in-, inter-, semi-, sub-, super-, son sumamente
productivos, por lo que los diccionarios no pueden registrar muchas de las formaciones a que dan
lugar, debido a la multiplicidad de significados que forman. Mientras que cada sufijo suele adjuntarse
siempre a bases de una misma clase de palabras o de otra préxima (por ejemplo, sustantivos y
adjetivos), los prefijos aceptan mayor variedad en este punto. Asi, super- se combina con bases
nominales, adjetivales y verbales (supermodelo, superinteresante, superpoblar). También lo hace su
variante patrimonial sobre-, si bien es mas frecuente con verbos (sobrecargar, sobrentender,
sobresalir).
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Segun la RAE (2010, p.177) “los prefijos no suelen alterar la categoria gramatical de la base
cuando forman una palabra derivada, propiedad que comparten con los sufijos apreciativos: honesto
[adjetivo] > deshonesto [adjetivo]”. Esto significa que presentan ciertas caracteristicas mas propias
de las unidades sintacticas que de las morfoldgicas por lo que los prefijos no se suelen clasificar en
categorias gramaticales, sino por los significados que expresan. Lo anterior permite inferir que una
de las propiedades de los prefijos es la recursividad, entendida como la posibilidad de reiterar una
pauta formal en el interior de un mismo esquema gramatical. De igual forma, los prefijos presentan
la propiedad de coordinacion en expresiones como actuaciones pre- y pos (t) democraticas o
comercio intra- y extracomunitario. Finalmente, la posibilidad de incidencia sobre segmentos
mayores que la palabra no es normal en los prefijos, pero se da en algunos de los Ilamados separables,
como en el caso de ex jugador.

Con base en estos planteamientos, es interesante ver como los prefijos pueden tener una mayor
variedad de combinacion entre distintos grupos gramaticales, uniéndose esta clase de afijos a otras
categorias gramaticales como sustantivos, adjetivos o verbos. No obstante, respecto a sus
propiedades morfoldgicas, los prefijos en un sentido mas amplio, mantienen la naturaleza de la base
Iéxica al no modificar la categoria gramatical de la raiz a que se une.

2.1.2.1.2 Los infijos.

De acuerdo con la RAE (2010, p.8) “Los infijos ¢ interfijos son los afijos mediales, que se
agregan a la raiz o bien la separan del sufijo”. El término interfijo se suele aplicar a los morfemas
derivativos o flexivos sin significado que se intercalan entre la raiz y otro sufijo (polv-ar-eda, no
polveda; pon-g-o, no pono), mientras que el término infijo se ha empleado, entre otros usos, para
designar los morfemas que se insertan en la palabra y aportan algin significado, generalmente
apreciativo (Carl-it-os, arrib-ot-a). Con el fin de simplificar la descripcidn, en esta investigacion se
usara Unicamente el término interfijo para designar los segmentos mediales a los que se ha hecho
referencia, sean estos flexivos o derivativos.

De igual forma, los infijos presentan una derivacion verbal que puede ser inmediata 0 mediata.
Segun la RAE (2010, p. 152) “en la inmediata, la vocal tematica se une directamente a la raiz. Si esta
termina en vocal, la pierde: alegr (e)-ar. En la derivacién verbal mediata, se intercala entre la raiz y
el afijo derivativo un interfijo, como se ve en palid (0)-ec-er, o0 una vocal, como en escas (0)-e-ar.”
No obstante, estos elementos intercalados se suelen considerar parte del afijo derivativo, lo que da
lugar a las segmentaciones palid (0)-ecer, escas(0)-ear. Esta pauta simplificadora es la que se adopta
en la presente investigacion.

Finalmente, la RAE (2010, p.163) menciona que “es posible concatenar varios apreciativos
con idéntico significado dentro de la misma voz, como en chiqu- it-ito, chiqu-it-ico o chiqu-it-in.”
Sin embargo, no hay concatenacion de sufijos diminutivos en voces como bicharraco. Es aqui donde
se presenta la importancia de los infijos, puesto que en los segmentos subrayados bich-arr-aco, brav-
uc-0n, se insertan entre la raiz de una palabra y el afijo, y carecen de significado.
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2.1.2.1.3 Los sufijos.

Los sufijos designan informacion a la raiz y denotan un significado que es pospuesto a la base
Iéxica, transformando aquella en otra con una carga semantica diferente. En lo que se refiere a la
conformacién de palabras con bases nominales, verbales, adjetivales, entre otras, la RAE (2010,
p-177) menciona que “los sufijos presentan una clasificacion que atafie a las categorias gramaticales
establecidas, siendo esto conocido como derivacion nominal, verbal, adjetival, adverbial y
apreciativa”.

En el caso especifico de la categoria gramatical del adjetivo, los sufijos imponen su pauta
acentual a la base Iéxica en la derivacion adjetival. El sufijo -0so / -osa es uno de los mas productivos
entre los que forman adjetivos calificativos en el espafiol contemporaneo. De acuerdo con la RAE
(2010, p.136) se combina con bases Iéxicas de tres clases: base nominal como en el caso de aceitoso,
airoso o amorosa; base verbal en expresiones tales como abundoso, acuciosa 0 apestoso; y base
adjetival, por ejemplo, grandioso, intelectual o verdosa.

En cuanto a los sufijos de grado extremo -isimo / -isima, -érrimo / -érrima, estos suelen
analizarse con las construcciones superlativas como en el caso de bellisimo, contentisima o durisimo.
No obstante, las palabras resultantes, Ilamadas superlativos absolutos, no presentan en el espariol
actual las propiedades que caracterizan sintacticamente a los demds superlativos, sino que se
comportan como adjetivos de grado extremo o elativo.

Otro sufijo relevante en el analisis adjetival es -ento / -enta y su variante -iento / -ienta. Segun
la RAE (2010, p.138) “estos forman adjetivos que toman bases nominales y denotan la presencia en
alguna persona o cosa de la nocién designada por el sustantivo, a menudo con intensidad, extension
0 abundancia, como en polvorienta (‘llena o cubierta de polvo’). Algunos de estos adjetivos expresan
la cualidad de tener, mostrar, sentir o manifestar dicha nocion, como hambriento o somnoliento.

Finalmente, el sufijo -udo / -uda forma adjetivos que suelen aplicarse a personas o a animales
que se destacan por el tamafio, el exceso, la desproporcion o la malformacion de alguna parte de su
cuerpo, como en los siguientes ejemplos: barbudo, bigotudo, cabelludo, cogotuda, dientuda,
grefiuda. De acuerdo con la RAE (2010, p. 139) “estos sufijos también denotan exceso o abundancia,
aunque en alguna otra magnitud, confianzudo (‘que se toma excesiva confianza’), cachazuda (de
cachaza) o espinudo (‘espinoso, dificil’, usado en Chile).

2.2 Gradacion del adjetivo

El grado del adjetivo expresa la intensidad de la cualidad a la que el adjetivo hace referencia.
Esta caracteristica se da en practicamente todas las lenguas del mundo. De acuerdo con la NGLEB
(2011, p.78) “se distinguen tres grados en el adjetivo”. En primer lugar se encuentran los adjetivos
de grado positivo, en cual se presenta la cualidad de una forma neutra, esta clasificacion es evidente
en expresiones tales como hombre alto, dia hermoso y nifio triste.
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En segundo lugar, se presentan los adjetivos de grado comparativo. Estos se subdividen en:
comparativos de superioridad, las cuales se construyen con el adverbio mas, con el caso de mas alto
que; los comparativos de igualdad, en que se evidencia el adverbio tan, por ejemplo, tan triste como,
y finalmente, los comparativos de inferioridad que emplean el adverbio menos, como en la expresion
menos interesante que.

La tercera forma de gradacion relaciona el grado superlativo del adjetivo. Esta clasificacion
se subdivide en: los superlativos absolutos los cuales manifiestan cualidad sin establecer
comparacion, como en el caso de muy o con el sufijo —isimo, se forma con adverbios intensivos en
—mente como increiblemente bello y con prefijos de realce como archi-, hiper-, mega-, re-, entre
otros. La segunda subdivision es el superlativo relativo, el cual segun la NGLEB (2011, p.78),
“designa a la persona o cosa que posee cierta propiedad en un grado mayor que le corresponde al
resto de los miembros de un grupo”, se expresa en las formulas el mds X de..., el menos X de, entre
otros. La gradacion del adjetivo se presenta en el siguiente esquema:

Tabla 1. Gradacion del adjetivo.

GRADACION DEL ADJETIVO
El adjetivo en grado positivo carece de modificadores de grado y

expresa la cualidad de una forma neutra: alto, lindo, bonito, hermoso...
El adjetivo recibe una cuantificacion que lo habilita para crear estructuras

comparativas. Las comparaciones de superioridad se construyen con el
adverbio mas (mas pequefia que ) mientras que las comparaciones de
inferioridad se expresan con el adverbio tan (tan feliz como).

Positivo

Comparativo

Superlativos Manmestgr] unsgrado muy alto dle ;lna (E)galldad sin estatl)leciie_r
absolutos comparacion. Se expresa con el adverbio muy o con el sufijo

Superlativos _ —isimo: muy inteligentisimo.
Superlativos El adjetivo y el cuantificador que lo modifica aparecen en un grupo

nominal definido, como en el caso de: el mas guapo de la clase.

Fuente: Las autoras.

Dentro de la gradacién del adjetivo, se presentan ciertas formas irregulares, debido a su origen
del latin. El caso maés tipico es adjetivo bueno, cuya forma comparativa es mejor y su grado
superlativo es 6ptimo. De acuerdo con la NGLE (2011, p. 79) a esta clase de adjetivos también se
les conoce como “Comparativos y superlativos sincréticos”. El siguiente cuadro sintetiza los

adjetivos mas relevantes de este apartado:
Tabla 2. Comparativos y superlativos irregulares.

COMPARATIVOS Y SUPERLATIVOS IRREGULARES
POSITIVO | COMPARATIVO SUPERLATIVO
Bueno Mejor Optimo
Malo Peor Pésimo
Grande Mayor Maximo
Pequefio Menor Minimo

Fuente: Nueva Gramética bésica de la Lengua espafiola (2011, p. 79).



Marcas de identidad de la comunidad de habla tunjana mediante el adjetivo 33

2.3 Posicion del adjetivo en el grupo nominal

A diferencia de muchas lenguas alrededor del mundo en las que el adjetivo ocupa una posicién
fija en el grupo nominal; la posicion del adjetivo en la oracion es variable en espafiol. Por tal razén,
segun la RAE (2010, p.255) “los adjetivos se pueden clasificar de acuerdo con su posicion”. La
primera posicion es la posnominal o no marcada, ya que es la mas natural en la mayor parte de los
registros y con varias clases de adjetivos. Ocupan la posicion posnominal los adjetivos restrictivos,
sean calificativos, relacionales o descriptivos, como por ejemplo, carro bonito o casa grande. Los
adjetivos pospuestos pueden intercalarse entre el nombre y su complemento, como en dos ramos
bellisimos de rosas amarillas, la llegada imprevista de su hijo.

En segundo lugar, se encuentra la antepuesta donde suelen ubicarse los no restrictivos, sean
epitetos o adverbiales, asi como los que se asimilan a los determinantes y cuantificadores. De acuerdo
con la RAE (2010, p. 255) “se pueden anteponer al sustantivo los grupos adjetivales formados por
un adjetivo con un modificador de grado (su muy digno discipulo, tan respetables personas) o por
adjetivos coordinados (un comodo y lujoso coche)”. En tercer lugar, cuando en un grupo nominal
aparecen dos 0 mas adjetivos, estos se presentan en tres tipos de combinaciones: pueden proceder al
sustantivo, como en el caso de su primera gran obra; siguen al sustantivo, por ejemplo, un apoyo
popular unanime; y finalmente, uno o mas adjetivos se anteponen y los demas se posponen: la
primera gran novela policiaca norteamericana. Este Gltimo grupo se denomina adjetivos separados.

Lo anterior permite inferir que solo suelen admitir variacion en el orden los adjetivos
graduables como arboles frondosos ~ frondosos arboles, algunos adjetivos numerales, por ejemplo,
el cuarto capitulo ~ el capitulo cuarto y varios que pueden adquirir sentido adverbial. Sin embargo,
es fundamental tener en cuenta que, segiin la RAE (2010, p.256) “la alternancia de posicion puede ir
acompanada de diferencias semanticas, y a menudo también de un cambio de categoria”.

2.4 Caracterizacion de los adjetivos

Los criterios anteriores son elementos fundamentales para poder realizar una caracterizacion
de los adjetivos, recurso que permite organizar dos grandes ramas adjetivales; estas son: los adjetivos
relacionales y los calificativos. Si bien es cierto que comparten la propiedad de modificar al nombre,
asi como su concordancia en género y nimero, son numerosos los aspectos que los hacen diferentes
debido a rasgos semanticos, morfologicos y sintacticos.

Los adjetivos relacionales establecen conexiones respecto del sustantivo mentado, hecho que
refleja relaciones semanticas mas complejas y diversificadas, como, en los siguientes ejemplos: la
capacidad cerebral (la capacidad que tiene el cerebro), los datos linguisticos (los datos que posee la
linguistica); entre tanto que los adjetivos calificativos manifiestan o sefialan una sola cualidad de
sustantivo: El nifio gordo, el carro blanco, el libro de espafiol.
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Tabla 3. Caracterizacion de los adjetivos.

34

CARACTERIZACION DE LOS ADJETIVOS
CRITERIO MORFOLOGICO
Los sufijos -0s0, y —uno son los mas comunes | _ |La mayor parte de estos adjetivos son
entre  los  calificativos:  Infructuoso, | < | derivados de bases nominales: encuentro
caballuno, vacuno... S |familiar...

§ & | Los sufijos -al, -ar y -ero son los mas:

= & |empleados: comunal, bestial, pantallero,

E energia solar, guerrillero...

© . . . . . .

O | Es posible que de un mismo sustantivo se deriven adjetivos pertenecientes a las dos clases
que comparten la misma base. Ejemplos:

Acuoso, escultural, paterno, muscular... ‘ ‘ Acudtico, paternal, musculoso...
CRITERIO SINTACTICO

Los adjetivos calificativos pueden ser No se anteponen al sustantivo: Tengo un

separados  del  sustantivo.  Medidas venezolano amigo (forma incorrecta). ..

importantes ~ medidas innovadoras

importantes... No pueden ser separados del nombre por

a _ __ _ _ & |un adjetivo calificativo: Un ejercicio de

= AO!m!ten modificadores de grado: El libro @ | linguistica... interesante frente a un

8 |mas importante... 2 | ejercicio interesante de lingiiistica.

[F—

= A

14} [<5)

O [Permiten anteposicion al nombre. Radiante| @ |No admiten modificadores de grado:
dia. computador ejercicio bastante
Admiten la negacién, especialmente en lingiiistico....
contextos contrastivos. Una mujer no muy
amable...

CRITERIO SEMANTICO
Denotan cualidades o propiedades que se ) .
agregan al significado del sustantivo: estudio Aportan rasgos que permiten clasificar
pertinente. personas 0 cosas: Manual escolar.

@ |Permiten la gradacion: un paseo muy ) .

> |interesante. Algunas veces aportan informacion

8 | Admiten parafrasis con oraciones de relativo rela_t!vz.a a alguno de los participantes de la

£ | que los contenga como atributos: un libro accion: ~ La decision l;ectoral.

& |interesante "que es interesante". 8 la decision tomada por el rector

©
S |Lo adjetivos gentilicios forman un
'S | subgrupo entre los relacionales: mexicano.
)
04

Fuente: las autoras.
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Bosgue y Demonte, (2000), al respecto afirman que:

Entre los adjetivos asignadores de una o varias propiedades pueden también glosarse afirmando
que hay dos grandes clases de adjetivos, los que designan cualidades en sentido estricto y los
que indican propiedades que la entidad objeto de modificacion adjetiva posee por su relacion
con algo externo a ella. (Bosque y Demonte, 2000, pp. 137-138).

Aqui vale la aclaracion formulada por Bosque (1993, p.138) quien caracteriza los adjetivos
relacionales como “aquellos que no son calificativos, es decir,... «No denotan cualidades o
propiedades de los sustantivos sino... que establecen conexiones entre estas entidades y otros
dominios o ambitos externos a ellas...»”. Esto quiere decir, que los adjetivos relacionales pueden
funcionar como categorias cuasinominales con forma adjetival: nifia bonita, estudiante inteligente,
pais maravilloso, entre otros.

2.5 Principales clases de adjetivos

La Nueva gramética de la lengua espafiola (2010) expone las siguientes clases fundamentales
de adjetivos:

2.5.1 Adjetivos restrictivos.

Esta clase de adjetivos puede restringir la extension del sustantivo, como en l&piz negro o
dia nublado; en el primer ejemplo, las cualidades dadas por el color negro delimitan a uno solo,
descartando los demas colores; de igual manera sucede con el segundo caso, porque nublado se
restringe a soleado, claro, lluvioso. De otro lado, estos adjetivos crean subgrupos de menor extension
que el denotado, por ejemplo negro. Veamos, lapiz, como sustantivo, conforma el conjunto de todos
los lapices que pueden existir, pero al agregarle el adjetivo negro, lo condiciona a una subcategoria
que lo reduce y, a la vez, excluye a los demas colores como rojo, gris, morado, entre otros.

A esta clase de adjetivos restrictivos se les conoce como especificativos, cuya caracteristica
basica, como se pudo apreciar en los ejemplos anteriores, es que, por lo general, va en posicion
posnominal: nifio gordo, hombre nuclear, mujer maravilla, entre otros. De acuerdo con la RAE
(2010, p.238) “ciertos adjetivos son inherentemente restrictivos (es decir, en funcion de sus
propiedades Iéxicas), como portéatil en lampara portatil o civil en guerra civil. Otros adjetivos son
restrictivos en unos contextos (los campos verdes), pero no en otros (los verdes campos)”.

En los adjetivos restrictivos se encuentran tres subcategorias: los calificativos, los cuales
denotan cualidades como en los casos de calle estrecha o profesores entusiastas; los relacionales
que manifiestan cierta analogia entre las propiedades del sustantivo y la base nominal de donde se
deriva por ejemplo: Campo/agrario o economia/econémico, en los adjetivos relaciones también se
encuentran los gentilicios que son los que denotan relacion con un lugar geografico como boyacense
o0 tunjano. Finalmente, se evidencian los descriptivos, los cuales no indican exactamente cualidades
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de los sustantivos, sino que asignan sus referentes a clases objetivas en funcion de ciertas propiedades
que los distinguen de otros, como en las expresiones puente colgante, linea recta o género femenino.

2.5.2 Adjetivos no restrictivos.

Estos pueden desarrollar aspectos fundamentales como: destacar, ponderar o evaluar
determinado rasgo del sustantivo afectando a todos los individuos de la clase o del grupo
caracterizado sin restringir el conjunto denotado por €él. Veamos algunos ejemplos: misteriosa
historia, aqui, se destaca un rasgo presente en el significado de historia; cristalinas aguas, en este
otro caso, se destaca un rasgo presente en el significado de aguas. Esto significa que estos adjetivos
tienen como funcion restringir las caracteristicas que puede tener el sustantivo. Segun la RAE (2010,
p.38) “la distincion entre adjetivos restrictivos y no restrictivos estd estrechamente relacionada con
la posicion que ocupa el adjetivo en el grupo nominal: el adjetivo restrictivo suele aparecer en
posicion posnominal y el no restrictivo, en la prenominal”.

Los adjetivos no restrictivos se subdividen en dos categorias: los adjetivos calificativos no
restrictivos en relacion con los epitetos, estos destacan una propiedad prototipica del sustantivo y
aparecen pospuestos: verde hierba, fria nieve. El epiteto se extiende a ciertas locuciones; a esto se le
Ilama colocacion o solidaridad Iéxica: acalorado debate, aplastante mayoria. Este adjetivo afiade o
subraya una cualidad caracteristica del sustantivo al que acompafa sin modificar su extension;
generalmente se emplea para producir un determinado efecto estético. De igual forma, se evidencian
los adjetivos explicativos, los cuales aparecen en construcciones parasintéticas; es decir que van entre
comas, raya o paréntesis, por ejemplo: Juan, inseguro sobre cdmo actuar, sali6 corriendo del lugar.

2.5.3 Adjetivos graduables y no graduables.

El término gradacion se refiere a cuantificacion, debido a su relacién con los adverbios
cuantificativos de grado (muy, poco, bastante). En virtud de esta caracteristica, los adjetivos son
graduales a excepcion de los que denotan propiedades extremas, como se evidenciara en el siguiente
apartado; también son llamados polares, relativos y proporcionales, puesto que se comparan con
algun valor medio considerado normal en un contexto particular.

En el caso de los adjetivos graduables, se encuentran dos categorias de subclasificacion. La
primera es la afijacion afectiva en donde la gradacion se obtiene con recursos morfologicos, por
ejemplo, pequefiito, calentico, ingenuote y sintacticos, como la reduplicacion léxica, a menudo
reforzada por la entonacion enfética: jEsto es grande, grande! Segtin la RAE (2010, p.240) “algunos
gramaticos consideran que la gradacion de forma y color expresa la mayor o menor aproximacion
del adjetivo a cierto prototipo de la propiedad clasificada”; sin embargo, es preciso aclarar que esta
posicion no deja que el adjetivo pierda su calidad de graduable debido al adverbio que emplea.

En cuanto a la segunda subclasificacion, se encuentra los adjetivos perfectivos o resultativos,
los cuales denotan estados que se alcanzan o en los que se desemboca como consecuencia de algun
proceso. Estos se caracterizan porgue su sujeto o sustantivo nuclear es tomado como un objeto al que



Marcas de identidad de la comunidad de habla tunjana mediante el adjetivo 37

se aplico determinada accién o que sufrié algan proceso, por lo que el adjetivo resulta en el estado
que de ello procede, por ejemplo, borracho, despierto, maduro o vacio.

2.5.4 Adjetivos de grado extremo.

Esta clasificacion viene a ser el grado més alto de un adjetivo. La razén por la que se elige
utilizar un adjetivo extremo es la de evitar el uso de un adverbio de grado. Asi, estos adjetivos se
subdividen en dos: los elativos morfologicos hacen uso de prefijos de grado extremo: re-lindo,
requeté-bueno, super-, hiper-, mega-, ultra- y algunos sufijos que expresan esta misma nocion: bon-
isimo, paup-érrimo.

Por oposicion a esta primera clasificacion, en segundo lugar se encuentran los elativos Iéxicos,
los cuales, de acuerdo con la RAE (2010, p.241) “son los adjetivos de grado extremo que no
manifiestan esta propiedad en su estructura morfoldgica, es decir, a los que denotan tales significados
en funcion de su propia naturaleza léxica”. A este grupo pertenecen adjetivos tales como: atroz,
brutal, delicioso, enorme, espantoso, espléndido, excelente, extraordinario, fabuloso, entre otros.

De esta forma, en lo que a la gradacion se refiere, es diferente el comportamiento de los
adjetivos elativos y otros cuantificadores evaluativos. La diferencia radica en que los comparativos
y superlativos contrastan la propiedad expresada por el adjetivo que la posee en diferentes grados.
Por otra parte, en la Lengua Castellana se encuentran los adjetivos o participios en uso adjetivo que,
sin ser elativos, no suelen ser tampoco graduables. Esto se refiere a propiedades que los hablantes
suelen conceptualizar como absolutos: solterisimo, cansadisimo, entre otros.

2.5.5 Adjetivos intersectivos y no intersectivos.

Esta clasificacion refiere a aquellos adjetivos que manifiestan una relacion entre lo designado
dentro de un grupo nominal. Desde el punto de vista gramatical, estos adjetivos son analizados en
funcion de las intersecciones que se obtienen entre los conjuntos designados; es decir, los elementos
que comparten ambos conjuntos. Por ejemplo, en la expresion un estudiante inteligente, se manifiesta
dos tipos de caracteristicas, la primera habla sobre la existencia de un estudiante y la segunda, sobre
su manifestacion intelectual. Estos adjetivos se llaman adjetivos intersectivos.

También se encuentran los adjetivos no intersectivos. Estos no vinculan dos palabras;
caracterizan una parte de ellas: Juan es un masico famoso, como se aprecia, no se informa sobre la
profesion de Juan, sino de su éxito. Este subgrupo de adjetivos se denomina no intersectivos,
intensionales o subsectivos. Muchos de estos adjetivos manifiestan formas de evaluacién
relacionadas con cierta actividad o funcion. En esta subclase estan los adjetivos sincategorematicos,
los cuales se interpretan en funcion de algun verbo no expreso proporcionado por el contexto o por
ciertos rasgos léxicos del sustantivo. Dentro de esta subcategoria de adjetivos se encuentran los de
facilidad o dificultad, como en el caso de: una cirugia complicada de realizar, un ejercicio facil de
resolver, se comprende que la cirugia es muy dificil de realizar y la facilidad del ejercicio.
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Otra subclase son los adjetivos que tienen sentido adverbial, sean temporales (actual, futuro,
presente) o modales (probable, seguro, supuesto). El actual ministro de economia; es decir, lo es
actualmente. Hay ciertos grupos nominales que dan lugar a parafrasis, como el presunto culpable: es
o fue presuntamente culpable; probable ganadora: fue o es probablemente la ganadora.

2.5.6 Adjetivos de nivel individual y adjetivos episodicos.

Los adjetivos de nivel individual también se denominan adjetivos inherentes, caracterizadores
o0 imperfectivos; estos aportan rasgos estables o definidores de las nociones a las que cualifican como
por ejemplo: astuto, capaz, cortés, misterioso, entre otros. Segin la RAE (2010, p. 242) “estos
adjetivos atribuyen a las entidades designadas por el sustantivo ciertos rasgos inherentes, estables o
consustanciales a ellas”, esto significa que la caracteristica a la cual hace alusion no varia con el
cambio de la situacion comunicativa.

Por el contrario, los adjetivos llamados episddicos, de estadio o perfectivos se refieren a estados
accidentales, por lo general resultantes de algun cambio, tales como contento, desnudo, enfermo,
limpio o seco. Estos adjetivos ocupan normalmente la posicién posnominal y son los que
habitualmente funcionan como complementos predicativos no obligatorios.

La oposicién entre estas dos clases de adjetivos se da a través de la copula, los primeros se
construyen con ser: es alegre, atractivo, y los episodicos con estar: esta triste, pensativo. Los
adjetivos episodicos, por lo general, ocupan la posicion posnominal: gente alegre, casa limpia.
Habitualmente, funcionan como complementos predicativos no obligatorios: partieron tristes,
contentos. Algunos coinciden con el participio como: cansado, encantada, enfadada, y otras con el
verbo: despierto, enfermo, fijo. Por Gltimo, estos adjetivos pueden admitir adjuntos aspectuales: una
vez lleno; y también pueden ser modificados por los adverbios que denotan limite o expresan el
resultado ultimo de algln proceso: totalmente, completamente, parcialmente, entre otros.

2.5.7 Adjetivos cuantificadores.

Debido a un proceso de gramaticalizacion, algunos adjetivos han adquirido propiedades
sintacticas y semanticas propias de los cuantificadores (cuantioso, diferente, distinto, incontable,
numeroso, nutrido...) 0 de los determinantes (cierto, dicho, determinado, semejante, tamafio). No
pierden totalmente en esos procesos su vinculacion con los adjetivos, aunque si parte de su
significado original.

En el caso del adjetivo varios / varias el cual capacita a un grupo nominal preverbal para ejercer
la funcion de sujeto como en el caso de varios candidatos no se presentaron, admite construcciones
partitivas, incluso con relativos, a saber: varios de ellos, y tiene usos pronominales como: profesores,
se presentaron varios. En cuanto a los adjetivos diferentes, diversos o distintos expresan falta de
identidad y pueden denotar cantidad cuando se usan antepuestos. Conservan, sin embargo, en mayor
medida que varios, sus propiedades adjetivales y comparten, por tanto, menos caracteristicas con los
cuantificadores.
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2.5.8 Adjetivos apocopados.

Esta clasificacion relaciona los sustantivos singulares que pierden la vocal final en las formas
masculinas bueno y malo y los numerales ordinales primero y tercero, a los que se asimila el adjetivo
postrero. El adjetivo grande se apocopa en gran ante sustantivos singulares de los dos géneros, tales
como un gran hombre ~ una gran mujer. En cuanto al adjetivo santo, este no sufre apdcope cuando
modifica a nombres comunes o se integra en locuciones nominales: todo el santo dia o el Santo Padre.
En cambio, pierde su Gltima silaba ante nombre propio de persona que no empiece por to- o do-: san
José o san Sebastian.

2.6 Otras categorias gramaticales reflejadas en el adjetivo

2.6.1 El adjetivo y el sustantivo.

A pesar de que el adjetivo esta directamente relacionado con el sustantivo, es decir, son un
binomio casi inseparable, los dos desempefian funciones sintacticas diferentes, por ejemplo, con los
verbos atributivos. Tomemos el siguiente ejemplo: Juanita esta cansada. La oracion consta de un
sujeto (Juanita) y un predicado nominal (esta cansada); veamos otro ejemplo: Tu llegada es
sorprendente, Tu llegada es una sorpresa. Para el primer caso hay una relacién directa entre el sujeto
y el adjetivo; en el segundo, el adjetivo se puede reemplazar por un sintagma nominal. Es decir,
estamos frente a la sustantivacion, la cual se puede generar de varias maneras; veamos algunas:

e Mediante la elision del sustantivo. En este caso, los adjetivos no alteran su condicién, puesto que
funcionan como modificadores de un sustantivo eliptico. Los trabajadores conformistas y los
innovadores. Al acudir a la estructura superficial promulgada por Chomsky (1957), podemos
facilmente reconstruir la oracion de la siguiente manera: Los trabajadores conformistas y los
trabajadores innovadores Y, asi, estamos frente a una oracion compuesta coordinada, copulativa,
por la conjuncion ‘y’. Ahora, el sustantivo eliptico esta en la segunda parte de la oracion: los
innovadores, ¢quiénes son? Los trabajadores; entonces, los innovadores, a pesar de tener como
nucleo a un adjetivo, forman un sintagma o grupo nominal.

e Los adjetivos valorativos se relacionan directamente con los verbos atributivos (Es) un valiente.
Estamos frente a un sujeto eliptico (él) es un ser valiente; un valiente es un sintagma nominal,
constituido por un sustantivo calificativo, el grupo nominal que conforma se encarga de adscribir
al sujeto a un paradigma que se caracteriza por propiedades que no estan presentes en la oracion.

e Mediante procesos de sustantivacion se pueden formar sustantivos de persona, mediante la
recategorizacioén en el plural: La reunién no es ni para sabios ni para ricos. Aqui se aprecia una
coordinacion de adjetivos, incluso si sus significados son opuestos.

e Ciertos nombres no personales pueden ser construidos a partir de adjetivos. Los avances
tecnoldgicos, las ciencias y las artes son los que mas cuentan en esta modalidad. La necesidad de
denominar los productos procedentes de diversas ciencias conduce a un proceso de creacion
terminologica, en el cual, los adjetivos se aplican a los nombres que no designan personas como
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en los siguientes casos: vehiculos: un automovil, un deportivo; sustancias, materias o productos:
un antidepresivo, un calmante; y comidas o bebidas: un asado, un batido, una empanada.

e Algunos sustantivos son presentados por adjetivos de color, los cuales se usan también como
sustantivos no contables puesto que concuerdan en género y nimero con los sustantivos a los que
modifican como en las expresiones camisas rojas, banderas nacionales, medias moradas.
Algunos sustantivos que se refieren a materias u objetos fisicos, como piedras preciosas, flores,
frutos, que presentan un color prototipico pueden designar colores. En estos casos, el uso adjetival
concordante (Una amplia gama de tonos verdes), con los usos nominales en aposicion y sin
concordancia (Destellantes colores pastel, sus camisones violeta).

e Los dos componentes de los sintagmas nominales pueden ser sustantivos o adjetivos en
secuencias: Una joven pensadora, Un deportista colombiano. Para estos casos se prefiere la
combinacion sustantivo-adjetivo o adjetivo-sustantivo, lo que trae ciertos contrastes como: un
pobre inglés / un inglés pobre; un pensador inteligente / un inteligente pensador. Los elementos
resaltados corresponden a sustantivo, en tanto que los otros a adjetivos.

e La recategorizacion entre adjetivos y sustantivos se da en dos direcciones. La primera, que ya se
trabajd, es cuando un sustantivo adquiere las funciones de un adjetivo (adjetivos sustantivados);
pero también se da el caso contrario, cuando un adjetivo adquiere las funciones de un sustantivo
(sustantivados adjetivados); es decir, sustantivos que han pasado a la clase de los adjetivos,
conservando las funciones sintacticas que los caracterizan. Un gesto de varén o poco hombre.

El plural es uno de los recursos que mas da lugar a la recategorizacion de adjetivos en
sustantivos. Por tal razén, son adjetivos de persona los que cumplen con esta caracteristica,
mediante el proceso de sustantivacion y que reflejan los siguientes rasgos sociales:

» Laedad: una adolescente, un adulto, un viejo.

= El color de la piel o el pelo: un blanco, un moreno, una rubia.

= La profesion o la ocupacion: un bancario, un investigador, un docente.
= | a formacion o la cultura: una analfabeta, un sabio, una universitaria.

2.6.2 El adjetivo y el adverbio.

Los adjetivos son el recurso basico para formar adverbios terminados en —mente, lenta/
silenciosa/mente. Los adverbios cortos o adverbios adjetivales alternan a menudo con las
correspondientes formas en -mente, como en ir rapidamente, viajar comodamente. Los adjetivos de
naturaleza modal como autentico, verdadero, posible, pueden alternar con adverbios en pares como:
el (verdadero / verdaderamente) culpable; atiende veinte reclamos diarios / diariamente. También
admiten parafrasis con adverbios los adjetivos bueno, escaso cuando estan pospuestos al sustantivo
a alguna expresién cuantitativa: tiene cinco metros escasos/mide escasamente cinco metros.

2.7 Los adjetivos de relacion

A pesar de que ya se hizo hincapié en este apartado, se toman algunos aspectos sobre estos
adjetivos, con el deseo de profundizar en los rasgos propios de esta clasificacion, debido a su analisis
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a nivel semantico con el sustantivo sobre el que incide. Sin embargo, como ya se evidencio en el
apartado sobre la clasificacion del adjetivo, la subcategoria Relaciones pertenece a los denominados
Restrictivos.

De acuerdo con la RAE (2010, p. 253) “los adjetivos de relacion o relacionales tiene que ver
con una serie de modificadores restrictivos que se derivan de bases nominales o se asocian
semanticamente con ellas.” Asi, su tarea fundamental es establecer determinada conexion con cierto
ambito o dominio representado por el sustantivo del que se originan. Para su identificacion se plantea
la forma lexicografica “perteneciente o relativo a”, por ejemplo, comando policial establece una
relacion entre el sustantivo comando y el &mbito de policia.

Un mismo adjetivo puede adquirir distintos significados acorde con el sustantivo al que se una.
La expresion movimiento sindical, hace referencia a determinado grupo que, a su vez, excluye a otros
como: politicos, académico, entre otros. Estos adjetivos no expresan propiedades y no pueden ser
separados del nombre por un adjetivo calificativo. En el ejemplo un caso policial nuevo, no se
anteponen al sustantivo un policial caso debido a su agramaticalidad. De igual forma, en este grupo
se incluyen los antropénimos, sean nombres de pila: franciscano o apellidos: cervantino.

2.7.1 Clases de adjetivos de relacion.

En el aspecto semantico, de acuerdo la RAE (2010, p.253) “los adjetivos relacionales se suelen
dividir en dos grandes grupos: los argumentales o tematicos y los clasificativos”:

2.7.1.1 Argumentales o tematicos.

Se relacionan con la valencia nominal, ya que saturan un argumento del nombre. El significado
que expresan estos adjetivos puede corresponder a varios participantes en la situacion que se
menciona, por ejemplo: (a) el agente, Comentario editorial comentario del editor, amor maternal,
amor de madre; (b) el paciente: pesca ballenera, produccién lactea; (c) con las entidades designadas
por los complementos de posesion o procedencia: burla presidencial.

2.7.1.2 Adjetivos de clasificacion.

Esta clase de adjetivos no saturan el argumento del nombre; lo que hacen es denotar cierta relacién
que este pone con otra entidad o entidades. Asi, en postulados linguisticos como: instalacion
hidraulica, campafa publicitaria, los adjetivos resaltados indican la clase o tipo al que pertenecen
las entidades designadas por los respectivos nombres al que los acomparfian respectivamente.

2.8 El adjetivo y el grupo nominal

Vale recordar, acorde con la (NGLE, 2010, p. 221) que “los grupos nominales se construyen
en torno a un sustantivo”, pueden ser simples, como los construidos por un solo nombre: Me gusta
Juan, o complejos en donde muchos elementos pueden incidir sobre el sustantivo: las viejas novelas
romanticas de la libreria. También se aprecia que su posicion es variable; por tanto, se requiere
revisar cual es su posicion dentro de dicho grupo. Para ello la NGLE (2010, p. 255) plantea tres
caracteristicas, a saber:
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1. La clase de los adjetivos. Se dan dos posiciones: posnominal, en donde estan los adjetivos
restrictivos. Los adjetivos pospuestos pueden intercalarse entre el nombre y su complemento: dos
preguntas importante. Y la anteposicion del adjetivo, en donde aparecen los no restrictivos, asi
como los que asimilan a los determinantes y cuantificadores como mucho, pocos, entre otros.

2. Estructura del grupo adjetival. Los grupos adjetivales conformados por un modificador de
grado se pueden anteponer al sustantivo: su muy digno enamorado. También, se puede dar por
adjetivos coordinados: Una linda y admirable mujer. Pero no se pueden anteponer los que se
construyen con complemento: *Un facil de arreglar problema/*Un facil problema de arreglar.

3. Interpretacion especifica o inespecifica del grupo nominal. Los adjetivos calificativos
posnominales son compatibles con ambas interpretaciones. Veamos un ejemplo: Todos los
participantes del congreso, habian enviado la boleta autenticada. Son posibles tanto los
participantes, uno por uno, como también puede referirse la boleta autenticada.

2.9 La alternancia del adjetivo

Unicamente los adjetivos graduables admiten variacion en el orden, tema
importante/importante tema, también los adjetivos numerales, por ejemplo, el cuarto capitulo/el
capitulo cuarto. Sin embargo, la alternancia de posicion adjetival puede ir acompafiada de cierta
carga semantica que genera cambio de significado del mismo adjetivo. Sobre el contenido
descriptivo fisico o material de los adjetivos puede ser fuerte o débil, el primero, el adjetivo se resiste
a la anteposicion, precisamente por su carga semantica: Obra apocrifa, ufias postizas. Entre tanto,
los adjetivos con sentido afectivo se anteponen con facilidad: entrafiable amigo/amigo entrafiable.

2.10 Concurrencia adjetival

En el caso de que aparezcan dos 0 mas adjetivos, en un grupo nominal, se puede dar tres clases
de combinaciones. Estas son: (a) preceden al sustantivo. Un raro sexto presagio, (b) siguen al
sustantivo. Un género particular envidiable y (c) uno o mas se anteponen y los demas se posponen.
El primer gran avance linguistico colombiano.

2.11 El grupo adjetival: su estructura

Los adjetivos forman los Ilamados grupos sintacticos adjetivales. En este caso, los elementos
que inciden sobre el adjetivo, para conformar dicho grupo, se dividen en dos clases: modificadores
y complementos. A continuacion se elucida cada uno de ellos:

1. Modificadores. Por lo general, son cuantificadores de grado y otros adverbios que se les asimilan.
Dichos intensificadores sirven para determinar la medida o el alcance de la propiedad denotada por
el adjetivo; por lo general, ocupan la posicion inicial: poco confiable, muy inteligente. Algunos
adverbios terminados en —mente que ocupan su lugar, por ejemplo, los adverbios que se combinan
con adjetivos en grado positivo, tales adjetivos representan probabilidades altas o bajas: la
respuesta es altamente probable.
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2. Los complementos del adjetivo. Cuando se determina una preposicion en funcion del significado
del adjetivo se debe considerar los complementos de régimen. Es decir, alude a la funcion sintactica
desempefiada por grupos preposicionales argumentales: Depender de la historia. No se consideran
complementos de régimen los que dependen de adjetivos derivados de verbos transitivos como:
merecedor, deseoso, amante, entre otros, como en merecedor de un premio. Los complementos del
adjetivo se pueden dar de dos formas: argumentales (oriundo de Tunja) y adjuntos (muy alegre
durante algunos meses), acorde con la funcion del significado del adjetivo sobre el que inciden los
modificadores. Los dos pueden aparecer conjuntamente en el mismo grupo adjetival.

3. Generalidades semanticas

Esta investigacion tiene presente diversos postulados linguisticos que abordan aspectos
relevantes como la significacion. De acuerdo con Vigostky en Niflo (2013, p. 171) “una palabra sin
significado es una palabra vacia”. Ahora bien, tradicionalmente, la semantica tenia la tarea de dar
significado a las palabras. Hoy dia, las cosas tienden a cambiar. Una cosa es la palabra, otra lo que
quiere significar. Asi en la oracion Juan es un Pitagoras, Pitdgoras puede tomar varias direcciones,
como por ejemplo que Juan sea una persona dada a la filosofia, pero también un matematico, incluso
se puede tomar en sentido iroénico, tratando a Juan como una persona poco pensante. En este orden
de ideas, la semantica se convierte en un estudio metalinguistico de las palabras en la medida que
busca describir el lenguaje mediante el mismo lenguaje.

En ese orden de ideas, acorde con Leech (1983, p. 31), la semantica puede establecer “dos
tipos de manifestaciones: de restriccion o extension”. La primera se asocia con el uso cotidiano que
hacemos de las palabras que conforman la lengua, re-definiéndolas a todo momento; la segunda toma
un matiz completamente diferente, pues tiende a abandonar ese uso pasivo y constante de la lengua,
mediante la generacién de nuevas terminologias, nuevas extensiones de la lengua, sinbnimos,
antdnimos, paronimos, recursos que conllevan a hablar del sentido de lo que decimos y queremos
dar a conocer. Asi las cosas, la palabra ya no es lo que dice, sino lo que quiere decir.

Ahora bien, los postulados semanticos vinculan tres ramas del saber: psicologia, logica y
linglistica, las cuales abordan los temas de la significacion y del sentido de los signos. La seméntica
psicoldgica se encarga de cuestionar la manera en que el ser humano se comunica; profundiza en
aspectos como el significado de signo, la relacion entre la mente de los interlocutores y el signo
empleado para la comunicacion, el mecanismo psiquico de esta operacion, etcétera. Centra su analisis
en el significado relacionado con el referente. En cuanto a la semantica ldgica, se preocupa por la
relacién entre el signo con la realidad, las condiciones en que este se presenta de acuerdo con la
situacién donde el signo debe significar, los escenarios que garanticen una significacion verdadera,
entre otras. Para tales fines la semantica logica colige el hecho de significar en relacién con el
pensamiento consecuente, por tanto, vincula estrechamente el referente.

La semantica linguistica analiza las relaciones que se establecen entre el significado vy el
significante; para ello, acude al estudio de los significados y la transformacion de los sentidos.
Entonces, la semantica se puede definir como “el estudio del sentido de las palabras: el lenguaje es
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un medio de comunicacion; la lengua es el instrumento de que nos valemos para transmitir nuestras
ideas” Guiraud, (1977, p. 12). De esta forma, un hablante de una lengua natural sabe que mediante
los enunciados que transmite quiere dar a entender algo a la otra persona y, a su vez, comprende,
como oyente, lo enunciados recibidos. Por ejemplo, la palabra “churro” se relaciona con cierta
persona que es simpética o bella fisicamente; esto gracias a un proceso mental que permite que el
hablante-oyente genere una idea o imagen mental que representa a determinada persona, por lo
general hombre.

4.1 El sentido de lo dicho

El sentido de lo que se profiere 0 comunica se relaciona con la funcién de las palabras dentro de
la cadena hablada. Bien hablaba Hjelmslev sobre la existencia de dos grandes planos: el de la
expresion y el del contenido; sin embargo, hacia falta otro elemento que coadyuvase estos
componentes para darle mayor rigidez a lo dicho, y este es el sentido. Es aca en donde se plantea la
nueva organizacion del signo linguistico mediante la trilogia de elementos que lo constituyen. Esta
triple relacion entre simbolo, referente y referencia, representada en el triangulo de Ogden y
Richards, en Nifio (2013, p. 179). Estas nuevas manifestaciones de la palabra, reflejada en el simbolo,
se convierten en los pilares de la significacion en la medida que se relaciona con el sentido de lo
expresado puesto en un contexto.

Ahora bien, Guiraud define la semantica como el “estudio de la funcion de las palabras; esta
funcion consiste en transmitir un sentido”. (1977, p.13). Esta concepcion es analizada desde dos
aristas fundamentales: el sentido y la significacion. Para el caso de la primera, se cuestiona aspectos
como el hecho de que una palabra signifique algo en nuestro idioma, la posibilidad de que albergue
mas significados, su origen, su relacién con otras palabras, entre otros.

Para el caso de la segunda, la significacion, establece concepciones acerca de la definicion,
funcion, garantia de la palabra dentro del proceso de significacion. Para ello, es vital revisar la
nocion de significado. Alston (1974) citado en Nifio (2013, p. 174) converge tres teorias del
significado: la referencial, la ideacional y la comportamental. La primera “comprende el significado
como una mencion o referencia a “algo” externo, es decir, a las “cosas” y “fendmenos” existentes en
la realidad del mundo”. La segunda colige que el significado se hace en la mente humana. Y la tercera
vincula el significado como respuesta del oyente frente a un enunciado concreto.

Cabe aclarar, que la comunicacién se vale de la significacion debido a que comunicarse, en
palabras de Nifio (2013, p. 175), implica “significar algo de alguien para alguien acerca de algo”. La
significacion es un proceso donde los signos producen significado, donde se asocia un objeto, un ser,
una nocion, signos susceptibles de evocacidon, un acontecimiento...; asociacion producida en la
mente, y posible solo mediante los signos. De acuerdo con Searle (1980), citado en Nifio (2013, p.
175) la significacion de signos depende de dos elementos: la convencionalidad y la intencion
comunicativa.
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La existencia de una convencion implica un “acuerdo tacito social previo” (Nifio, 2013, p.
175), por ejemplo, de que “chusco” signifique el concepto de ese ser agraciado/a; en nuestro caso
especifico implica que la comunidad de habla tunjana tiene conocimiento de esa palabra y, por tanto,
la usa dentro de su contexto comunicativo. Sin embargo, Guiraud (1977, p. 30), asevera que “la
convencion no es nunca explicita; el sentido del nuevo término se encuentra implicado en la situacion
que permite, al interlocutor, reconocerlo e interpretarlo; y en la medida en que esta nueva palabra es
reconocida, aceptada y repetida, se instituye la convencion”.

Bien afirma Guiraud, (1977, p. 9), al decir que “La SEMANTICA es el estudio del sentido
de las palabras”. Si dijésemos, en un salon de clases: 1lego el sapo, los oyentes de este enunciado, ya
saben quien arribo, no es aquel anfibio, por el contrario, se esta haciendo referencia a determinada
persona que tiene manias de ser chismoso y entrometido en las actividades de otras personas. En ese
orden de ideas, “es semantico todo lo que refiere al sentido de un signo de comunicacion,
particularmente las palabras” (10). Viendo las cosas de esta manera, se puede afirmar que el sentido
tiende a cualificar, caracterizar, motivar, convencionalizar la palabra, ya esté empleada o0 no en una
determinada proposicion. De ahi que el sentido esté directamente relacionado con el adjetivo, como
palabra portadora de identidad y sentido dentro de una comunidad de habla.

4. Lapragmatica

Bien se ha dicho que la pragmatica, hasta ahora, alcanza su nivel de disciplina, en cuanto no
tiene un objeto de estudio claro, pertinente; esta se puede dedicar al estudio de actos de habla,
enunciados, oraciones; Su origen esta en la filosofia con los planteamientos de John Langshaw
Austin y su libro bandera: ¢How to do things with words? (1962) (¢ Cémo hacer cosas con palabras)
Este autor es considerado el “padre del lenguaje concebido como una teoria de la accion humana” ;
accion gue es concretada en la teoria de los actos de habla. Su propuesta tiene inicio en las
expresiones realizativas y las descriptivas o constatativas. En el primer caso, los enunciados no son
empleados con el fin de decir algo de algo o de alguien, sino para hacer algo en determinado contexto,
como: juro amarte, prometo defender la Constitucion, los declaro marido y mujer, entre otros. De
otro lado, los enunciados constatativos permiten hacer proposiciones relacionadas con cosas o hechos
del mundo, ya sea real o imaginario, del cual, se puede decir que son falsos o ciertos, precisamente
por darse tal relacién; por ejemplo, hace un frio insoportable, he cobrado mi primer sueldo, me
dejaron buena propina...Luego de revisar las expresiones realizativas y constatativas, Austin, a
partir de su frase célebre “decir algo es hacer algo”, ofrece un esquema tedrico que permite recoger
los sentidos mas importantes de los actos linguisticos de la siguiente manera:

Cuando alguien dice algo debemos distinguir: a) el acto de decirlo, es decir la manifestacion
fonoldgica de una emision de sonidos propios de lo emitido caracterizados por poseer un sentido.
A esto Austin lo llama acto locucionario o la dimension locucionaria del acto linguistico, b) el
acto que llevamos a cabo al decir algo, ya sean promesas, advertencias, felicitaciones,
afirmaciones, saludos, entre otras; este es el acto ilocucionario o la dimension ilocucionaria del
acto linguistico y c), el acto que se lleva a cabo porque decimos algo: intimidar convencer,
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asombrar, apenar; este es el llamado acto perlocucionario o la dimension perlocucionaria del acto
linguistico. (Austin, 1994, p. 32).

Respecto de los actos de habla Searle (1994) parte del lenguaje como elemento motor de la
comunicacion. Su principal hipdtesis es “hablar un lenguaje es tomar parte en una forma de conducta
gobernadas por reglas” (p. 25), mediante las cuales el ser humano tiene la posibilidad de buscar
determinadas caracterizaciones linglisticas que le permitan hacer un acercamiento, mediante los
actos de habla con su congéneres. Actos de habla como proferir enunciados como formular
preguntas, dar érdenes, incentivar, motivar, reflexionar, entre muchos mas, gracias a los elementos
linguisticos organizados mediante diferentes reglas, que se pueden dar en el empleo de la oracion,
como vehiculo de los actos de habla, ciertamente, bajo determinadas condiciones, por ejemplo la
teoria de la accién, ya nombrada en acapites anteriores.

Searle (1994) plantea el principio de expresabilidad. En este afirma el autor que “cualquier cosa
que pueda querer decirse puede ser dicha”; sin embargo, muchas veces, decimos no lo que queremos
decir, o dentro de lo dicho no esta todo lo que queriamos decir; por ejemplo, cuando decimos a algun
familiar: vendré mafiana. En este acto de habla estoy haciendo una promesa; sin embargo, no dije:
te prometo que vendré mafiana. Esto suele suceder a diario en nuestras conversaciones, lo cual puede
generar vaguedades y ambigledades en el lenguaje, diversas interpretaciones y, ante esto, lo mas
adecuado es tener un conocimiento adecuado del lenguaje, un enriquecimiento de la competencia
enciclopédica para poder hacer un uso lo més pertinentemente posible a lo que quiero manifestar.

El principio de expresabilidad capacita al ser humano para considerar la necesidad de las reglas
para la realizacion de los actos de habla, asi como las reglas para emitir ciertos elementos linguisticos.
En ese orden de ideas, se puede afirmar que para todo posible acto de habla se requiere de diversos
elementos linglisticos, cuyos significados deben ser suficientes para determinar que su emision
literal constituye una realizacion de dicho acto de habla. Es decir, que este sea portador, tanto de un
componente linglistico y una intenciébn comunicativa que permita hacer el mejor de los
acercamientos entre los hablantes.

Tanto el acto de habla, como el principio de expresabilidad se convierten en unidad basica de la
comunicacion, en la medida que aparecen una serie de conexiones que articulan la nocién de los
actos de habla, lo que el hablante quiere decir, lo que la oracion proferida significa, lo que el hablante
intenta decir, lo que el oyente comprende y lo que son las reglas que gobiernan los diferentes
elementos linguisticos que se hacen presentes en dichos actos de habla. Es menester recordar que
una cosa es lo que se quiere mentar, otra es lo que se dice; de ahi que el éxito o fracaso del acto de
habla esta en la intencién comunicativa, apalancada en el acto ilocucionario; de este, precisamente
se desprenden los cinco actos de habla propuestos por Searle, a saber:

1. Actos representativos. Su objetivo principal es buscar el compromiso, como hablantes, frente a
la verdad de la proposicion gque se emite; de hecho, son evaluados como verdaderos o falsos
referidos al actuar del ser humano frente al mundo. Esta clase de actos tiene que ver con el nivel
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cognitivo del lenguaje y se refleja en los distintos tipos de significacién que se presentan en la
linea que relaciona un simbolo frente a su realidad a la cual se alude mediante el acto de habla.

2. Actos directivos. Mediante estos se busca que las personas realicen cosas por nosotros. Su fin
primordial es que el otro haga algo mediante la palabra escuchada. En ese orden de ideas, es tarea
del hablante organizar de la mejor manera las realizaciones linguisticas, pues de esto depende el
éxito o fracaso del acto de habla. A manera de ejemplo, una orden puede ser acatada, de acuerdo
a la manera como el hablante se dirija a su interlocutor.

3. Actos compromisorios. Parte del fundamento de hacer cosas, mediante el empleo de la palabra.
Si fin primordial es involucrar de una manera u otra al hablante-oyente a adquirir ciertos
compromisos, obviamente a futuro. A manera de ejemplo, el compromiso a llegar puntual a los
encuentros programados, a respetar al otro, a no infringir las normas, a decir la verdad, a formar
parte de un hogar, mediante el vinculo del matrimonio, entre otros.

4.Los actos expresivos. Como seres humanos, nos caracterizamos por la manifestacion de
emociones, cantamos, reimos, lloramos, gritamos, nos malhumoramos... Este acto de habla esta
intimamente relacionado con las funciones expresiva de Bihler y emotiva de Jacobson, la cual
esta directamente relacionada con el mensaje y su destinatario y tiene por objeto lograr una
relacion de este; es decir, se busca influir en la conducta y modo de actuar de los demas, mediante
un estado psicoldgico propio de nuestras condiciones de sinceridad respecto de lo expuesto en los
contenidos proposicionales, en los que no hay direccion de ajuste. Es decir, la manera de actuar
de las personas es particular; algunos pueden tomar cierta actitud frente a un mensaje, por ejemplo,
en el anuncio de una boda, algunas mujeres pueden reir, otras llorar, otras quedar perplejas.

5. Los actos declaratorios. Mediante estos actos se busca propiciar diversos cambios en la estatus
del ser humano y nuevos roles en la sociedad. Mediante el empleo de estos actos declaratorios se
busca modificar la condicion de lo dicho en tanto sea exitosa su realizacion, en los que la direccion
de ajuste es tanto palabras-mundo, como mundo-palabras; dicho de una manera diferente es la
articulacion de lo dicho frente a la sociedad y la manera como la sociedad acepta lo dicho y lo
constituye como un hecho solemne; por ejemplo, la declaracion de matrimonio: “los declaro
marido y mujer”. Este acto de habla declarativo adquiere un poder, tan grande que se puede
declarar indisoluble.

De otra parte, también, se puede hablar de una pragmatica linguistica, en forma particular de
la seméantica pragmatica. Al reflejar varias ciencias presentes al interior de la pragmatica, se puede
hablar de determinadas concepciones pragmaticas, reflejadas en tres dimensiones, a saber: (a) la de
orientacion tedrica, la pragmatica general. Se interesa por los estudios universales, relacionados con
el uso del lenguaje, (b) la de orientacion aplicada, concerniente a los problemas generados en la
praxis linguistica y comunicativa; su tarea consiste en buscar solucion a dichos problemas y (c) La
de orientacion descriptiva. Se define como la articulacion de las dos anteriores; se caracteriza por la
presentacion sistémica y rigurosa de los datos pragmaticos.
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La perspectiva pragmatica junto con la gramatical contribuye a un acercamiento mas preciso
de la compleja realidad linglistica. Cabe resaltar, que en esta investigacion funcionan
complementariamente estableciendo el vinculo de la funcion linguistica adjetiva como portadora de
identidad dentro de una comunidad de habla. Ahora bien, la pragmética converge tres importantes
aspectos: la informacidn pragmatica, la intencién comunicativa y la relacién social.

La informacion pragmatica aborda el conjunto de creencias, opiniones, sentimientos y demas,
que el individuo presenta en la interaccion verbal, la cual constituye la informacion mental. Dik
(1989) en Escandell (2006, p. 33) menciona tres subcomponentes de esta parcela: general, situacional
y contextual, el primero aborda el conocimiento de mundo; el segundo se deriva de la percepcion
obtenida por parte del interlocutor, durante la interaccion; y el tercero involucra “las expresiones
lingiiisticas intercambiadas en el discurso inmediatamente precedente”.

La existencia de un propoésito o intencion de dar a entender algo, denominado intencion
comunicativa, se demuestra en la fuerza ilocutiva de querer refutar, prometer, pedir, ordenar, y
demaés. Cabe aclarar que este apartado involucra a la pragmatica, la cual se encarga del estudio de
las relaciones entre los signos con los usuarios, y por ende, del discurso en accién. No obstante, es
un apartado visto desde el significado. En cuanto a la intencion, esta colige “la relacion entre el
emisor y su informacion pragmatica, de un lado, y el destinatario y el entorno, del otro” (Escandell,
2006, p. 36), esta relacion se evidencia en el desarrollo de las entrevistas semidirigidas, las cuales se
llevaron a cabo con la intencion de lograr que el informante empleara su habla vernacula, puesto
que “el instrumento utilizado para conseguir la intencién deseada es el lenguaje”. (2006, p.37).

La pragmatica es considerada como “el estudio de los principios que regulan el uso del lenguaje
en la comunicacion... toma en consideracion los factores extralingiiisticos que determinan el uso del
lenguaje”. (Escandell, 2006. P.16). El campo de la pragmatica permite considerar la importancia de
lo que se comunica depende de los elementos presenten en la comunicacion y, que, moldean dicha
situacién. Asi, por ejemplo, se puede caracterizar el significado abstracto de los adjetivos desde un
punto de vista semantico, pero esto no permitira conocer el adjetivo “churro” en un enunciado
concreto, si se desconoce que este hace referencia a alguien lindo fisicamente, y no a un producto
comestible.

Finalmente, la relacion social alude a la correspondencia de los interlocutores por el hecho
de pertenecer a una sociedad. Este aspecto propone a la comunidad de habla tunjana, que comparte
aspectos culturales y sociales enriquecidos y evidenciados en el uso de la funcion linguistica adjetiva,
y los cuales mediante un estudio minucioso, permitié evidenciar la intencion del informante respecto
con sus marcas de identidad, reafirmando la relacién entre lo cultural, lo social y el lenguaje.
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5. Las marcas de identidad

A continuacion se hace alusion a los postulados de identidad, como elemento caracterizador de
poblaciones, la teoria de la identidad social propuesta por Tajfel (1971) y los rasgos sociales y
culturales que se derivan de esta teoria como forma de identificar e interpretar marcas identitarias:

5.1 La identidad

De acuerdo con Blas (2009, p.124) “disciplinas como la sociologia de lenguaje han destacado
el valor que tiene la lengua como marca de identificacion étnica e individual, especialmente en el
caso de los grupos minoritarios que presentan situacion de diglosia o conflicto lingiiistico”. Con esta
definicion es claro que la lengua se configura como herramienta de identidad por medio de la cual
las personas muestran caracteristicas de un grupo social especifico, evidenciando rasgos que los
diferencias con otras comunidades.

Desde el marco de la sociologia, la identidad hace alusién a la comprension de quiénes somos
y quiénes son los demas, y reciprocamente, la comprensién que los otros tienen de si y de los demas.
Desde esta perspectiva, la identidad es resultante de acuerdos y desacuerdos, es negociada y siempre
cambiante. Al reflexionar sobre quiénes somos, y quienes son los otros, la imaginacién psicoldgica
se remonta hasta esa dimension en la que nos enfrentamos a nosotros mismos, nuestro Yo, para
describir aquellas caracteristicas que son particulares de nosotros, como un todo.

El concepto de identidad ha sido ahondado desde distintas perspectivas tales como
investigaciones en el campo de las humanidades, las ciencias sociales, los medios de comunicacion,
entre otros; sin embargo, todas confluyen en que este término solo se define de acuerdo con el
contexto en el cual se desarrolla. De acuerdo con Bugarski (2010, p. 11) “la identidad es lo que
somos, la continuidad de propiedades esenciales que nos definen. Es la imagen de uno mismo, un
conjunto de representaciones mentales, valoraciones e ideas que uno forma sobre su propio yo”. Esto
significa que la identidad no es algo innato, sino se construye a lo largo de la vida de un individuo y
estd siempre compuesta por una serie de componentes relacionados con los procesos psicoldgicos
involucrados en la construccion del yo en relacion con la pertenencia a un grupo.

Por esta razon, Iiiguez (2001, p.89) afirma que la “identidad, individual o social, es algo mas
que una realidad natural, bioldgica y/o psicoldgica, es méas bien algo relacionado con la elaboracion
conjunta de cada sociedad particular (...) que tiene que ver con las reglas y normas sociales, el
lenguaje, el control social, es decir, con la produccion de subjetividades™. Por lo que se evidencia
que la identidad, socialmente construida presenta una cara personal, individual, que recoge los
aspectos que nos hacen Unicos, peculiares y otra cara, social, que aglutina las caracteristicas
compartidas con nuestros semejantes en el seno de diferentes grupos.

Al respecto, Tajfel (1974, p. 70), afirma que “a través del proceso de categorizacion social, el
individuo es capaz de construir su entorno social; esto significa que puede reconocer que los otros
individuos tienen caracteristicas comunes entre ellos y con €1”. De este modo, se identificaria con el
grupo social con el que comparte dichas caracteristicas y no con otros grupos, y es precisamente en
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este punto donde la lengua juega un rol social, pues es por medio de ella que se da el proceso de
socializacion.

Thomas (2004, p. 161) apoya la nocion de Tajfel afirmando que “el uso de la lengua puede
indicar los cambios de identidad o la forma en que un sujeto se considera miembro de un grupo
lingiiistico, es decir, su identidad etnolingiiistica”. Dichos elementos vinculan la variedad dialectal,
el acento y las variaciones gramaticales, puesto que a través de estos se puede rastrear el grupo al
que pertenece el individuo, las actitudes que tiene frente a su lengua y el grupo que la habla.

Para plantear la identidad como construccion social es necesario definirla como el proceso de
unidad de los sujetos consigo mismos, puesto que la identidad social es siempre relacional e
intersubjetiva. Asimismo, esta se construye siempre como diferencia con otras identidades, bajo
principios de diferenciacion con el otro. Esta diferenciacion puede ser entendida como una posicién
absoluta, o bien como oposicién en la que estd implicada el reconocimiento del otro.

Por otra parte, la identidad cultural es un proceso de diferenciacion de caréacter intersubjetivo,
mediado interactiva y comunicativamente, que permite el autorreconocimiento y la autonomia. Se
construye desde la tradicion, pero mantiene con ésta una relacion critica. No se refiere Unicamente
al pasado, sino también al presente y al futuro. Por ultimo, la identidad, desde este punto de vista, es
también un principio de resistencia frente a lo percibido como amenaza, alteracién o dominacion.

La identidad, desde la perspectiva sociolinglistica, relaciona las diferencias personales que nos
caracterizan como individuos Unicos. El concepto de identidad social o cultural determina las
personas en su entorno social, cultural e histérico. Seglin Filipovi¢ (2009, p.21) “esta es una nocién
compleja, una categoria personal y colectiva puesto que ninguna sociedad tiene un sistema de
conocimiento colectivo uniforme y homogéneo, sino depende de varios y variables factores que
contribuyen al desarrollo de los individuos y formaciéon de la identidad social”. Por tal razon, la
caracterizacion de la comunidad de habla tunjana se centr6 en el andlisis de la variedad dialectal y la
variacién gramatical, con el fin de buscar rasgos identitarios proporcionados mediante el anélisis del
habla en contextos espontaneos.

Bugarski (2010, p.34) afirma que la identidad tiene numerosos “estratos”: nacional, religioso,
cultural, lingual, generacional, de género, politico, y especifica tres “grados” de la identidad: fuerte,
medio y débil. Este autor distingue tres “niveles” de identidad, a saber:

1. Laidentidad como humanidad (el nivel biologico de la identidad — la lengua humana)

2. Laidentidad como colectividad (el nivel sociologico de la identidad — una lengua en particular
0 una variedad).

3. Laidentidad como individualidad (el nivel psicolégico de la identidad — el idiolecto).

Los niveles 2 y 3 estan estrechamente relacionados y dependientes entre si. Estan cruzados con
dichos estratos y grados, formando asi una estructura compleja y ramificada, constituida de
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elementos socialmente definidos y sujetos a cambios. Asi, la identidad linglistica constituye un
“vehiculo” de interaccion, determinando la lengua como un factor de identidad, a través del cual se
establece los lazos con otras personas. Segin Amoros (2014, p.19) “Este es el simbolo de pertenencia
a un colectivo y distanciamiento de otros” y es precisamente el medio principal para lograr
determinar lo que caracteriza a una comunidad de habla y aquellos rasgos que la diferencian de otras.

Con base en lo anterior, para definir los rasgos de identidad de una comunidad especifica,
diversas disciplinas como la Semidtica dan relevancia a estos estudios que vinculan la identificacion,
analisis e interpretacion de caracteristicas sociales y culturales. De acuerdo con Morris (1963, p.21)
“la semiotica abarcaria disciplinas convencionalmente consideradas propias de la lingiiistica”. Estas
vinculan la semantica, la cual considera las relaciones entre el signo y el objeto, la sintaxis, la cual
comprende los rasgos formales de los signos en cadena, y finalmente, la pragmatica, que tiene en
cuenta a los hablantes oyentes en los actos de habla del discurso.

Al establecer la triada semantica, sintaxis y pragmatica, se derivan las denominadas
dimensiones del ser humano, las cuales son reflejo de su identidad. En la dimension cognitiva, el ser
humano tiene el privilegio de construir conocimiento sobre el mundo, en palabras de Nifio (2003,
p.8) “el hombre llega a saber que sabe, por lo que es factible considerarlo como un ser orientador”.
Esto implica un proceso de conocimiento o aprehension de la realidad de manera simbolica, una
reflexion sobre si mismo y el mundo, natural y cultural, y la elaboracion de operaciones mentales.
Esto es posible, precisamente, por los elementos del discurso vernacula, los cuales permean aquel
conocimiento.

De este modo, para los miembros de un grupo, la lengua sirve como un elemento simbdlico
que da validez al grupo y lo posiciona en el mundo. De acuerdo con Garcia (2014, p.161) “la lengua
le da significado a un grupo étnico porque conecta el presente con el pasado a través de las tradiciones
orales, la literatura, la historia y las costumbres”. Esto permite inferir que este elemento es el que
guarda la riqueza identitaria de una poblacién, al emplear recursos léxicos de una forma inconsciente
pero que llevan a reconocerlos como una comunidad de habla viva y en constante cambio. Asi, al
realizar un estudio sobre la variante linguistica adjetiva no solo se pretendi6 establecer un analisis
meramente linguistico, sino llegar a establecer mediante el componente adjetival aquellas marcas de
identidad importantes para la comunidad de habla tunjana.

En cuanto a las investigaciones que vinculen lenguaje e identidad, estas deben afirmar que la
identidad relaciona el sentido y el significado de distintos aspectos para un grupo social. De acuerdo
con Tabouret (1985, p.351) “el vinculo entre estos dos términos es a menudo tan fuerte que un solo
rasgo del uso del lenguaje basta para identificar la afiliacion de una persona a un grupo dado”, esto
se presenta debido a es precisamente el lenguaje el que une las identidades individuales con las
sociales. Asi, el concepto de identidad no puede verse separado de la nocidn de cultura, ya que las
identidades s6lo pueden formarse a partir de las diferentes culturas y subculturas a las que se
pertenece 0 en las que se participa.
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Esta relacion puede estar dada desde la psicologia humana, donde la identidad se empieza a
construir desde el contacto con la madre, hasta que la persona adopta de forma consciente o no el
conjunto de rasgos que caracterizan el comportamiento de otra persona y es el lenguaje el que ofrece
el repertorio para que este proceso sea posible. Asi, cada persona pertenece al mismo tiempo a
diferentes grupos (familia, ciudad, region, nacién, religion, filosofia, grupos de amigos, etc.). Y cada
grupo tiende a desarrollar variaciones de la lengua que lo desmarcan de otros grupos. Es aqui donde
radica la importancia de la sociolingiistica al plantear investigaciones que analicen como cada
hablante en la practica evidencia diferentes variedades lingiisticas o registros.

Al hacer alusion a la identidad, como rasgo caracteristico de una comunidad de habla, es
indudable que existan codigos sociales creados de la experiencia objetiva, subjetiva y cultural del ser
humano. Estos tienen como proposito significar la relacion entre los miembros de la comunidad y su
interaccion social. De acuerdo con Guiraud (1994, p.48), los cddigos se clasifican en:

e Signos de identidad: simbolos patrios, uniformes, nombres y sobrenombres.

e Signos de cortesia: férmulas y saludos.

e Costumbres, habitos y utensilios: alimentos, comercio, muebles y arquitectura.

e Ritos y reuniones: los ritos religiosos, protocolos y etiquetas.

e Modas: vestido, danzas y costumbres predominantes.

e Juegos y diversiones: deportes, espectaculos y competencias.

e Patrimonio politico y cultural: leyes, valores, ciencias y artes.

Teniendo en cuenta lo descrito, es claro que la principal pretensién de un grupo es encontrar la
forma de distinguir a los miembros de los no miembros de dicho grupo, y la mejor forma para
realizarlo es aprender la lengua dentro del grupo, puesto que solo ellos la utilizaran con un alto grado
de competencia. Asi, la lengua es el principal factor a través del cual las personas distinguiran si un
extrafio pertenece a su grupo o no, y en la mayoria de los casos a qué otro grupo pertenece, tarea que
evidencia la caracterizacion de la comunidad de habla tunjana, con el fin de que la poblacion divise
que rasgos lo identifican como miembro de un grupo social.

5.2 Teoria de la identidad social

La Teoria de la identidad social surge de la investigacion realizada por Tajfel (1971)
denominada Paradigma del Grupo Minimo. De acuerdo con Gémez (2004, p.240) esta teoria “reveld
la tendencia al favoritismo hacia el propio grupo, como una tendencia de comportamiento intergrupal
para conseguir una identidad social positiva en las comparaciones entre grupos”. Por lo que a partir
de la identidad con el grupo, existe seguridad y determinacion al mencionar sus rasgos particulares, y
es por ello que las personas tienden a describir dichas caracteristicas que los identifican, como forma
de evidenciar su pertenencia a un grupo social.

Ademas de ser un “vehiculo” de interaccion, la lengua es también un factor de identidad a
traves del cual se establecen los lazos con otras personas; es el simbolo de pertenencia a un colectivo
y distanciamiento de otros, por lo que Tajfel (1981, 196) plantea que el autoconcepto de una persona
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estd formado en gran parte por su identidad social. Este es“el conocimiento que posee un individuo
de que pertenece a determinados grupos sociales junto a la significacion emocional y de valor que
tiene para ¢él/ella dicha pertenencia”. Por lo que al realizar el analisis de la identidad de la comunidad
de habla tunjana es preciso partir de la identificacion de aquellos rasgos particulares o individuales
para llegar a la colectividad o generalidad de la comunidad.

La teoria de la identidad social, también denominada (TIS), fue un enfoque amplio que
pretendid integrar la conducta intergrupal con los procesos individuales, motivacionales y cognitivos
de los miembros de los grupos y las caracteristicas del contexto social en el que los grupos se
interrelacionan. Por tal razon, es una teoria que pretende explicar el cambio social, como un proyecto
activo que define el lugar que ocupa el grupo en el sistema de relaciones sociales, actuando como
una teoria que analiza como son las relaciones sociales entre los grupos y que las diferencia de los
demas, por lo que es necesario aplicar este teoria en la comunidad de habla tunjana y develar aquellos
aspectos sociales autdctonos de sus ciudadanos.

La idea fundamental de la Teoria de la Identidad Social es que la pertenencia de un individuo
a ciertos grupos o categorias sociales aporta aspectos importantes para la identidad individual del
sujeto, es decir, nuestra pertenencia a los grupos y nuestra relacién con ellos determina en gran parte
quiénes somos individualmente, es decir, influyen en nuestra identidad personal. Asi pues, somos
personas que necesitamos saber cOmo somos, como actuamos y que hacemos como grupos de los
cuales formamos parte. Tener conciencia de la identidad de los grupos a los que pertenecemos y
aquellos a los que no, nos hace la vida més sencilla y facilita nuestras relaciones interpersonales e
intergrupales.

Esto conlleva a que los estudios del lenguaje contextualicen, desde diferentes disciplinas como
la antropologia cultural, la semi6tica y la pragmatica, aquellos resultados investigativos. Para lograr
tal fin, es fundamental afirmar que la TIS se centra en el analisis partiendo de la categorizacion, es
decir, los ejemplos mas relevantes de la comunidad, la identificacion de los mismos en el discurso
de los ciudadanos y su generalizacion como elemento de identidad.

Dicha contextualizacién comienza a presentarse cuando la cultura, la sociedad y la semidtica
crean relacion proporcional. De acuerdo con Pérez (2001, p.78) “existe una semiltica social
influenciada por significados culturales e ideoldgicos”, por lo que este autor apoya la nocion de Eco
(1981, p. 105) quien se cuestionaba “si son los signos los que nos permiten vivir en sociedad o si la
sociedad en que vivimos no es otra cosa que un complejo sistema de signos”. Al respecto Eco (1981)
formulo dos hipotesis: la cultura por entero debe estudiarse como fenomeno semiotico o todos los
aspectos de la cultura pueden estudiarse como contenidos de una actividad semidtica.

De esta forma, la semidtica se convierte en una teoria general de la identidad, es decir, que esta
se comprende mejor si se estudia desde la perspectiva de la semi6tica. Por otro lado, Poyatos (1994,
p. 39), quien dedica una buena parte de sus planteamientos a las relaciones de la cultura con los
signos y, por tanto, con la semiotica, afirma que “la interaccion, el intercambio de mensajes a través
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de signos con valor simbdlico (palabras, tono de voz, gestos, pancartas, la forma y distribucién del
mobiliario) requiere un transmisor y un receptor, y sus conductas interactivas estan formadas o
dictadas, por los habitos mencionados en la definicion de cultura”, por lo que las conductas de
comunicacion se rigen por los patrones que gobiernan la cultura y en efecto, su identidad.

Asi, se investigan las marcas identitarias desde sus rasgos sociales y culturales, puesto que, a
través de estas dos definiciones podemos decir que la cultura es una nocion ontoldgica percibida
axiologicamente que concierne al ser humano y sus relaciones con los otros y con el medio:

5.2.1 Rasgos sociales.

Cuando se hace alusion a un grupo social, Turner (1999, p.203) afirma que este “tiene lugar
cuando dos 0 mas individuos comparten una identidad social comun y se perciben a si mismos como
miembros de la misma categoria social”. De esta forma, al analizar una comunidad de habla, desde
una perspectiva sociolingistica, es fundamental incluir las variables sociales que condicionan la
conducta de los individuos, por lo que son precisamente estos elementos los que codifican el discurso
y permiten vislumbrar aquellos factores sociales caracteristicos de su territorio.

Para la mayoria de los antropdlogos el término “social” consiste en lo que defini6 Townsley
(1998, p.7) como “lo relacionado con la interaccion de los seres humanos entre si, como individuos
y como grupos”. Por consiguiente, los rasgos sociales consisten en una agrupacion de personas o
colectividades que interacttan entre si de forma continua y entre los que se hallan establecidas pautas
de interaccidn, identificables e interpretadas a través de su discurso.

Tajfel (1978, p.68) define los rasgos sociales como “esa parte del autoconcepto del individuo
que se deriva del conocimiento de pertenencia a grupos sociales, junto con el valor significativo
otorgado a esa pertenencia”. Asi, estos rasgos estan constituidos por aquellos aspectos de la
autoimagen de un individuo que proceden de las categorias sociales a las que pertenece, en especial,
aquellas que se originan de las relaciones de poder, y que son transmitidas de generacion en
generacion, tales como la religion, por lo que el nacleo de la cultura es idéntico al religioso, debido
a que rige la cultura en cada comunidad, es decir a los postulados trascendentes de su identidad
social.

Esta marca de identidad se deriva del autoconcepto que ha sido moldeado por los preceptos
sociales, en especial los determinados por el componente familiar, debido a que define el significado
de las acciones diarias y moldea el comportamiento colectivo de una comunidad. De todo ello, se
deduce la importancia del aprendizaje que moldea a los individuos evolucionando en su medio y que
demanda procesos esenciales de la adquisicion de la cultura. Asi, sea en la historia 0 en su
concepcién, la cultura estd muy ligada a la sociedad al punto de crear un proceso reciproco. Pero la
sociedad esta compuesta de individuos, en cuanto que en la cultura se traducen las actitudes y las
representaciones de ellos.



Marcas de identidad de la comunidad de habla tunjana mediante el adjetivo 55

En este sentido, los individuos perciben la sociedad como un conjunto de rasgos evidenciados
en categorias, que coinciden con su pertenencia a los principios que profesan y es mediante la
comparacion con otros grupos similares cuando se hace relevante dicho rasgo identitario. Un aspecto
que devela este elemento social se evidencia en las condiciones climéticas que modelan las précticas
diarias en un territorio. De acuerdo con Wallace y Vogel (1994, p.69) “cl desarrollo secuencial de
las estaciones impone el ritmo de la vida en la tierra”. Por lo que los seres humanos para abrirse
camino en el mundo han aprendido a adaptarse a los cambios estacionales, interanuales, entre otros,
para programar sus actividades agricolas, de pesca, de construccion, etc.

Sin embargo, el estudio de los rasgos sociales no hace alusion a que la dimensién social se
oponga a lo individual, por el contrario, lo auténtica, porque el encuentro “con el otro” se une con la
esencia misma de la naturaleza humana, pues mediante el lenguaje, los seres humanos logran el
desarrollo e integracion de todas sus dimensiones. En su interaccion con el mundo, construyen sus
conocimientos sobre él, desarrollan y expresan su pensamiento, sus necesidades, sus preferencias,
sus decisiones y sus estados afectivos, designan acciones, interactlian y realizan procesos historicos
y culturales.

Por tal razén, Nifio (2003, p.9) habla de una “dimension simbdlica o semiética y
comunicativa”, debido a que los signos del lenguaje son considerados herramientas necesarias al
producir e interpretar mensajes, y por medio de este proceso, conocer el mundo, aprehenderlo y
hacerlo nuestro, realizandonos como seres lingiiisticos, es decir, no solo “por medio del” sino
también “en el” lenguaje. Asi lo afirman Maturana y Varela (1990, p.157) “Nos realizamos en un
mutuo acoplamiento, no porque el lenguaje nos permita decir lo que somos, sino porque somos en el
lenguaje, en un continuo ser en los mundos linglisticos y semanticos que traemos de la mano con
otros”.

Por tal razon, las condiciones climéticas han modificado la ordenacion territorial, es decir,
provee de recursos ambientales y agricolas para la subsistencia, modificando las actividades que
realizan los ciudadanos. Ademas, esto conlleva a determinar como este rasgo social transforma las
practicas diarias y codifica la realidad de la poblacién, determinada en el lugar de asentamiento de
su territorio. Asi, este rasgo social, se ratifica en la construccién de un conocimiento que no solo se
ocupa de significaciones simbdlicas objetivas y subjetivas de los grupos sociales, ni se limita al
contexto hermenéutico, ella, a la luz de los nuevos presupuestos de las ciencias sociales debe expresar
una posicion capaz de intervenir en la realidad social, acorde con los acontecimientos.

Otro rasgo social importante esta evidenciando en la actividad cotidiana o también denominado
ocupacién, elemento presente en la relacién del ciudadano con otros individuos mediante el rol
funcional que cumple cada sujeto en su sociedad. De acuerdo con Tajfel (1978, p.104) “el hombre,
como ser gregario, toma conciencia de su identidad a través de sus relaciones con otros; asi Yo que
“estoy” en el mundo, “hago” e interpreto mi “hacer” en gran medida a la luz de la aceptacion de este
“hacer” en mi nucleo social”. Esto significa que las personas forman su identidad a través de sus
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ocupaciones diarias. Por lo tanto, las ocupaciones son agentes poderosos que dan significado a la
vida y facilitan construccion de identidad, y es preciso analizar e interpretar dicho rasgo social.

5.2.2 Rasgos culturales.

Antropoldgicamente cultura se asocia basicamente a las artes, la religion y las costumbres.
Hacia mediados del siglo XX, el concepto de cultura se amplia a una vision mas humanista,
relacionada con el desarrollo intelectual o espiritual de un individuo, que incluia todas las
actividades, caracteristicas y los intereses de un pueblo. Asi, el tema cultural es tratado desde
aspectos como el econdémico, donde la cultura se vincula al mercado y al consumo, manifestado en
las Ilamadas industrias culturales; el humano, donde la cultura juega un papel de cohesion social, de
autoestima, creatividad, memoria historica, etc.; el patrimonial, en el cual se encuentran las
actividades y politicas pablicas orientadas a la conservacion, restauracion, puesta en valor, uso social
de los bienes patrimoniales.

Asi, la cultura cumple una funcién social y psiquica. En cuanto a la primera, la cultura le
permite al individuo sentirse integrado y seguro de desarrollar el sentimiento de pertenencia gracias
a su comprension de ese universo moral, mental y simbolico, el cual ha sido inculcado de generacion
en generacion y es moldeado por la sociedad. La funcion psiquica devela la identidad del individuo
que guia su comportamiento y que lo prepara en los modos de pensar, los canales de expresion y sus
sentimientos, esta funcion es la que evidencia que hay algunas caracteristicas que son
inconscientemente aprendidas y representadas en situaciones cotidianas.

De acuerdo con Molano (2014, p.4) la “cultura es lo que le da vida al ser humano: sus
tradiciones, costumbres, fiestas, conocimiento, creencias, moral”. Por lo que se infiere que la cultura
tiene varias dimensiones y funciones, que generan un modo de vivir, cohesion social, creacion de
riqgueza, empleo y equilibrio territorial. Asi, el primer rasgo cultural se define en términos de
festividades, como aquellos rituales que constituyen un suceso de obligada mirada en el tiempo, una
vision integral como catalizadora de las expresiones identitarias. Ademas, resumen elementos
socioculturales que son reflejo de una época, escenario ideal para estudiar la cultura integralmente
concebida, vinculada a sucesos de la vida cotidiana de los hombres.

De esta forma, la cultura llega a ser el campo propicio para trabajar sobre lo que nos une,
porque ella expresa el modo de ser de un pueblo, el modo en que se relaciona con su entorno, es una
construccién histérica, el horizonte simbélico, donde un grupo humano organiza y construye su
existencia. Se convierte, ademas, en la memoria colectiva que hace posible la comunicacién entre
los miembros de una sociedad histéricamente ubicada, crea comunidad de sentidos, permite la
adaptacion a un entorno natural y da capacidad para argumentar racionalmente los valores implicitos
en la forma prevaleciente de las relaciones sociales.

En términos generales, podemos apreciar la cultura como un contrato verbal, cuyo elemento
central es la no trasgresion de la integridad del oyente. En ese orden de ideas se centra en el respeto
por el otro; sin tener en cuenta clases sociales, religion, sexo o procedente; de igual manera el nivel
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de instruccion; si bien, este se debe convertir en adalid de la cultura, no es un elemento sine qua non
el ser humano pueda convivir.

En cuanto al &ambito educativo, la identidad cultural de un pueblo viene definida histéricamente
a través de mdaltiples aspectos en los que se plasma la lengua, como instrumento de comunicacion y
medio para la ampliacion de los conocimientos. Este constituye un rasgo propio de los elementos de
identidad cultural pues evidencia su caracter inmaterial y anénimo, como producto de la colectividad.
Por lo que la educacion no solo hace alusion al grado de escolaridad propiciado por entes educativos,
sino aquellos valores y principios que son ensefiados en casa y que reflejan la personalidad y actitud
del ciudadano en su comunidad.

Un nivel representado por las manifestaciones observables de la cultura, comprende aquello
que nos hace distinguir objetivamente dos culturas diferentes y se refleja en aspectos como la
alimentacion, las herramientas, las vestimentas, la arquitectura, las obras de arte, y el rasgo més
sobresaliente, el lenguaje. Otro aspecto vislumbra los valores y las normas que traducen las
percepciones, los deberes y las aspiraciones que moldean las practicas diarias. Estos puntos no son
directamente observables pero pueden ser puestos en evidencia por las perspectivas antropoldgicas
particulares.

Los simbolos que vislumbran los rasgos culturales son los que permiten la cognicion y la
designacion de las unidades, de las cuales es posible hacer referencia en la comunicacion, aun siendo
ellas entes abstractos o seres fisicamente ausentes. Esta forma de identidad constituye la
representacion de todo lo que se produce en el pensamiento, bien sea como aprehension del mundo
exterior, producto de la fantasia o la creacién cultural, o bien sea una elaboracion en términos de la
construccién del conocimiento, de organizacion afectiva, volitiva o de interaccién social.

Esto es lo que Nifio (2003, p.11) denomina “funcion simbélica”, debido a que posibilita al ser
humano para identificar su realidad, representarla, transformarla y aludir a ella en la comunicacién,
convirtiéndola en referente. Lo cual implica ingresar en el terreno de los signos y su funcion en la
construccién del conocimiento, a traves de la configuracion significativa que los seres humanos
realizan del mundo y de si mismos. Segin Nifio (2003, p.15) “mediante la socializacion del
conocimiento gque se construye, hacen que los simbolos signifiquen algo de alguien sobre algo con
destino a alguien”. En otras palabras, los signos son tales en la medida en que se constituyen en
medio para compartir o confrontar el conocimiento con otros, es decir, permitir la comunicacion.

Finalmente, y vinculado con el anterior rasgo cultural, los denominados atenuadores hacen
alusion a términos mas amplios de conocimientos compartidos de una determinada poblacion,
incluidos los relativos a pautas de comportamiento, medios de subsistencia predominantes, modos
cotidianos de organizacion social y rasgos de cortesia verbal. Asi, los atenuadores surgen de una
perspectiva personal, individual, que recoge los aspectos que nos hacen unicos, peculiares y otra
social, que aglutina las caracteristicas compartidas con nuestros semejantes en el seno de diferentes
grupos.
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De esta forma, las personas necesitan saber como son, qué deben pensar y hacer lo grupos de
los cuales forman parte. Es decir, tener conciencia de la identidad de los grupos a los que
pertenecemos y aquéllos a los que no, nos hace la vida mas sencilla y facilita nuestras relaciones
interpersonales e intergrupales.
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CAPITULO TRES
ACERCAMIENTO METODOLOGICO A LA INVESTIGACION

La metodologia central de esta investigacion es de caracter sociolinguistico, amparada en
autores como: Areiza Londofio y otros (2012), Calderon Noguera (2011), Silva-Corvaléan (2001),
Tezanos (1998), Lopez Morales (1994), Moreno Fernandez (1990), Labov (1983), entre otros,
quienes fortalecieron el camino de este trabajo investigativo, abriendo puertas en temas centrales de
gran envergadura; por nombrar algunos: lenguaje, lengua, habla, comunidad, dialecto, sociedad,
interaccion, variedad, variacion, identidad, discurso, actitudes, corpus lingiiistico, sistematizacion. ..,
alternados con saberes linglisticos, dentro de estos, la gramatica del adjetivo, vista en torno de varios
fundamentos morfosintacticos. Este hibrido entre lenguaje, sociedad y contexto, es decir, la
sociolinglistica permite ver la evolucién e involucion de la palabra, hablada o escrita, de ahi, la
esencia de la realizacion de trabajos investigativos que involucren el pertinente.

En este apartado se profundiza sobre los siguientes temas: paradigma, enfoque, tipo de
investigacion, poblacion, muestra, instrumentos y reconocimiento sociocultural del escenario de la
investigacién. A continuacion, se presenta cada uno de ellos, en detalle:

1. Paradigma

La presente investigacion sigue el paradigma “cualitativo-interpretativo” Cerda (1993, p. 32).
Este se caracteriza por ser humanista, en la medida en que afirma la existencia de multiples realidades
construidas socialmente. Su caracter epistemoldgico tiene como referente la relacion monista y
subjetivista, hecho que permite que tanto el sujeto y el objeto de la investigacion interactien, esto
conlleva que se comprenda la realidad, mas no intervenirla o transformarla. El fin principal de este
paradigma es la interpretacion y el entendimiento de la realidad mediante su comprension.

Autores como Dilthey (1986) y Habermas (2003), han hecho grandes aportes a los estudios
hermenéuticos. Por ejemplo, Habermas (2003, p. 155) profundiza sobre la comprension en las
ciencias sociales. Bien lo afirma el autor cuando dice que el cientifico tiene que pertenecer al mundo
de la vida, lugar en donde estan los ingredientes que quiere describir y “para poder describirlos tiene
que poder entenderlos. Y para poder entenderlos tiene en principio que participar en su produccion”.
Para ello propone la teoria de la accion comunicativa, mediante la puesta en didlogo de los
participantes en la investigacion, los asideros epistemoldgicos presentes en dicha investigacion y el
contexto en donde tiene lugar la comunicacion; este acercamiento a la investigacion es el recurso
que le permite al investigador conocer mas de cerca el objeto de estudio por investigar. Dilthey (1986,
p. 45) corrobora la propuesta de Habermas asi: la hermenéutica implica una labor a través de la cual
el investigador busca comprender e interpretar un fenomeno o una realidad en contexto concreto”.

2. Enfoque investigativo

La nueva orientacion del conocimiento cientifico es el fruto de trabajos complejos que
demandan la realizacion de investigaciones mediante la aplicacion de nuevos elementos



Marcas de identidad de la comunidad de habla tunjana mediante el adjetivo 60

investigativos, relacionados con las ciencias sociales. Para ello, se proponen nuevas estrategias que

conduzcan a privilegiar el objeto de estudio mediante diversas caracteristicas investigativas como las

planteadas por Aguilera Hintelholher (2013, p. 84), algunas de ellas son:

1. La observacion, el anélisis, la generacion de datos empiricos y la definicion de problemas,
seleccionando y destacando realidades especificas y haciendo valoraciones sobre las mismas.

2. Favorece la medicion de los problemas, la experimentacion, la comprobacion de supuestos y la
construccion de evidencias.

3. Utiliza conjeturas y refutaciones con el objeto de encontrar respuestas a las preguntas de
investigacion.

4. Es factible definirlo, unirlo, separarlo con fines de analisis; ademas, es objeto de re-
formulaciones, evitando explicaciones dogmaticas o concluyentes.

Una de las alternativas para el trabajo integrador en ciencias humanas esta puesta en la
dimensién metodoldgica de la complementariedad, como camino para la combinacion de las
perspectivas cuantitativa y cualitativa. Bericat (1998), en Blanco y Pirela (2016), define la
complementariedad como:

Una estrategia de integracion para producir conocimiento [integrador] a través de una préactica
multiple para aproximarse a los datos con el propdsito superar la posicién unidimensional y
divisoria de los enfoques, evaluando los aportes de cada uno en el proceso de investigacion para
la comprension y / o exploracion del objeto de estudio. (Blanco y Pirela, 2016, p. 100).

Estos dos enfoques (Cuantitativo y cualitativo) que anteriormente eran polos opuestos,
antagonicos, el primero, orientado hacia el analisis matematizado y el segundo, a la interpretacion
del conocimiento, hoy forman un binomio perfecto. En otras palabras, este trabajo se direcciona
mediante la metodologia de la complementariedad cuantitativa-cualitativa; por un lado, integra
diversas categorias como: generalizacion, sistematizacion, uso de los fundamentos tedricos,
fiabilidad y validez, por otro, se tiene en cuenta diversas fases descriptivas, interpretativas y
analiticas. Ahora bien, ambos enfoques emplean procesos cuidadosos, metddicos y empiricos debido
al esfuerzo por la generacion de conocimiento; los dos, por igual, utilizan términos generales, que se
reflejan, acorde con Grinnell (1997), en Hernandez Sampieri; Fernandez Collado y Baptista Lucio
(2010, p. 4) en cinco fases similares y relacionadas entre si; estas son:

Llevan a cabo la observacion y evaluacion de fendmenos.

Establecen suposiciones o ideas como consecuencia de la observacion y evaluacion realizadas.
Demuestran el grado en que las suposiciones o ideas tienen fundamento.

Revisan tales suposiciones o ideas sobre la base de las pruebas o del analisis.

Proponen nuevas observaciones y evaluaciones para esclarecer, modificar y fundamentar las
suposiciones e ideas; o incluso para generar otras.

Ok wbdE

Aunque las aproximaciones cuantitativa y cualitativa comparten esas estrategias generales, cada
unatiene sus propias caracteristicas. El enfogque cuantitativo, en palabras de McMillan y Schumacher
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(2005, p. 131) se encarga “considerar las diferentes fuentes de variabilidad haciendo referencia a
cuantas observaciones sobre la misma cuestion adquieren valores diferentes”. Frente a lo que se
plantea en esta investigacion, se requiere tener resultados confiables frente a las variables sociales:
género, edad, nivel de instruccion y el adjetivo como variante linglistica. En la investigacion
sociolinguistica el analisis cuantitativo juega relevancia puesto que, en palabras de Moreno (1990,
p. 121), permite “por una parte, descubrir las cantidades de datos que se han recogido de cada variable
y variante (...); por otra, relacionar y comparar matematicamente las cuantificaciones hechas sobre
cada variable y variante de naturaleza lingliistica”.

En contraste, el enfoque cualitativo tiene en cuenta las fases descriptiva, interpretativa y
analitica, hecho que corrobora el paradigma interpretativo, en esta investigacion. Segun Baeza (2002)
la investigacion cualitativa se refiere al conocimiento profundo de un fenémeno, lo que posibilita el
andlisis de la informacion a la hora de descubrir lo que dicen o quieren decir, acorde con diversas
estrategias empleadas mediante las entrevistas realizadas. En ese orden de ideas, la investigacion
cualitativa es apropiada para identificar las marcas de identidad de la comunidad de habla de la
ciudad de Tunja, mediante la frecuencia de uso de los adjetivos en su comunicacion oral cotidiana,
porque:

Estudia la realidad en su contexto natural, tal y como sucede, intentando sacar sentido de, o
interpretar los fendmenos de acuerdo con los significados que tienen para las personas
implicadas. La investigacion cualitativa implica la utilizacion y recogida de una gran variedad
de materiales—entrevista, experiencia personal, historias de vida, observaciones, textos,
imagenes, sonidos — que describen la rutina y las situaciones problematicas y los significados en
la vida de las personas”. (Rodriguez et al 1999, p, 32).

3. Tipo de investigacion

Una vez leidos varios postulados sobre la tipologia investigativa, se tomo la decision de alternar
dos tipos de investigacion: la descriptiva y la explicativa. Esto, acorde con los fundamentos teéricos
de Hernandez Sampieri, y otros, cuyo proposito de la primera es “especificar las propiedades, las
caracteristicas y los perfiles de personas, grupos, comunidades, procesos, objetos o cualquier otro
fendbmeno que se someta a un analisis” (2010, p. 80). Dicho de otra manera, mediante esta
investigacion se realizan actividades relacionadas con la recoleccion de informacion de forma
independiente o conjunta respecto de los conceptos tedricos, asi, como las variables de trabajo.

Los estudios explicativos dan un paso mas sobre los descriptivos. Estos, acorde con Hernandez
Sampieri y otros (2010, pp. 83-84), estan dirigidos a “responder por las causas de los eventos fisicos
y sociales. (...) su interés se centra en explicar por qué ocurre un fendmeno y en qué condiciones se
manifiesta o por qué se relacionan dos o mas variables”. Visto de otra forma, mediante la descripcion
podemos identificar a la poblacién objeto de estudio, hablar de sus caracteristicas socioculturales,
identificar las variables sociales y variantes linguisticas; de otra parte, gracias a la investigacion
explicativa se profundiza en las diferentes relaciones que se generan mediante la correlacion de la
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informacidn entre poblacion, variables sociales y variantes linguisticas, asi como la ocurrencia y
frecuencia del fendmeno, para luego relacionarlos, mediante el cuestionamiento. En palabras de
Sabino Carlos (1992, p. 47) el objetivo de la investigacion explicativa es “conocer por qué suceden
ciertos hechos, analizando las relaciones causales existentes o, al menos, las condiciones en que ellos
se producen”. Los anteriores planteamientos conllevan plantear un tipo descriptivo-explicativo,
basado en la cuantificacion e interpretacion.

4. Poblacion y muestra

Acorde con los resultados del Censo (2018), realizado por el DANE, la poblacion es de
202.996. La muestra corresponde a 54 personas, 27 hombres y 27 mujeres; esto con base en el
proyecto Preseea-Tunja, configurado en las variables sociales edad, género y nivel de instruccion,
con la representatividad de 1 hablante sobre 25.000.

5. Técnicas de recoleccion de la informacion

La entrevista, en palabras de Camacho 2008, (p. 142) es “el medio por el cual se puede
conseguir, de una o mas personas, a través del dialogo dirigido o no dirigido, los datos requeridos
para la mejor comprension de un problema determinado”. Con base en esta definicion, se acude a la
entrevista semidirigida, semiestructurada. Esta clase de entrevista se caracteriza, segin Ibafiez y
Lépez citados en Calderén y Alvarado (2010, p. 14), “porque el entrevistador tiene trazado un plan
de desarrollo, pero procede con mas libertad de accion y mayor agilidad”. Es decir, hay una
preparacion previa de las preguntas para mayor control de los temas durante el desarrollo de la
entrevista.

En esta estrategia de recoleccidén de material, las preguntas son planificadas con anterioridad
para buscar registros por parte del hablante en un estilo informal, o en su habla vernacula. Para llegar
a esa habla cotidiana, se requiere de un proceso de interaccion de aproximadamente 20 minutos de
entrevista, donde el entrevistador sea lo mas persuasivo posible con el fin de que el entrevistado
empiece a acercarse al habla vernéacula, y asi la informacion presentada sea mas natural, confiable y
veridica.

Al analizar las entrevistas se identifica que se inscriben al tipo semi-estructuradas, porque los
entrevistadores hacian preguntas y en el transcurso de estas las modificaban para hacer mas ameno
el dialogo y asi extraer informacion util. Cada entrevista tiene un promedio de duracién de 40
minutos, para un total aproximado de 540 minutos. Para la elaboracion de las preguntas se tomaron
en cuenta las funciones sociolinglisticas y las preguntas que aportd Preseea a partir de tematicas
como: clima, barrio, vivienda, problemas de la ciudad, aspectos relacionados con familia y amigos,
profesion y trabajo, costumbres, entre otras.

Con base en lo anterior, Proyecto para el Estudio Sociolinglistico del Espafiol de Espafia y
Ameérica (PRESEEA), proyecto internacional que se propuso construir un corpus sociolinguistico
del habla espafiola, posibilito el surgimiento de “El corpus del espariol hablado en Tunja: materiales
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para su estudio”, el cual se constituye como el corpus de este trabajo investigativo. Este se compone
de 54 entrevistas semidirigidas que contienen un registro informal del habla y poseen un estilo
espontaneo vy, a la vez, riguroso, en donde se distingue tematicas concernientes a la cultura general
tunjana.
5.1 Instrumento para la recoleccion de la informacion

El corpus es el instrumento empleado en este trabajo investigativo. De acuerdo con Calderon,
(2011, p. 4) es “la coleccion digital de datos sociolingiiisticos que registran el habla oral de una
comunidad”. Nieto Ruiz (2009, p.17), ve el corpus como “un conjunto de textos en formato
electronico que se ha construido a partir de una seleccidn, realizada, segin unos criterios y objetivos
concretos” y mas adelante agrega: “los corpus se convierten en una fuente de informacion confiable
y verificable” (p. 4).

Este trabajo investigativo tuvo como referente el Corpus del Espafiol Hablado en Tunja,
investigacion dirigida por Donald Freddy Calderon Noguera, puesto que es una herramienta
sociolinguistica significativa, producto de una investigacion que tuvo como resultado la recopilacién
de muestras caracterizadas por el habla vernacula de la comunidad tunjana; también porque permite
identificar y analizar informacion que no fue relevante en el momento de su elaboracién, como el
estudio sociolinguistico del adjetivo. El corpus se realizo con el fin de analizar los “usos dialectales
del espafiol en sus variaciones sociofonicas, sociogramaticales, socioléxicas, sociodiscursivas y
pragmaticas, teniendo en cuenta variables sociales preestratificadas de nivel, instruccion, edad, sexo
y procedencia” Calderdn, (2008, p.19). El corpus consta de:

1. 37 entrevistas semidirigidas, grabadas digitalmente.

2. 21 entrevistas transcritas mediante el sistema TEI, que permite analizar datos linguisticos
mediante un software especializado.

37 pruebas grabadas de lectura de textos.

37 pruebas grabadas de listas de palabras y frases.

37 pruebas grabadas de pares minimos.

37 pruebas léxicas escritas.

7. 37 pruebas escritas de formas de tratamiento. (Calderdn, 2008, p. 10).

©o 0k~ w

5.2 Matrices de analisis para la caracterizacién morfosintactica del adjetivo

Para la sistematizacion de la informacién se crearon matrices de anélisis de los datos, que
evidencian dos momentos: uno, para el aspecto morfoldgico y el otro, para el sintactico, de los
adjetivos. De hecho, se determinan e identifican rasgos particulares que producen variaciones en las
palabras para, asi, realizar una debida clasificacion de los elementos morfologicos (afijacion y
flexion), que estan presentes en los adjetivos y permiten construirlos o derivarlos. Veamos:
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Tabla 4. Matriz de analisis de morfologia flexiva y Iéxica.

Variante Lingistica: Morfosintaxis ‘ Categoria gramatical: el adjetivo
Rasgos: flexion morfologia y Iéxica del adjetivo
Variables sociales Generacion 1
Nivel de instruccién 1 Morfema L,
— Terminacion
. Afijacion
Frecuencia de uso Lexema = y >
Prefiio | Infiio Sufijo Género NUmero
Hombre | f [Mujer [F o1 IMIO T sufijor | sufijoz [ M [F[mv]| s | P

Fuente: Las autoras.

Asimismo, se establecieron unas matrices de andlisis para la gradacion y posicion del adjetivo, a
través de las cuales se construye el anlisis sintactico y su relacion con las variables sociales, teniendo
en cuenta los planteamientos propuestos en la NGLE (2010):

Tabla 5. Matriz de gradacion del adjetivo.

Variante Linguistica: Morfosintaxis | Categoria gramatical: el adjetivo.
Gradacion del adjetivo
Variables sociales Generacion 1
Nivel de instruccion 1 GRADO
Frecuencia de uso - Comparativo Superlativo
Hombre | F| Mujer (7] POSIVO msip Tigu. | Infe. | Abs. | Rel.

Fuente: Las autoras.

Tabla 6. Matriz de posicion del adjetivo.

Variante Linguistica: Morfosintaxis \ Categoria gramatical: el adjetivo
Caracterizacion sintactica del adjetivo
Variables sociales Generacién 1
Nivel de instruccion 1 Posicion del adjetivo
Frecuencia de uso Antepuesto | Pospuesto | Separado

Fuente: Las autoras.

Finalmente, se presenta la matriz relacionada con la clasificacion de los adjetivos basada en la
NGLE (2010). Esta se adecua con cada una de las subdivisiones que presentan los adjetivos:

Tabla 7. Matriz de clasificacion del adjetivo.
MATRIZ DE ANALISIS PARTICULAR

Variante Linguistica: Morfosintaxis ‘ Categoria gramatical: el adjetivo
CLASE DE ADJETIVOS: RESTRICTIVOS
VARIABLE Generacion 1 Generacion 2 Generacion 3

SUBCLASIFICACION

SOCIAL

Hombres ‘ f ‘ Mujeres ‘ f | Hombres ‘ f ‘ Mujeres ‘ f | Hombres ‘ f ‘ Mujeres ’ f

Fuente: Las autoras.

6. Reconocimiento del escenario de la investigacion

Tunja bello poblado, sede del zaque, pueblo indigena en el que los espafioles fundaron una
ciudad europea, con el modelo hispanico medieval. Acorde con el Doctor en historia Javier Ocampo
Lépez, en su libro” Tunja, cuna y taller de libertad” (1997), Tunja cuyo significado es varéon poderoso
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hace alarde a este, por su gran riqueza a nivel educativo, cultural, social, politico, historico, literario,
artistico y econdémico. Se referencia esta ciudad como cuna de la libertad durante la independencia,
ciudad estudiantil, de variables construcciones arquitectonicas y de multiples estilos, la cual hoy dia
es representante cultural e historico de Colombia debido a sus valiosos monumentos como el Pozo
de Hunzahla o Pozo Donato, los Cojines del Zaque, la Loma de San Lazaro, su rica arquitectura
evidenciada en las iglesias, su encantadora historia y demas.

Tunja, fundada por el Capitan Gonzalo Suarez Renddn, fue capital de la provincia desde ese
momento. Su nombre se debe al indigena Hunza que en su lenguaje chibcha denota Junza o Tchunza
y significa “varon prudente” o “varon poderoso”. El historiador Ramon Correa narra en “Historia
de Tunja” (1948) que el nombre de esta ciudad se remonta a los tiempos prehispanicos, cuenta la
historia que la capital del Cacicato de los Zaques fue Ramiriqui, pero era tan poco el terreno para la
expansion urbana, que fue necesaria la busqueda de otro territorio donde se pudiera construir la nueva
capital. Con el fin de llevar a cabo dicha busqueda, el encargado fue Fonzaque, el sobrino de
Ramiriqui, quien subio a la cima de la cordillera Ilamada Gachaneque, y desde lo alto divisd una
tierra de plano inclinado, arida y de vientos frios, a la cual llam6 Hunza. Tunja, capital del
departamento de Boyaca, esta situada en el centro-oriente de Colombia, en la cordillera oriental de
los Andes, tiene una extension territorial de 118 kilometros cuadrados, compuesta por 10 veredas y
8 comunas. En cuanto a la poblacidn, de acuerdo con el Dane 2018 es de aproximadamente 167.991
habitantes, que corresponden a 79.244 hombres y 88.747 mujeres. En cuanto al clima, posee un clima
frio de alta montafia oscilando entre los 10° y 13° grados centigrados de temperatura, con un
promedio anual de 11,7° grados centigrados de temperatura. Tunja tiene precipitaciones climaticas
significativas hasta el punto de tener época de lluvias en meses secos.

En la actualidad, Tunja es una de las ciudades mas destacadas de Colombia. En primera
medida, es la ciudad més segura de Colombia de acuerdo a La Encuesta de Convivencia y Seguridad
Ciudadana realizada por el Dane. En segunda medida, Tunja es conocida como una de las mejores
ciudades en resultados de pruebas saber y cabe resaltar, que se ha caracterizado por ser la ciudad
estudiantil de Colombia, debido a su sistema educativo que abarca cuatro niveles: primaria,
secundaria, media vocacional y universitario. Ofreciendo una educacion con diversidad en sus
programas. En tercera medida, Tunja posee un sistema de salud de tercer nivel Gnico en el
departamento de Boyaca. Cabe concluir que, Tunja aparte de ser una ciudad tranquila, segura,
poseedora de riquezas formativas, es una ciudad que se ha caracterizado por ser activa culturalmente,
siendo sede del Festival Internacional de la Cultura, del Aguinaldo Boyacense y ciudad bicentenario
cuna de la libertad en el presente afio. Es la ciudad anhelada para la calma, la lectura, la charla, el
frio, la oracion, la amabilidad y el descanso, es la ciudad de los tesoros escondidos.
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CAPITULO CUATRO
ANALISIS E INTERPRETACION DE LA INFORMACION

1. Uso de adjetivos

De acuerdo con el andlisis realizado, la comunidad de habla de Tunja representada en las 54
entrevistas de los 54 informantes, expresa en su totalidad 11.165 adjetivos, los cuales demuestran un
uso significativo del 51% equivalente a 5722 en hombres y 49% correspondiente a 5443 en mujeres,
identificando un indice mayor de uso de adjetivos por parte del género masculino. Implica que es el
hombre, hablante tunjano quien en su habla cotidiana hace mayor uso de la categoria gramatical
adjetiva con el fin de mencionar un objeto fisico o mental y atribuirle una caracteristica, una
propiedad o modificarlo. Se organiza un listado que comprende los diez adjetivos méas usados, como
lo muestra la siguiente tabla:

Tabla 8. Frecuencia de uso de los adjetivos.

Adjetivos mas ciH lciM | c2H lcoM | 631 | Gam Frecuencia Frecue_ncia
empleados Absoluta relativa
Muchas 39 49 22 29 21 39 199 1,99%

Dos 17 23 37 43 39 37 196 1,96%
Mucha 23 45 5 29 43 43 188 1,88%
Otro 58 25 21 24 32 20 180 1,80%
Todo 31 18 21 6 46 34 156 1,56%
Mucho 20 38 21 16 34 21 150 1,50%
Tres 12 18 31 24 35 22 142 1,42%
Muchos 22 27 16 22 22 32 141 1,41%
Otra 28 20 20 13 20 32 133 1,33%
Toda 10 9 12 8 15 36 90 0,90%

Fuente: las investigadoras.

Gréfica 1. Frecuencia de uso de los adjetivos.
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Fuente: las investigadoras.

Se observa que el uso frecuente de adjetivos por hombres y mujeres en todas las generaciones
y niveles de instruccion se dio en la categoria cuantificadores, pues el hablante tunjano al referirse a
un sustantivo, tiende a ponderarlo, medirlo y cuantificarlo, en oraciones como: “hay muchas
oportunidades”, “dos semestres” y “todo mundo”. Esta categoria emplea el uso antepuesto del
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adjetivo, caracteristica propia de los cuantificadores, evidenciando la posicion tradicional de su uso,
pues esta clasificacion no admite la posnominalizacion.

Tabla 9. Frecuencia de los adjetivos menos empleados.

Adjetivos menos G1H |ciM | c2H |lcom | G3n | Gam Frecuencia Frecue_ncia
empleados Absoluta relativa
Trégica 0 1 0 0 0 0 1 0,01%
Tranquilas 1 0 0 0 0 0 1 0,01%
Transitoria 0 1 0 0 0 0 1 0,01%
Trasnochado 0 0 0 0 1 0 1 0,01%
Treintay pico 0 0 0 0 1 0 1 0,01%
Turista 0 0 1 0 0 0 1 0,01%
Vacia 1 0 0 0 0 0 1 0,01%
Vacio 0 1 0 0 0 0 1 0,01%
Varia 0 1 0 0 0 0 1 0,01%
Varones 0 1 0 0 0 0 1 0,01%

Fuente: las investigadoras.

Gréfica 2. Frecuencia de los adjetivos menos empleados.
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Fuente: las investigadoras.

Se observa diez de los adjetivos menos usados por los hablantes tunjanos, los cuales tienen una
frecuencia equivalente, a 1 uso del adjetivo. En la tabla podemos evidenciar los adjetivos restrictivos
tragicos, transitorios, vacios y vacios pertenecientes a la subcategoria calificativos; asi como los
adjetivos tranquila, trasnochado, turista y varones relacionados a la subcategoria descriptivos; y los
adjetivos cuantificadores treinta y pico y varia. Implica que aunque los adjetivos con menos
frecuencia son en su mayoria restrictivos, es esta categoria la que mas frecuencia de uso de adjetivos
presenta.

2. Morfologia flexiva del adjetivo

De acuerdo con la RAE (2010, p.23) “los rasgos de género y nimero de los adjetivos y de otros
modificadores del sustantivo carecen de interpretacion semantica y constituyen unicamente marcas
de concordancia”. Por tal razon, al hacer referencia a las flexiones que conciernen con los adjetivos,
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se presentan diversas variaciones que también implican cambio de contenido. Por tal razon, en el
presente analisis se tiene en cuenta los parametros dados por la Nueva gramatica de la lengua
espafola (2010) para su clasificacion.

En el presente analisis se considera la clasificacion ya mencionada y se vincula con las
variables sociales de edad, género y nivel de instruccion, con el objetivo de ser un instrumento para
la caracterizacion de la comunidad de habla tunjana. A continuacion, se muestra las tablas y gréficos
resultados del cruce de las variantes linguisticas y las variables sociales.

2.1 Variable género

Tabla 10. Tipos de flexion segun variable género.
Género Nuamero
Frecuencia Frecuencia Frecuencia Frecuencia Frecuencia

fM Relativa fF Relativa finv Relativa fS Relativa fP Relativa
Hombres | 2074 52,1% 1452 | 47,5% 2089 52,3% |4056| 51,1% |1547| 50,4%
Mujeres | 1907 47,9% 1602| 52,5% 1908 47,7% | 3877 48,9% |[1522| 49,6%
Total 3981 100% 3054 | 100% 3997 100% 7933 100% 3069 100%
Fuente: las investigadoras.

Gréfica 3. Tipos de flexion segun variable género.
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Fuente: las investigadoras.

En el uso de adjetivos con flexion de género masculino son precisamente los hombres los que
tienen mayor frecuencia de uso, frente a las mujeres. El proceso inverso se evidencia en la
terminacion femenina, donde la mujer es lider frente al hombre. Lo anterior permite inferir que la
variable social género es determinante en la flexion adjetival debido a que tanto los hombres como
las mujeres tienden a inclinarse por variaciones de la lengua propias de su género. (Ver anexo 1)

En cuanto al uso de adjetivos invariables, este representa 3997 usos en su totalidad, por lo que
es mayor que el de los adjetivos con terminacion de género. Siendo la poblacion masculina la que
mayor frecuencia de uso tiene, en expresiones como, “frio constante”, “comida especial” 0 “algo
espectacular”. Como se evidencia, los adjetivos resaltados son considerados invariables porque su
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analisis no permite comprobar si es masculino o femenino, solo el contexto del sustantivo podria
contribuir a la interpretacion semantica del mismo, tarea pertinente para otras investigaciones.

Ahora bien, el nimero singular es el indice con mayor frecuencia que se observa en la grafica,
por parte de los hombres sobre las mujeres. Este patrén de estratificacion demuestra que los hablantes
solo toman un elemento como referente para caracterizarlo, evitando hacer generalizaciones que
pueden ser erréneas, a saber “época dura”, “nifio hermoso” 0 “mamda intensa”, en el caso de la
ultima expresion, el hablante quiere evitar decir que todas las mamas son intensas, puesto que solo
habla basado en su experiencia y caso particular. (Ver anexo 1)

En el género plural, de nuevo los hombres presentan mayor rango de uso en relacién con las
mujeres. A pesar de que la diferencia no es muy amplia, el comportamiento de la flexion plural es
bajo en relacion con los otros aspectos ya mencionados, por lo que se reafirma la concepcion de
seguridad en el discurso, hablando desde las percepciones personales y evitando las generalizaciones,
cuando se menciona un objeto fisico o mental.

2.2 Variable edad

Tabla 11. Tipos de flexién segln variable edad.

Género NUmero
Frecuencia Frecuencia Frecuencia Frecuencia Frecuencia
fM Relativa fF Relativa finv Relativa fS Relativa fp Relativa
Generacion 1|1395| 35,0% |1057| 34,6% 1287 32,2% |2793| 35,2% 929 30,3%
Generacion 2 | 1267 31,8% 901 29,5% 1380 345% (2504 31,6% |1051| 34,2%
Generacién 3|1319| 33,1% |1096| 35,9% 1330 33,3% [2636| 33,2% |1089| 35,5%
Total 3981 100% 3054 100% 3997 100% 7933 100% 3069 100%
Fuente: las investigadoras.
Graéfica 4. Tipos de flexion segln variable edad.
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Fuente: las investigadoras.
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La relacion existente entre el tipo de flexion y la variable edad. En la flexién masculina, la
primera generacion presenta el mayor uso, seguida del tercer rango de edad, y por ultimo, la segunda
generacion. Un proceso inverso se presenta con la flexion femenina, sobresaliendo la tercera
generacion, luego, la primera y, finalmente, la segunda. Este patron de estratificacion permite inferir
que los hablantes més jovenes emplean la flexion masculina de los adjetivos, mientras que los de
mayor edad prefieren las formas femeninas.

En cuanto a la invariabilidad, los pardmetros son diferentes a los anteriores, pues es la segunda
generacion la de mayor uso, seguida de la tercera y, finaliza, la primera; es decir, que los hablantes
de mediana edad emplean adjetivos de flexién invariable como “producto gratis”, “dos hijos” o
“cinco dias ”, los cuales mantienen su funcion linguistica adjetiva, siendo solo el objeto mencionado,
el que remite a través, de su contexto, el género y numero del adjetivo.

Ahorabien, el nimero singular reitera su mayor uso de frecuencia, correspondiente a la primera
generacion, seguida de la tercera, y finaliza, la segunda; esto significa que los hablantes méas jovenes
son los que méas emplean los adjetivos de flexion singular con el fin de evitar ambigliedades en el
discurso y ser especificos con la caracteristica que se expresa del sustantivo, a saber: “puerta
abierta”, “corto tiempo” 0 “ciudad fea”. (\Ver anexo 1)

Finalmente, el nimero plural se presenta de forma proporcional, liderando su uso la tercera
generacion, seguida de la segunda, y finaliza la primera. Este comportamiento afirma que a mayor
edad, mayor uso de pluralidad en el adjetivo, y que son los hablantes mas jovenes los que menos
flexiones plurales emplean, esto se debe a que los mayores han vivido mas experiencias, las cuales
permiten extender las caracteristicas de un solo sustantivo a su generalizacion, gracias al
conocimiento que se tiene sobre este.

2.3 Variable nivel de instruccion

Tabla 12. Tipos de flexién segun variable nivel de instruccién.

Género NUmero
Frecuencia Frecuencia Frecuencia Frecuencia Frecuencia
fM fF finv fsS fP
Relativa Relativa Relativa Relativa Relativa
Nivel de
instruccion 1 11239  31,1% 910 29,8% |1268| 31,7% |2316| 29,2% |1091| 35,5%
Nivel de
instruccion 2 11309 |  32,9% 882 28,9% |1159| 29,0% |2520| 31,8% 802 26,1%
Nivel de
instruccion 3 | 1433| 36,0% |1262| 41,3% |1570| 39,3% [3097| 39,0% |1176| 38,3%
Total 3981 100% 3054 100% 3997 100% 7933 100% 3069 100%

Fuente: las investigadoras.
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Grafica 5. Tipos de flexion segln variable nivel de instruccion.
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Fuente: las autoras.

La relacion entre flexion y nivel de instruccion presenta los adjetivos de flexion masculina en
aumento constante, puesto que el primer nivel de instruccién refleja mayor empleo de estos. En
cuanto al adjetivo de flexion femenino, el rango de distribucion es diferente, el mas alto lo constituye
el tercer nivel, continta el primer nivel y culmina el segundo. Con lo anterior se infiere que a mayor
nivel de instruccion mayor uso de flexion masculina en los adjetivos

Los adjetivos de flexion de una terminacion demuestran el mayor empleo en el nivel de
instruccion tres, seguido, el primer nivel y, por dltimo, el segundo nivel. Por esto, los hablantes con
mayor grado de escolaridad presentan adjetivos con flexion de género pero no de nimero, puesto
que evidencian poca recursividad de la lengua, como en expresiones: “maestra responsable”,
“simple sabana” u “oso terrible. Como se demuestra, los adjetivos empleados son invariables en el
género, pero admiten flexion de namero. (Ver anexo 1).

El primer proceso de sufijacién se lleva a cabo de forma homogénea, el primer nivel de
instruccion posee el indice méas bajo, seguido por el segundo nivel y, finaliza, el tercer nivel. Esta
percepcion es ascendente por lo que a mayor grado de estudios, mayor uso de adjetivos en su forma
singular. Este valor corresponde al mas alto de la gréafica y se encuentran ejemplos como “persona
tierna”, “hombre tranquilo” 0 “Semana santa”.

En la flexion de namero plural, el tercer nivel de instruccion comprende el mayor uso, continua
el primer nivel y, termina, el segundo nivel. La diferencia entre el segundo y tercer lugar de uso es
amplia por lo que se infiere que los habitantes con ensefianza secundaria prefieren las formas
singulares que las plurales, evitando los adjetivos compuestos de la lengua.
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3. Triangulacion de variables

Tabla 13. Triangulacion de variables desde la flexion.

Género Ndmero Género NUmero

fM fF finv fS fP f M fF |f Inv| fS fP
hombre | hombre | hombre | hombre | hombre | mujer | mujer | mujer | mujer | mujer

Nivel de
instruccion 1 646 415 694 1194 559 593 495 574 1122 532

Generacion 1 250 154 242 485 160 249 179 171 420 179

Generacion 2 173 108 219 324 175 172 141 186 336 159

Generacion 3 223 153 233 385 224 172 175| 217 366 | 194

Nivel de
instruccién 2 677 372 591 1243 380 632 510 568 1277 422
Generacion 1 232 123 181 429 93 176 146 191 399 103

Generacion 2 234 130 238 421 178 208 123| 216 430 131

Generacion 3 211 119 172 393 109 248 241| 161 448 | 188

Nivel de
instruccién 3 751 665 804 1619 608 682 597 766 1478 568

Generacion 1 259 230 245 522 218 229 225| 257 538| 176

Generacion 2 222 187 259 461 208 258 212| 262 532| 200

Generacion 3 270 248 300 636 182 195 160 | 247 408 | 192

Total 2074 1452 2089 4056 1547| 1907 1602 | 1908 3877 | 1522

Fuente: las autoras.

Gréfica 6. Triangulacion de variables desde la flexion.
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Fuente: las autoras.

Se aprecia un comportamiento homogéneo en el cruce de variables desde la flexién,
presentando pardbolas simples e invertidas en algunos puntos de la grafica. En cuanto al uso del
adjetivo de género masculino, los hombres y mujeres presentan un movimiento similar y sus puntos
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se intersectan; se deduce que el rango de flexion de género masculino por parte de los hombres posee
mayor frecuencia de uso que el de las mujeres. Ahora bien, tanto los hombres como las mujeres
presentan un mayor indice de uso en el tercer nivel de instruccion, los hombres se destacan en la
tercera generacion y las mujeres, en la segunda.

Los flexivos de género femenino corresponden a la menor frecuencia que se evidencia en la
grafica, en el punto 1 tanto los hombres como la mujeres comienzan con una frecuencia media-baja,
pero en el punto 2 descienden y permanecen constantes en algunos intervalos; los hombres
comienzan con una frecuencia mayor a la de las mujeres, pero finalizan de forma contraria. En
cuanto a su relacion con las variables sociales, continta la tendencia de que el tercer nivel de
instruccion posee mayor uso, por lo que a mayor grado de estudios, mayor empleo de adjetivos con
género femenino.

En cuanto a los adjetivos invariables, estos muestran dos parabolas simples que llegan a su
rango mas alto en los puntos 5 y 9. Los hombres poseen el mayor empleo de esta categoria en
relacion con las mujeres, mientras que en las generaciones, la primera sobresale en los hombres y la
tercera, en las mujeres. No se presenta en ningin punto de la grafica interseccion de los datos por lo
que, probablemente la tendencia continuara de forma paralela.

Ahora bien, la flexion de nimero en su forma singular es la que muestra alta representatividad
en la gréfica, con el pico mas alto en el punto 9 o tercer nivel de instruccion, lo que simboliza a los
hombres y su mayor rango de diferencia en relacion con las mujeres. Solo es el punto 11, es decir,
la segunda generacién, donde ellas pueden sobresalir; sin embargo, luego de su ascenso decaen al
finalizar la grafica. En el nimero plural, los hombres ain mantienen mayor rango de frecuencia
frente a las mujeres; las mujeres presentan el uso mas bajo en el punto 6 o primera generacion;
mientras que los hombres lo reflejan en la tercera generacion o el punto 8. Las parabolas simples
que se evidencian entre los puntos 4-6 y 8-10 son las de mejor representacion en relacion con los
otros datos ya analizados y mencionados.

Con este patron de estratificacion, se evidencia que en el analisis morfoldgico de la flexion, la
variable social de género es la mas contundente en el componente adjetival. En primer lugar, el
estereotipo de que son las mujeres las que mayor frecuencia de uso adjetival tienen es erréneo porque
son los hombres quienes demuestran mayor uso de esta categoria. En segundo lugar, cada hablante
hace alusion de su género para hablar de los adjetivos de flexiones masculinas o femeninas.
Finalmente, se comprueba que la invariabilidad es un recurso altamente empleado en los adjetivos
pues es el tercer nivel de instruccién el que mas lo emplea.

4. Morfologia Iéxica del adjetivo

En el analisis morfologico Iéxico se relacionan tres aspectos de analisis e interpretacion de los
datos obtenidos, a saber: la afijacién, gradacion y posicion del adjetivo.
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4.1 La afijacion

En la morfologia léxica, la formacion de palabra se lleva a cabo mediante los procesos de
afijacion, en donde los prefijos cumplen una funcién sumamente importante. Por ello, se analiza las
clases de este grupo que constituyen una base para el crecimiento de la lengua de acuerdo con la
frecuencia de su uso y los rasgos negativos, espaciales, gradativos y adjetivales que estos poseen. Es
necesario resaltar que el proceso de afijacion no es tomado de forma aislada sino que vincula las
variables sociales de género, nivel de instruccion y generacion. A continuacion, se muestra las tablas
y graficos resultados del cruce de las variantes linguisticas y las variables sociales.

4.1.1 Variable género.

Tabla 14. Afijacion segln variable género.

. . Sufijos
f Frecuencia f Frecuencia i = F
Prefijo relativa Infijo relativa Sufijo 1 | Relativa | Sufijo 2 F Relativa
Hombres 1305 54,5% 1259 55,6% 5676 50,9% 2368 51,9%
Mujeres 1091 45,5% 1004 44,4% 5483 49,1% 2198 48,1%
Total 2396 100% 2263 100% 11159 100% 4566 100%
Fuente: las autoras.
Graéfica 7. Clases de afijacion segln variable género.
Afijacién segun variable género
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Fuente: las autoras.

En primer lugar, se representa una baja frecuencia en relacion con la sufijacion. En cuanto al
género, los hombres poseen mayor uso de prefijos, frente al de las mujeres, lo que permite inferir
que los hombres amplian el significado y sentido del adjetivo, como en el caso de “Nifia super
especial . En este caso se evidencia, de acuerdo con la RAE (2010, p. 177) “la propiedad de la
recursividad, entendida como la posibilidad de reiterar una pauta formal en el interior de un mismo
esquema gramatical”. Esto quiere decir que los hombres emplean la adjetivacion compuesta mas que
la simple, al emplear en su discurso coloquial prefijos que no cambian la categoria del adjetivo.

En segundo lugar, los infijos presentan la menor frecuencia de afijacion en lo que se refiere a
la variable social género. Los hombres registran un uso dominante sobre las mujeres, por lo que se
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infiere que en algunas ocasiones los hombres emplean infijos para designar los morfemas que se
insertan en la palabra sin aportar significado, pero realizando el uso de estos para enriquecer la
variedad de nuestra lengua desde un mismo adjetivo.

En cuanto a los sufijos, como se observa en el gréfico, estos se clasifican en dos categorias. El
primer proceso de sufijacion presenta la frecuencia mas alta, con més del doble de uso si comparamos
los otros procesos de afijacion. Los hombres demuestran mayor uso, en relacion con las mujeres, por
lo que no se establece una diferencia representativa en cuanto al primer nivel de su sufijacion y su
relacion con la variable género. En el segundo proceso de sufijacion, la frecuencia de uso no es tan
alta como en la primera; sin embargo, se muestra que los hombres presentan un uso de 2368 sufijos
y las mujeres 2198 usos respectivamente.

Teniendo en cuenta lo anterior, los sufijos son empleados con el fin de relacionar informacién
a la raiz; por lo que los hombres, quienes poseen mayor frecuencia de su uso, denotan en la funcién
linglistica adjetiva un significado que es pospuesto a la base Iéxica, por ejemplo: “cosas confiables”
0 “algo excelentisimo”. Estas expresiones transforman su carga semantica, puesto que no es lo
mismo decir “novia alta” que “novia altica”; ya que, como lo menciona la RAE (2010, p.163),
“estos sufijos se afladen para expresar la valoracion afectiva que se hace de las personas o las cosas”,
por lo que se sigue evidenciando el potencial derivativo de la comunidad de habla en el uso adjetival.

4.1.2 Variable edad.

Tabla 15. Afijacion segln variable edad.

Frecuencia Frecuencia Sufijos
fPrefijo relativa Finfijo relativa f Sufijo F . fSufijo F Relativa
1 Relativa 2
Generacion 1 665 27,8% 612 27,0% 3783 33,9% 1423 31,2%
Generacion 2 880 36,7% 841 37,2% 3565 31,9% 1551 34,0%
Generacioén 3 851 35,5% 810 35,8% 3811 34,2% 1592 34,9%
Total 2396 100% 2263 100% 11159 100% 4566 100%
Fuente: las autoras.
Gréfica 8. Afijacion segun variable edad.
Afijacidon segun variable edad
f Prefijo f Infijo Sufijos f Sufijo 1 Sufijos f Sufijo 2
5000
4000 3783 3565 3811
3000
2000 1423 1551 1592
1000 665 612 880 841 851 810
0
Generacion 1 Generacion 2 Generacion 3

Fuente: las autoras.
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En la generacion dos los prefijos representan el mayor uso, seguida la primera, y, finaliza, la
tercera. Lo anterior permite inferir que los hablantes tunjanos mas jovenes son los que menos
emplean la prefijacion, en oposicion con la segunda generacion, que poseen mayor frecuencia de su
uso, pero con una minima diferencia con respecto a la tercera generacion.

Lo anterior permite inferir que la segunda generacion es sumamente productiva en su habla
coloquial, puesto que construyen formas adjetivales empleando los prefijos des-, ex-, in- e inter-
principalmente. Estos prefijos son denominados negativos, como por ejemplo “frabajo
independiente ”, “palabra desconocida” o “Linguistica recomplicada”, pues permiten la creacién
de un gran nimero de palabras derivadas que denotan acciones, situaciones o propiedades opuestas
a las expresadas por la base, es decir, con un significado antonimo, a saber: “cosas desagradables”
es el contrario de “cosas agradables”, y esta variacion semantica se presenta gracias a la prefijacion.

Ahora bien, la segunda generacion presenta el porcentaje méas alto de infijos, seguida de la
tercera generacion y, por Gltimo, la primera generacién. Este comportamiento equivale a un mayor
empleo de infijos por parte de la poblacion entre los 35 y 54 afios, como en las expresiones
“hermanos necesitados”, “algo grandioso” o “nisios solitos. Como se evidencia los infijos —it- e —
i- son los méas usados, debido a que son los que pueden emplear varios sufijos, recreando diversas
posibilidades de uso de adjetivos. (Ver anexo 1).

En cuanto al primer proceso de sufijacion, la tercera generacion lidera el uso, seguida de la
primera generacion y, finalmente, la segunda generacion. Asi, la segunda generacion pierde su
primer lugar en el proceso de sufijacion, a diferencia de los analisis ya mencionados. Esto significa
que las personas mayores son las que mas emplean la primera sufijacion, a saber: “barén machista”,
“mujer educada” o0 ‘“nifia cuidadita”, estos sufijos pueden ser diminutivos, aumentativos o
despectivos, y analizados desde las connotaciones positivas 0 contrarias.

El segundo proceso de sufijacién lo lidera la tercera generacién seguida de la segunda
generacion y finaliza la primera generacion. Los rangos de diferencia no son tan amplios debido a
que este tipo de sufijacion relaciona la flexion de nimero plural del adjetivo, por ejemplo, “mujeres
extranjeras”, “papas deliciosas” 0 “carros caros”. Este comportamiento evidencia que es la tercera
generacion la que mas emplea los sufijos para indicar plural, por lo que su discurso es generalizador
al hablar de sustantivos plurales y no enfatizar en elementos especificos.

4.1.3 Variable nivel de instruccion.

Tabla 16. Afijacidn segln variable nivel de instruccion.

Sufijos
f Sufijo F f Sufijo F
1 Relativa 2 Relativa
Nivel de instruccion 1| 883 36,9% 837 37,0% 3424 | 30,7% | 1448 | 31,7%
Nivel de instruccion 2 | 771 32,2% 738 32,6% 3463 | 31,0% | 1393 | 30,5%
Nivel de instruccion 3| 742 31,0% 688 30,4% 4272 | 38,3% | 1725 | 37,8%
Total 2396 100% 2263 100% 11159 | 100% 4566 100%
Fuente: las autoras.

f Frecuencia f Frecuencia
Prefijo relativa Infijo relativa
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Grafica 9. Clases de afijacion segln variable nivel de instruccion.

Afijacion segun variable nivel de instruccion
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Fuente: las autoras

Los prefijos representan en el primer nivel de instruccion el mayor empleo, seguido del
segundo nivel y, culmina, el tercero. Este comportamiento permite inferir que a mayor nivel de
instruccion, menor uso de prefijacion. Sin embargo, la comunidad de habla tunjana no presenta
prefijos adjetivales tales como: neogético o “gético moderno”, minibar o “bar pequefo” vy
pseudociencia o “falsa ciencia”, por lo que carecen de adjetivos que establezcan relacién entre dos
entidades con alguna propiedad particular.

Ahora bien, los infijos presentan mayor uso en el primer nivel de instruccion, continua, el
segundo nivel vy, finaliza, el tercer nivel, lo que permite afirmar que las personas con cinco afios
aproximadamente de escolarizacidn son las que mas emplean los infijos, como en las expresiones
“trabajo definitivo”, “salarios peladitos” 0 “algo complicado ”. Este elemento demuestra que hay
una recursividad en la lengua al emplear infijos en adjetivos como variedades Iéxicas del espafiol, en
el caso de “salarios peladitos ” este no presenta el mismo analisis morfosintactico ni semantico si el
hablante usara la expresion: “salarios pelados”. (Ver anexo 1)

En cuanto al primer proceso de sufijacion, el tercer nivel de instruccion lidera el uso, continua
el segundo nivel y, culmina, el primer nivel. Este comportamiento relaciona un resultado
proporcional, puesto que a mayor nivel de instruccion, mayor uso de sufijos. Una caracteristica de
este elemento es que los sufijos flexivos de género, que al tiempo indican nimero, como “hombre
atractivo”, “cabello castaiio” 0 “nifio contento”, son los mas recurrentes por lo que los hablantes
no reflejan mucha creatividad en el adjetivo al hablar del sustantivo.

Finalmente, en el segundo proceso de sufijacion, el tercer nivel de instruccion lidera el uso,
continua el primer nivel y, finaliza, el segundo nivel. Este analisis muestra variacion en relacion con
la primera fase de sufijacion; sin embargo, entre el primer y segundo nivel no existe una alta
diferencia. Un aspecto que llama la atencion es la carencia del sufijo —azo / -aza, el cual se une a los
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adjetivos con el fin de intensificar los términos positivos (exitazo, talentazo) y, también, los negativos

(escandalazo, ladronazo).

4.2 Triangulacion de variables

Tabla 17. Triangulacion de variables desde la afijacion.

78

f Prefijo| finfijo | 540 | TSUMO | fprefijo | finfijo | TOYO | TSUM
hombres | hombres h mujeres | mujeres . .
ombres | hombres mujeres | mujeres
Nivel de
instruccion 1 491 460 1760 751 392 377 1664 697
Generacion 1 170 158 648 258 114 107 600 232
Generacion 2| 154 145 499 223 124 123 495 212
Generacion 3| 167 157 613 270 154 147 569 253
Nivel de
instruccion 2 408 403 1690 688 363 335 1773 705
Generacion 1 93 92 556 202 117 106 525 216
Generacion 2| 182 179 597 282 149 138 574 236
Generacion 3 133 132 537 204 97 91 674 253
Nivel de
instruccion 3 406 396 2226 929 336 292 2046 796
Generacion 1 73 68 740 284 98 81 714 231
Generacion 2| 145 150 668 319 126 106 732 279
Generacion 3| 188 178 818 326 112 105 600 286
Total general | 1305 1259 5676 2368 1091 1004 5483 2198

Fuente: las autoras

Gréfica 10. Triangulacion de variables desde la afijacion.
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Fuente: las autoras.

Se aprecia un comportamiento homogéneo en el cruce de morfemas, presentando parabolas
simples e invertidas en algunos puntos de la grafica. En cuanto a la prefijacion, los hombres y mujeres
presentan un movimiento similar; se deduce que el rango de prefijos empleados por los hombres
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posee mayor frecuencia de uso que por parte de las mujeres. Ahora bien, el primer nivel de
instruccion y la segunda generacion son las de mayor indice de uso, con un total de 884 y 880,
respectivamente.

La menor frecuencia que se evidencia es en el uso de infijos, en el punto 1 tanto los hombres
como la mujeres comienzan con una frecuencia media-baja, pero en el punto 2 desciende y
permanece constante en algunos intervalos; entre los puntos 4 - 6 y 8 - 10 se presenta dos parabolas
con baja representatividad. En cuanto su relacion con las variables sociales los hombres, el primer
nivel de instruccion y la primera generacion tienen un rango mayor de frecuencia de uso adjetival
respectivamente de 1259, 837 y 913.

El primer proceso de sufijacion representa los rangos mas altos de frecuencia en la gréfica.
Esta muestra dos parabolas simples y dos invertidas, son precisamente los hombres los que llegan en
el punto 9 o tercer nivel de instruccién a la frecuencia maxima y las mujeres solo sobresalen en los
puntos 5 con el segundo nivel de instruccion; en el punto 8, es decir, en la tercera generacion y en el
punto 11 correspondiente a la segunda generacion. Al finalizar la gréafica, las mujeres de generacion
tres descienden, mientras que la misma generacion de los hombres aumenta.

En el segundo proceso de sufijacion, los hombres ain mantienen mayor rango de frecuencia
frente a las mujeres; a excepcion del punto 7, correspondiente al segundo nivel de instruccion. El
punto mas alto de esta fase lo constituye el tercer nivel de instruccion y la generacién 3, por lo que a
mayor variable social de &ambito educativo y de edad, mayor uso de sufijacion en su segunda fase.
Al finalizar, entre los puntos 10-12 las lineas se comportan de forma paralela.

Con la informacion anterior, se evidencia que en el analisis morfoldgico de la afijacion, las
variables sociales se relacionan con el componente adjetival. En primer lugar, el estereotipo de que
son las mujeres las que poseen una mayor recursividad en su habla coloquial decae porgue son los
hombres quienes nos demuestran mayor uso de la composicién y derivacion. En segundo lugar, se
registra mayor frecuencia en el primer proceso de sufijacion, dato que refleja el uso de diminutivos
y diferentes terminaciones en el adjetivo. Finalmente, a pesar de que el espafiol es uno de los pocos
idiomas que permite el uso de infijos, la comunidad de habla refleja poco uso de estos en su discurso
coloquial.

5. Gradacioén

El grado del adjetivo expresa la intensidad de la cualidad a la que el adjetivo hace referencia.
De acuerdo con la NGLEB (2011, p.78) “se distinguen tres grados en el adjetivo: positivo,
comparativo y superlativo”. En los adjetivos de grado positivo se presenta la cualidad de una forma
neutra y es evidente en expresiones tales como hombre alto, dia hermoso y nifio triste.

Dentro de la gradacion del adjetivo, se presentan ciertas formas irregulares debido a su origen del
latin, por lo que es importante resaltar que estas formas irregulares también son tenidas en cuenta en
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el presente analisis de los datos. A continuacion, se muestra las tablas y graficos resultados del cruce
de las variantes linguisticas y las variables sociales:

5.1 Variable género

Tabla 18. Gradacion segin variable género.

. Comparativo Superlativo
Positivo Frecuencia - - - - -
relativa sup. Frecue_nma Igu. Frecue_nua Infe. Frecuqn(:la Abs. Frecue_nma Rel. Frecue_nma
relativa relativa relativa relativa relativa
Hombres 4291 51,1% | 343 51,8% | 110 57,2% 48 65,8% | 800 47,0% 91 63,6%
Mujeres 4111 489% | 318 48,2% | 82 42,8% 25 34,2% | 903 53,0% 52 36,4%
Total 8402 100% | 661 100% | 192 100% 73 100% | 1703 100% | 143 100%
Fuente: las autoras.
Gréfica 11. Gradacion segun variable género.
Gradacion segun variable género
Hombres Mujeres
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Fuente: las autoras.

La gradacion positiva es la que presenta mayor frecuencia de uso en los hombres frente a las
mujeres. Este comportamiento permite inferir que los hablantes prefieren emplear el adjetivo en su
forma baésica, es decir, sin ninguna derivacién o composicién como en las expresiones ‘“‘casa
amplia”, “mujer casada” o “fuerte critica”. Ademas, son los hombres los que mas emplean esta
gradacion al evitar las comparaciones o relaciones con otros sustantivos. Los hablantes tienden a
mencionar caracteristicas de superioridad de los sustantivos dandoles un papel de supremacia frente
a otros referentes, a saber: “sitio mas ameno” 0 “colegio mas sanito”. El caso de igualdad es poco
empleado pues los tunjanos no presentan variedad de propiedades del sustantivo y en la categoria de
inferioridad, esto significa que siempre se busca lo superior y nunca se habla de lo inferior.

Ahora bien, los superlativos mas empleados son los absolutos, las mujeres lideran este apartado
sobre los hombres. En cuanto a los relativos, los hombres presentan mayor uso frente a las mujeres,
a pesar de que su rango no es amplio. Esto se evidencia en expresiones como ‘“el suefio mas
impactante ”, “el trabajo mas dificil ” o “la carcel mas brava”, que refieren a sustantivos comunes
pero no se enfatiza en los propios. (Ver anexo 2).
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5.2 Variable edad

Tabla 19. Gradacion segln variable edad.

Comparativo Superlativo
Positivo | Frecuencia Frecuencia Frecuencia Frecuencia Frecuencia Frecuencia
] Sup. - lgu. . Infe. - Abs. - Rel. .
relativa relativa relativa relativa relativa relativa

Generacion 1 2692 32,0% 73 38,0% | 211 31,9% 39 53,4% 678 39,8% 71 49,7%
Generacion 2 2790 33,2% 70 36,5% | 185 28,0% 15 20,5% 495 29,1%| 35 24,5%
Generacion 3 2920 34,8% 49 25,5% | 265 40,1% 19 26,0% 530 31,1% 37 25,9%
Total 8402 100% | 192 100% | 661 100% 73 100% | 1703 100% | 143 100%

Fuente: las autoras.

Grafica 12. Gradacion segln variable edad.

Gradacién segun variable edad
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Fuente: las autoras.

La gradacién positiva es proporcional a la generacién. La tercera generacion lidera el uso,
continua la segunda y, finaliza, la primera generacion. Esos resultados evidencian que a mayor edad,
mayor uso de adjetivos positivos, y que es probable que cuando la edad de los hablantes aumente, de
igual forma lo hara la adjetivacion positiva. Ademas, esta categoria vincula un alto grado de
representacion, con 8402 usos, es decir, tres veces mas de las formas comparativas o superlativas.

Al relacionar la variable social edad con la gradacion del adjetivo, los comparativos son los de
menor frecuencia general. En los de superioridad, la primera generacion es lider en el uso, continua
la segunda y, culmina, la tercera, por lo que continda siendo un resultado homogéneo. Sin embargo,
en el caso de la igualdad, es la tercera generacion la de mayor puntaje, seguida de la primera vy,
finaliza, la segunda.

En cuanto a la inferioridad, la primera generacion lidera, luego se presentan la tercera y la
segunda generacion en expresiones como “la hermana menor” o “primo menor”. Lo anterior
permite comprobar el estereotipo de que los hablantes tunjanos poseen un complejo de superioridad
como mecanismo inconsciente, en el cual tratan de suplir los sentimientos de inferioridad de los
individuos, resaltando aquellas cualidades en las que sobresalen. (Ver anexo 2).
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Ahora bien, dentro de la gradacion superlativa sobresalen los absolutos. La primera generacion
presenta la frecuencia mas alta frente a la segunda, que es la mas baja, en ejemplos a saber,
“congelador grandisimo” o “profe muy amable”. En los superlativos relativos, se presenta un
patron de estratificacion similar con la primera generacién, seguida de la tercera y culmina con la
segunda, como en las expresiones “el menor de la casa”, “el menor de los hombres .

5.3 Variable nivel de instruccion

Tabla 20. Gradacion seguln variable nivel de instruccion.

Comparativo Superlativo
Positivo | Frecuencia Frecuencia Frecuencia Frecuencia Frecuencia Frecuencia
- Sup. . lgu. . Infe. - Abs. - Rel. .

relativa relativa relativa relativa relativa relativa
Nivel de

instruccion 1 2797 33,3% 41 21,4% 183 27,7% 28 38,4% 322 18,9% 40 28,0%
Nivel de

instruccion 2 2638 31,4% 77 40,1% 179 27,1% 25 34,2% 518 30,4% 37 25,9%
Nivel de

instruccion 3 2967 35,3% 74 38,5% 299 45,2% 20 27,4% 863 50,7% 66 46,2%

Total 8402 100% 192 100% 661 100% 73 100% 1703 100% 143 100%

Fuente: las autoras.

Gréfica 13. Gradacion segun variable nivel de instruccion.
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Fuente las autoras.

El patrén de homogeneidad que se presentaba en los anélisis ya mencionados no se mantiene
en el grado positivo. En este elemento, el tercer nivel de instruccion refleja la frecuencia més alta,
seguido del primer nivel y, finaliza el segundo, lo que permite afirmar que los de mayor escolaridad
reconocen mayor variedad positiva adjetival y la emplean en sus discursos coloquiales, por ejemplo:

EZ TS r

“nivel economico”, “papa enfermo” o “polideportivo grande”.

Ahora bien, la gradacion comparativa vinculada con el nivel de instruccion presenta mayor
frecuencia de uso al hablar de igualdad con el tercer nivel, continGa el primer nivel y, culmina, el
segundo. Esto significa que las personas con escolaridad profesional hablan de los sustantivos como
pares iguales, evitando dar rasgos de superioridad o inferioridad erréneos, en expresiones como: “dia

EZ Y

igual ”, “momento igual” 0 “noche igual ”. (Ver anexo 2)

En el ambito de superioridad, el segundo nivel lidera su uso, frente al primero. En la
comparacion inferior el primer nivel posee el rango mas alto, seguido del segundo nivel y, finaliza,
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el tercer nivel. Asi, la superioridad es heterogénea mientras que la inferioridad es inverso, esto
significa que los hablantes con formacion escolar secundaria prefieren hacer énfasis al grado de
superioridad del adjetivo, mientras que a mayor nivel de instruccion menor uso de inferioridad.

Finalmente, los superlativos absolutos evidencian mayor rango de frecuencia que los relativos,
rasgo que se mantiene en todo el analisis. El tercer nivel presenta el rango més alto, continua el
segundo y culmina el tercero, lo que indica que a mayor escolaridad mayor uso de adjetivos
absolutos. En cuanto a los relativos, la tercera generacion es lider, frente a la primera y segunda, por
lo que es un rango heterogéneo y poco representativo a nivel global.

5.3 Triangulacion

Tabla 21. Triangulacion de variables desde la gradacion.

Positivo Comparativo Superlativo Positivo Comparativo Superlativo
hombres Sup. lgu. Infe. Abs. Rel. mujeres Sup. Igu. Infe. Abs. Rel.
Hombres | Hombres | Hombres hombres Hombres Mujeres | Mujeres | Mujeres | Mujeres | Mujeres
Nivel de
instruccion 1 1433 95 30 17 151 25 1364 88 11 11 171 15
Generacién 1 485 60 14 16 40 17 502 26 2 3 46 10
Generacién 2 427 12 9 1 51 5 396 26 4 4 66 4
Generacion 3 521 23 7 0 60 3 466 36 5 4 59 1
Nivel de
instruccion 2 1300 111 31 14 220 22 1338 68 46 11 298 15
Generacion 1 397 47 12 7 85 11 369 11 15 6 116 11
Generacion 2 475 41 11 4 63 8 409 34 16 4 108 3
Generacién 3 428 23 8 3 72 3 560 23 15 1 74 1
Nivel de
instruccién 3 1558 137 49 17 429 44 1409 162 25 3 434 22
Generacion 1 484 32 19 6 189 12 455 35 11 1 202 10
Generacién 2 505 40 18 2 103 3 578 32 12 0 104 12
Generacién 3 569 65 12 9 137 29 376 95 2 2 128 0
Total general 4291 343 110 48 800 91 4111 318 82 25 903 52

Fuente: las autoras.
Gréfica 14. Triangulacion de variables desde la gradacion.

Triangulacién de variables desde la gradacién.
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Fuente: las autoras.
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Se aprecia algunos picos altos y otros valores con baja representatividad en el cruce de
variables desde la gradacion, presentando parabolas simples e invertidas en ciertos puntos de la
grafica. En cuanto al uso de adjetivos positivos, el género tiene un comportamiento similar, puesto
que inicia en un punto alto de la gréfica, pero desciende en la primera generacion. El punto 9 o el
tercer nivel de instruccién es el que presenta el rango mas amplio y es donde mas diferencia se
observa en los hombres respecto de las mujeres. Ellas sobresalen en el punto 12 o segunda
generacion, pero descienden, para alcanzar su punto mas bajo en la tercera generacion.

La gradacion de comparacion de superioridad entrelaza sus puntos, por lo que los datos se
intersectan tanto en el género masculino como en el femenino. Esto significa que no hay un rango
superior, puesto que existen puntos especificos donde uno prevalece sobre el otro, a saber: en el
segundo nivel de instruccién prevalecen los hombres, mientras que en el tercer nivel de instruccién
las mujeres demuestran mayor uso. Los puntos de igualdad son poco percibidos debido a su baja o
en algunos casos nula presencia, patron similar en la gradacion de inferioridad. Ahora bien, el analisis
superlativo absoluto es homogéneo, pero con prevalencia femenina en el segundo nivel de
instruccion. En cuanto a los superlativos relativos, los dos géneros se mantienen sobre el eje “y” por
lo que su rango no es significativo.

Con la informacion anterior, se evidencia gque en el analisis morfologico de la gradacion, la
variable social de género masculino es la mas contundente en el componente adjetival. El estereotipo
de que son las mujeres las que mayor frecuencia de uso superlativo adjetival demuestran, por sus
rasgos descriptivos y detallistas, es errénea porque son los hombres quienes manifiestan mayor uso
de esta categoria. Finalmente, la igualdad y la inferioridad no son comunes en el habla tunjana puesto
que prefieren hablar de propiedades concretas y no de abstracciones o generalizadas.

6. Posicién del adjetivo

La posicion del adjetivo en la oracién es variable en espafiol por lo que podemos encontrar tres
clasificaciones: antepuesta, pospuesta y separada. En el presente analisis se considera las tres
categorias de posicion vinculadas con las variables sociales de edad, género y nivel de instruccion
con el objetivo de ser un instrumento para la caracterizacion de la comunidad de habla tunjana. A
continuacion, se muestra las tablas y graficos resultados de este cruce:

6.1 Variable género

Tabla 22. Posicién segun variable género.

Posicién del adjetivo
Separado | Frecuencia | Pospuesto | Frecuencia | Antepuesto | Frecuencia
f relativa f relativa f relativa
Hombres 17 39,6% 3133 49,4% 2552 52,8%
Mujeres 26 60,4% 3205 50,6% 2274 47,2%
Total 43 100% 6338 100% 4826 100%

Fuente: las autoras.
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Grafica 15. Posicion segun variable género.
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Fuente: las autoras.

Segun la variable género, la frecuencia de uso de los adjetivos separados es la méas baja de
la gréafica; sin embargo, son las mujeres las que sobresalen frente al uso de los hombres. Estos
adjetivos se ordenan en una jerarquia, de forma que ocupan posiciones mas cercanas al sustantivo y
aportan significados de mayor comprension denotativa, por ejemplo, “Aombre alto amable” o
“aparato deficiente raro”. (Ver anexo 3).

Los adjetivos de posicion pospuesta son los que presentan mayor rango de frecuencia, las
mujeres sobresalen respecto de los hombres. A pesar de que la diferencia no es muy amplia, son las
mujeres las que prefieren mencionar el objeto fisico o mental y, posteriormente, su descripcion,
dando relevancia a “de lo que se habla” y no “el rasgo que se dice” como en las expresiones “clima
agradable”, “mujer bajita” 0 “religion catélica”.

En la posicion del adjetivo antepuesta, los hombres presentan mayor uso respecto de las
mujeres. Este tipo de posicion se presenta cuando se emplean adjetivos apocopes como en el caso de
“algun técnico” 0 “buen amigo”, en estos ejemplos, el adjetivo no puede emplearse de forma
pospuesta porque deberiamos afirmar “técnico alguno”y “amigo bueno”, por lo que cambiarian su
posicién en el enunciado. En el caso de los grupos adjetivales formados por un modificador de grado,
como “muy maravillosa vida” 0 “muy buenos vecinos” estos si pueden cambiar su posicion sin
alterar su significado “vida muy maravillosa”y “vecinos muy buenos”. (Ver anexo 3).
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6.2 Variable edad

Tabla 23. Posicién segun variable edad.

Posicién del adjetivo
Separado Frecue_nua Pospuesto Frecue_nua Antepuesto f Frecue_nua
f relativa f relativa relativa
Generacion 1 26 60,5% 2180 34,4% 1589 32,9%
Generacion 2 13 30,2% 2141 33,8% 1438 29,8%
Generacion 3 4 9,3% 2017 31,8% 1799 37,3%
Total 43 100% 6338 100% 4826 100%

Fuente: las autoras.

Gréfica 16. Posicidn segln variable edad.
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Fuente: las autoras.

Los adjetivos separados presentan mayor uso en la primera generacion, frente a la tercera. Este
comportamiento permite inferir un analisis inverso, ya que los hablantes mas jovenes son los que
mas emplean los adjetivos en posicion separada, y a medida que aumenta la edad se disminuye el
uso de los mismos, por ejemplo “los hermanos mas necesitados ”, “los dias mas tristes” o “el nifio
mas chiquitin .

Ahora bien, la posicidn pospuesta refleja una perspectiva descendiente similar a la anterior,
puesto que la primera generacion relaciona mayor uso que las otras dos generaciones. Esto significa
que son los hablantes méas jovenes los que siguen la estructura béasica (sustantivo + adjetivo) y no
emplean la recursividad que la lengua espariola brinda; quiza se debe a que su formacidn académica
es bésica y enfocada en la parte estructural de la misma, mientras que los adultos ya han tenido mas
experiencias comunicativas y les permite usar estos recursos.
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En la posicion antepuesta, el analisis de la informacion no es similar, puesto que es la tercera
generacion la que muestra mayor frecuencia, seguida de la primera y finaliza la segunda generacion.
Esto significa que los hablantes mayores de 55 afios prefieren enfatizar méas en la caracteristica que
en el objeto en mencion, en expresiones como: “diferentes cuestiones”, “nueva era” 0 “agradable
bienvenida”. (Ver anexo 3)

6.3 Variable nivel de instruccion

Tabla 24. Posicién segun variable nivel de instruccion.

Posicién del adjetivo
Separado | Frecuencia | Pospuesto | Frecuencia | Antepuesto | Frecuencia
f relativa f relativa f relativa
Nivel de instruccion 1 22 51,2% 1817 28,7% 1603 33,2%
Nivel de instruccion 2 9 20,9% 1948 30,7% 1519 31,5%
Nivel de instruccién 3 12 27,9% 2573 40,6% 1704 35,3%
Total 43 100% 6338 100% 4826 100%
Fuente: las autoras.
Gréafica 17. Posicion segun variable nivel de instruccién.
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Fuente: las autoras.

En la posicion adjetival el primer nivel de instruccidn presenta un uso sobresaliente frente a
los niveles dos y tres. Este comportamiento permite inferir que los hablantes con menor grado de
escolaridad son los que mas emplean la concurrencia de varios adjetivos que se anteponen y
posponen al adjetivo, esto se debe a que su discurso no es planeado y producido sino que fluye sin
un orden logico, como en las expresiones “feos oficios degradantes” u “horrible horario laboral .

En cuanto a los adjetivos pospuestos, la grafica relaciona un movimiento ascendente; el primer
nivel con el menor rango de frecuencia, frente a tercer nivel, que presenta el rango mas alto, lo cual
evidencia que a mayor grado de escolaridad, mayor uso de la posicion pospuesta. Las personas con
formacion profesional usan la estructura basica de la lengua, puesto que en ellos no son comunes las
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formas de derivacion y composicion que estéticamente apoyen su discurso. Los adjetivos antepuestos
presentan un rango irregular, el tercer nivel evidencia mayor uso frente a los otros dos niveles, por
lo que los hablantes de mayor grado de escolaridad como profesionales evidencian el uso de adjetivos
pospuestos sin cambiar su significado, a saber: “préspero asio”, “bajo perfil” 0 “facil acceso”, 1o
que permite afirmar que no limita ni distingue el sustantivo de otros, sino que destaca una cualidad
inherente o tipica del sustantivo. (Ver anexo 3)

6.4 Triangulacion

Tabla 25. Triangulacién de variables desde la posicion.

88

Antepuesto Pospuesto Separado | Antepuesto | Pospuesto | Separado
hombre hombre hombre mujer mujer mujer
Nivel de instruccion 1 834 924 11 769 893 11
Generacion 1 294 348 8 278 317 7
Generacién 2 223 279 3 233 264 3
Generacion 3 317 297 0 258 312 1
Nivel de instruccion 2 753 946 0 766 1002 9
Generacion 1 224 335 0 247 275 6
Generacién 2 252 351 0 202 370 3
Generacion 3 277 260 0 317 357 0
Nivel de instruccion 3 965 1263 6 739 1310 6
Generacion 1 293 449 0 253 456 5
Generacién 2 286 382 3 242 495 1
Generacion 3 386 432 3 244 359 0
Total general 2552 3133 17 2274 3205 26

Fuente: las autoras.

Gréfica 18. Triangulacion de variables desde la posicion.
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Se aprecia algunos picos con alta frecuencia y otros valores con baja representatividad en el
cruce de variables desde la posicion del adjetivo, presentando pardbolas simples e invertidas en
ciertos puntos de la grafica. En cuanto al uso de adjetivos separados, estos se encuentran en el eje
“y”, por lo que al relacionarlos con las otras variables, representa un dato con baja frecuencia. Esto
permite inferir que si se continuara con su prolongacion, los datos permanecerian constantes en toda
la gréfica, tanto para los hombres como las mujeres.

En la posicién antepuesta del adjetivo es homogénea en su recorrido; sin embargo, se
intersectan los hombres y las mujeres en la segunda generacion y en el segundo nivel de instruccion.
El punto 9 es la frecuencia mas alta de este analisis, correspondiente al tercer nivel de instruccion de
los hombres; ellas solo prevalecen en el segundo nivel de instruccion y en la tercera generacion. La
forma tradicional del uso pospuesto del adjetivo es la que més resalta en la gréfica, su rango mas alto
es en el tercer nivel de instruccion de las mujeres, de igual forma ellas prevalecen sobre los hombres
en el segundo nivel de instruccién y en el punto 11 o segunda generacion. Un comportamiento
diferente se presenta entre los puntos 10-12 puesto que las variables de género se entrelazan y es la
variable social de género femenino la que desciende mientras que la masculina aumenta.

Con la informacion anterior, se evidencia que en el andlisis morfologico de la posicion, la
variable social de nivel de instruccion es la mas contundente. El estereotipo de que son los hablantes
con mayor grado de escolaridad, los que mayor variedad de posiciones del adjetivo emplean, es
acertado porque sus niveles de anteposicion asi lo demuestran. Finalmente, se esperaba que el rango
de adjetivos separados fuese mas significativo, puesto que nuestro idioma es uno de los pocos que
permite esta caracteristica, pero los resultados demuestran lo contrario.

7. Clasificacidn de adjetivos

Tabla 26. Cruce total de adjetivos.

Nivel de instrucciéon uno Nivel de instruccion dos f Nivel de instruccion tres F
Gl |Gl |[G2|G2|G3]|G3 f Gl |Gl |G2|G2|G3|G3 Gl |Gl |[G2|G2|G3|G3
H{M|H|[M|H|[|M HI{M|H[M|H|M H I M|H[M|HI[M
Adjetivos de
gradoextremo | 50| 19| 18| 21 7| 17| 132| 35| 13| 23| 18| 12| 16| 117| 26| 26| 10| 22| 30 3| 117
Adjetivos
graduables y no
graduables 139| 72| 77[105| 89| 97| 579 (153|144 |137 (121|118 |119| 792|244 (224|167 176|190 | 146 | 1147
Apocopados 13 7 3 4 7| 12 46| 12| 15 8 9 8 7 59| 19 41 11 6| 44| 12 96
Adjetivos
intersectivos y
no intersectivos 9| 17| 11| 12 4 8 61 1 8| 18| 27| 17| 21 92 9| 15| 13| 14| 20| 10 81
Cuantificadores | 148 | 195|167 | 149|201 | 150 | 1010 | 106 | 155|152 | 115|180 (232 | 940 |110|127|141|115|169|132| 794
Funcionan
como adjetivos | 67| 37| 24| 30| 44| 46| 248| 47| 30| 36| 35| 42| 43| 233| 83| 48| 89| 50| 28| 39| 337
Nivel individual
y episodicos 28| 17| 29| 33| 14| 30| 151 9| 16| 21| 24| 12| 13 95 8| 15 8| 19| 15 7 72
No restrictivos | 44| 33| 17| 24| 39| 25| 182| 35| 26| 36| 37| 30| 31| 195| 46| 51| 30| 36| 69| 27| 259
Restrictivos 155|190 (161|117 (187|177 | 987|159 |126 (177|181 |135|204| 982|207 |207 |205| 277|260 | 205| 1361
653 | 587 | 507 | 495 | 592 | 562 | 3396 | 557 | 533 | 608 | 567 | 554 | 686 | 3505 | 752 | 717 | 674 | 715 | 825 | 581 | 4264

Fuente: las autoras.
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En la tabla anterior, podemos evidenciar que el uso frecuente de adjetivos por hombres y
mujeres en todas las generaciones y niveles de instruccion, tuvo mayor representatividad en la
categoria no restrictivos, con una frecuencia total de uso de 30%, equivalente a 3.330, de los cuales
el nivel de instruccion tres lidera el uso de ellos con un 41%, correspondiente a 1.361 adjetivos
restrictivos empleados. Este patron de estratificacion presenta un uso proporcional por parte de
hombres y mujeres con 51% y 49%, equivalentes a 1684 y 1646, respectivamente, y es la generacion
tres la que mas empleo da a los adjetivos restrictivos, con el 35% representado en 1.168 adjetivos;
frente a los adjetivos apocopados, que presentan la menor frecuencia de uso, con el 6% o 201
adjetivos. Podemos decir que el hablante tunjano describe, califica, relata, representa y detalla al
objeto cuando se refiere a este.

En relacién con la clasificacion de los adjetivos, desde el punto de vista de sus atributos y
segun lo indicado en la Nueva gramaética de la lengua espafiola (2010) en el Nivel sociolinguistico
de la comunidad de habla Tunjana se identifican las siguientes categorias y subcategorias adjetivales:
restrictivos (calificativos, relacionales, descriptivos); no restrictivos (epitetos, y explicativos);
graduables y no graduables (graduables y no graduables, afijacion afectiva y perfectivos o
resultativos); grado extremo (morfoldgicos y Iéxicos); intersectivos y no intersectivos
(sincategorematicos, intensionales y de sentido adverbial); nivel individual y episddicos,
apocopados, cuantificadores y los que cumplen con la funcion adjetival. Establecido asi, se hace una
relacion entre las variables sociales, los tipos de los adjetivos y su respectivo comportamiento con la
muestra para poder establecer caracteristicas estadisticas que permitan comprender cémo los
Tunjanos usan los adjetivos segun su tipo, y como estos, a su vez caracterizan dicha comunidad.

7.1 Restrictivos

La categoria adjetival restrictivos, también llamados especificativos, cuya caracteristica
principal es que el adjetivo va en posicion posnominal, tuvo la mayor representatividad de uso de
adjetivos en los hablantes tunjanos con el 30%, de los cuales el 56% equivale a 1.866 adjetivos
usados los cuales corresponden a la subcategoria descriptivos como en el ejemplo: “Ciudad bonita”
0 “polideportivo grande”; el 37,7% equivalente a 1.256 adjetivos corresponde a la subcategoria
calificativos como en el caso de “ciudad catolica” o “personas colaboradoras.”; y el 6,2%
equivalente a 208 adjetivos pertenecientes a la subcategoria relacionales, evidenciados en:
“educacién colombiana” o “gente boyacense ”. A continuacion se evidencia el uso de los adjetivos
restrictivos de acuerdo con las tres variables sociales de género, edad y nivel de instruccion.

7.1.1 Adjetivos restrictivos segun variable social género.

Tabla 27. Adjetivos restrictivos segln variable género.

RESTRICTIVOS
Hombres Frecuencia Mujeres Frecuencia
Calificativos 638 38,76% 618 36,69%
Relacionales 102 6,20% 106 6,29%
Descriptivos 906 55,04% 960 57%
Total 1646 100% 1684 100%

Fuente: las autoras.
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Grafica 19. Adjetivos restrictivos segln variable género.
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Fuente: las autoras.

Se observa que en relacion con la variable social género, la categoria de los adjetivos
restrictivos, la subcategoria descriptivos tiene la frecuencia de uso mas alta en la muestra
representada en 960 adjetivos empleados por la poblacion femenina, y 906 adjetivos de la poblacion
masculina; frente a la subcategoria relacionales que presenta el menor uso equivalente a 106 adjetivos
usados por las mujeres y 120 por los hombres. La subcategoria calificativos se destaca por tener la
poblacion masculina como lider en el uso de los mismos con 638 adjetivos, y 618 adjetivos
empleados por las mujeres, cabe aclarar que la poblacién femenina lidera el uso de adjetivos
restrictivos en sus subcategorias descriptivos y relacionales.

Con base en lo anterior, se asevera que tanto hombres como mujeres son recursivos con el
lenguaje y tienden a describir una caracteristica particular del sujeto mencionado, indicando
informacidn de tipo fisico o la caracteristica de un estado, como el caso de “premio gordo”, “obra
gris” o “clima frio”. Denota asi, que los descriptivos se constituyen como la categoria adjetival
predominante y significativa en el habla de Tunja, al ser la mas optada. (Ver anexo 4)

7.1.1 Adjetivos restrictivos, segun variable social generacion.

Tabla 28. Adjetivos restrictivos segln variable generacion.

RESTRICTIVOS
Generaciéon 1 f Generacion 2 f Generacién 3 F
Calificativos 374 35,82% 412 36,85% 470 40,23%
Relacionales 59 5,65% 75 6,70% 74 6,33%
Descriptivos 611 58,52% 631 56,44% 624 53,42%
Total 1044 100% 1.118 100% 1168 100%

Fuente: las autoras.
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Grafica 20. Adjetivos restrictivos segun variable generacion.
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Fuente: las autoras.

Los adjetivos restrictivos, en relacion con la variable social de edad, presenta el mayor uso la
generacion tres correspondiente a 1.168 adjetivos, de los cuales sobresale el uso de adjetivos
descriptivos con 624 adjetivos; frente al uso de adjetivos relacionales, equivalente a 74 adjetivos.
Implica que los sujetos mayores de 55 afios son mé&s descriptivos en su habla informal, asi como
recursivos y precisos en la representacion de un sujeto cuando se refieren a este, en casos como:
“equipazazo bravo” o “el veinticuatro de Diciembre si cuando era bonito antes, cuando era chusco
antes”. (Ver anexo 4).

La generacion uno posee la menor frecuencia de uso de adjetivos restrictivos en sus tres
subcategorias, equivalente a 1.044 adjetivos empleados. Indicando que es la poblacion mas joven, la
que menor uso da en su habla cotidiana a los adjetivos restrictivos. Asimismo, sobresale la
generacion dos al liderar el uso de adjetivos relacionales, con una totalidad de 75 adjetivos
empleados, los cuales manifiestan cierta relacion entre las propiedades del sustantivo modificado y
la base nominal de donde se deriva el adjetivo, por ejemplo “estabilidad econdmica” o “Yo no pude
terminar mis estudios por razones econémicas”; asi como también la relacion que se establece con
el lugar geogréfico, denominados gentilicios como en “el aguinaldo Boyacense ”.

En cuanto a la subcategoria calificativos, la generacidn tres es lider, con 470 adjetivos; frente
a la generacion uno, con 374 adjetivos empleados. Indica que en el habla vernacula, son los sujetos
adultos mayores los que mas emplean adjetivos que designan cualidades o modos del sustantivo,
como en el caso de “pelo liso”. Cabe resaltar que, las diferencias entre calificativos y relacionales se
manifiestan no solo en el nivel morfoldgico, sino en el 1éxico, semantico y pragmatico (Bosque,
1993).
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7.1.2 Adjetivos restrictivos segun variable nivel de instruccion.
Tabla 29. Adjetivos restrictivos segln variable nivel de instruccion.
RESTRICTIVOS
Nivel de f Nivel de f Nivel de F
instruccion 1 instruccion 2 instruccion 3
Calificativos 370 37,48% 340 34.62% 546 40,11%
Relaciones 66 6,68% 64 6,51% 78 5,73%
Descriptivos 551 55,82% 578 58,85% 737 54,15%
Total 987 100% 982 100% 1361 100%

Fuente: las autoras.

Gréfica 21. Adjetivos restrictivos segun variable nivel de instruccién.
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Fuente: las investigadoras.

Como se puede observar, los sujetos con nivel de instruccidn tres tienen un uso superior de los
adjetivos restrictivos, con una frecuencia de 1.361 adjetivos; seguidos por el nivel de instruccion
uno, con 987, y finaliza el nivel de instruccion dos, con 982; asimismo se evidencia un uso
significativo en la subcategoria descriptivo por parte del nivel de instruccion tres, correspondiente a
737 adjetivos; frente a la subcategoria relacionales equivalente a 78 adjetivos empleados en este
mismo nivel; aunque la frecuencia de uso es menor frente a las subcategorias descriptivos y
calificativos, la poblacion del nivel de instruccion tres lidera el uso de adjetivos relacionales frente a
los otros dos niveles de instruccion.

De esta forma, se considera la poblacién con un nivel educativo alto o superior como los que
mas usan adjetivos que relatan, refieren, describen y evidencian su mundo a través de su hablar
cotidiano, usando adjetivos que designan a los objetos, como en el ejemplo “la edad dorada”; y, a la
vez, como los que méas emplean adjetivos que impliquen relacion con nombres propios o que
indiquen gentilicios, como en el caso de “la mdsica mexicana”. En cuanto a la subcategoria
calificativos, sobresalen los sujetos con nivel de instruccidn tres, con un uso de 546 adjetivos, frente
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a los otros dos niveles de instruccion, lo cual indica que a mayor educacion mayor empleo de
adjetivos calificativos, descriptivos y relacionales. (Ver anexo 4)

El nivel de instruccion uno tiene la mayor frecuencia de uso en los adjetivos descriptivos,
equivalente a 987 adjetivos; frente al nivel de instruccion dos, con 982 adjetivos. Esto permite
considerar la poblacion con un nivel educativo entre 5y 10 afios de formacién acadéemica constante
en el uso de adjetivos restrictivos, lo que evidencia que a menor educacién mayor uso de adjetivos
que indican cualidades; y a un nivel educativo més alto, mayor descripcion de objetos en el habla
vernacula.

7.1.3 Triangulacion de adjetivos restrictivos segun variables sociales.

Tabla 30. Triangulacion de variables desde los adjetivos restrictivos.

Generacion 1 Generacion 2 Generacion 3
H M H M H M
Nivel de instruccionl 155 190 161 117 187 177
Nivel de instruccion 2 159 126 177 181 135 204
Nivel de instruccion 3 207 207 205 277 260 205
Total 521 523 543 575 582 586

Gran total 3330

Fuente: las investigadoras.

Gréfica 22. Triangulacion de variables desde los adjetivos restrictivos.
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Fuente: las investigadoras.

Se evidencia que el punto mas alto de frecuencia se presenta en las mujeres del tercer nivel de
instruccion y segunda generacion, mientras que el mas bajo corresponde a las mujeres, primer nivel
de instruccion y segunda generacién. Por lo tanto, los datos evidencian un comportamiento diferente
al entrelazarse, en especial el primer y segundo nivel de instruccion, lo que permite inferir una
conducta heterogenea en el uso de adjetivos restrictivos.
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En cuanto al tercer nivel de instruccidn, este se presenta de forma aislada al resto de variables
sociales evidenciando, asi, mayor frecuencia de uso; sin embargo, en la tercera generacion desciende
hasta unirse con el punto més alto de la segunda generacién. Ademas, un aspecto relevante es que en
algunos intervalos de la gréfica se presenta constancia de datos, pero en puntos, como en los hombres,
segundo nivel de instruccién, segunda generacion, la frecuencia asciende al aumentar el grado de
escolaridad, por lo que los adjetivos restrictivos son una constante en las generaciones mas altas.

7.2 No restrictivos

La categoria adjetival no restrictivos, acorde con la RAE (2010), se diferencia de los adjetivos
restrictivos por su posicion prenominal, como en el ejemplo: “Si este fuera el Ultimo dia de mi vida”.
Esta clasificacion tuvo una representatividad de 636, los cuales corresponden a los calificativos no
restrictivos en relacion con los epitetos, cuya funcion es destacar una propiedad prototipica del objeto
en mencién como en “Hay nuevos centros comerciales” o “nuevos sitios”. La ausencia de adjetivos
explicativos, la cual se evidencia entre comas, rayas 0 paréntesis, permite considerar la comunidad
de habla tunjana como sujetos que no especifican lo expresado acerca del objeto.

7.2.1 Adjetivos no restrictivos segun variable social género.

Tabla 31. Adjetivos no restrictivos segun variable género.

NO RESTRICTIVOS
Hombres f Mujeres F
Calificativos no restrictivos en
relacién con los epitetos 343 100% 293 100%
Explicativos 0 0% 0 0%
Total 343 100% 293 100%

Fuente: las investigadoras.
Gréfica 23. Adjetivos no restrictivos segln variable género.
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Fuente: las investigadoras.

En la categoria de los adjetivos no restrictivos, no existe restriccion alguna del sustantivo, sino
la exaltacion de una caracteristica propia o no de él; la subcategoria calificativos no restrictivos, en
relacién con los epitetos equivale a 636 adjetivos, de los cuales el género masculino lidera el uso con
343, frente a 293 adjetivos. Esto indica que son los hombres los que en su hablar cotidiano tienden a
exaltar al objeto mencionado, como en los casos: “ese proceso llega a feliz término” 0 “mi unica y
mi verdadera amiga”. (Ver anexo 5).
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7.2.2 Adjetivos no restrictivos segun variable social generacion.
Tabla 32. Adjetivos no restrictivos segln variable generacion.
NO RESTRICTIVOS
Generacion f Generacion f Generacion F
1 2 3
Calificativos no restrictivos
en relacion con los epitetos 236 100% 176 100% 224 100%
Explicativos 0 0% 0 0% 0 0%
Total 236 100% 176 100% 224 100%
Fuente: las investigadoras.
Gréfica 24. Adjetivos no restrictivos segln variable generacion.
Adjetivos no restrictivos segun variable
generacion
Calificativos no restrictivos en relacién con los epitetos Explicativos
300 236 224
200 176
100 0 0 0
0

Generacion 1 Generacion 2 Generacion 3

Fuente: las investigadoras.

Se evidencia un uso significativo por parte de la generacidn uno, equivalente a 236 adjetivos;
frente a la generacion dos, con 176 adjetivos. Se considera que la poblacion entre los 20 y 34 afios
prefiere emplear adjetivos con el objetivo de evaluar o puntualizar un rasgo connatural del sustantivo
que es referente en la oracion, en casos como: “En el segundo piso “o0 “Santo Sepulcro”.

En cuanto a la generacion tres, presenta una frecuencia de uso de 224 adjetivos, donde el
empleo de ellos es relativamente exiguo en comparacién con la primera generacion. Asi, los sujetos
de las generaciones uno y tres son los que sobresalen al hacer un empleo mayor de adjetivos que
ponderan o exaltan en mayor proporcion las cualidades que posee el objeto en mencién.

7.2.3 Adjetivos no restrictivos segun variable social de nivel de instruccion.

Tabla 33. Adjetivos no restrictivos segln variable nivel de instruccién.

NO RESTRICTIVOS
Nivel de f Nivel de f Nivel de F
instruccién 1 instruccién 2 instrucciéon 3
Calificativos no restrictivos
en relacion con los epitetos 182 100% 195 100% 259 100%
Explicativos 0 0% 0 0% 0 0%
TOTAL 182 100% 195 100% 259 100%

Fuente: las investigadoras.
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Grafica 25. Adjetivos no restrictivos segun variable nivel de instruccion.
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Fuente: las investigadoras.

Los adjetivos no restrictivos presentan la mayor frecuencia de uso en el nivel de instruccién
tres, con 295 adjetivos; frente al nivel de instruccion uno que tiene la menor frecuencia de uso, con
182 adjetivos. A mayor educacion mayor es el uso de adjetivos no restrictivos como en los casos de
“buenos ejemplos” 0 “como primera medida, buenas noches”. Asimismo, a menor nivel educativo,
menor uso de adjetivos que agrega una cualidad del objeto, sin modificar su extension. Cabe sefialar,
que el nivel de instruccion dos tiene una frecuencia de 195 adjetivos, por tanto, hay parcialidad en el
uso de adjetivos que afiaden cualidades propias al sustantivo, por parte de los sujetos gque tienen un
méaximo de diez afios de escolarizacion. (Ver anexo 5)

7.2.4 Triangulacion de variables desde los adjetivos no restrictivos.

Tabla 34. Triangulacion de variables desde los adjetivos no restrictivos.

NO RESTRICTIVOS

Generacion 1 Generacion 2 Generacion 3

H M H M H M

Nivel de instruccionl 44 33 17 24 39 25
Nivel de instruccion 2 35 26 36 37 30 31
Nivel de instruccién 3 46 51 30 36 69 27
TOTAL 125 110 83 97 138 83

GRAN TOTAL 636

Fuente: las investigadoras.
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Grafica 26. Triangulacion de variables desde los adjetivos no restrictivos.
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Fuente: las investigadoras.

Los adjetivos no restrictivos muestran un comportamiento heterogéneo con las variables
sociales entrelazadas en algunos puntos. La frecuencia mas alta se gener6 en los hombres de la tercera
generacion y el tercer nivel de instruccion, y el rango mas bajo el de los hombres de la segunda
generacion del primer nivel de instruccion.

Un aspecto relevante es que en la tercera generacion, los datos relacionados con las mujeres se
acercan a un rango similar. De igual forma, sucede en la segunda generacion con los hablantes de
los niveles de instruccion dos y tres, quienes representan un rango proporcional. Este
comportamiento permite inferir que a mayor edad, mayor uso de adjetivos no restrictivos, en especial
en los hombres.

7.3 Graduables y no graduables

Los adjetivos graduables y no graduables debido a su relacion con los adverbios de grado hacen
alusion a la cuantificacion. Esta categoria adjetival ocupa el tercer puesto de los méas usados por los
hablantes tunjanos, con 2.518 de los cuales 2.314 corresponden a la subcategoria graduables y no
graduables, como el ejemplo: “La gente de su region es bastante alegre”;, 192 adjetivos de la
subcategoria afijacion afectiva, en el ejemplo: “Mi papa es gordito, bajito”; y 12 adjetivos en la
subcategoria perfectivos o resultativos, en el caso: “el tipo taba <estaba> borracho”. A
continuacion se considera esta categoria adjetival frente a las tres variables sociales establecidas.

7.3.1 Adjetivos graduables y no graduables segun variable social género.

Tabla 35. Adjetivos graduables y no graduables segun variable género.

GRADUABLES Y NO GRADUABLES
Hombres f Mujeres F
Graduables y no graduables 1194 91,42 % 1120 92,40%
Afijacion afectiva 103 7,88% 89 7,34%
Perfectivos o resultativos 9 0,68% 3 0,24%
TOTAL 1306 100% 1212 100%

Fuente: las investigadoras.
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Grafica 27. Adjetivos graduables y no graduables segln variable género.
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Fuente: las investigadoras.

La poblacion masculina emplea mas esta categoria adjetival, con 1.306 adjetivos, frente a 1.212
adjetivos empleados por la poblacion femenina. En cuanto a la subcategoria graduables y no
graduables, los hombres lideran el uso de estos, con 1.194 adjetivos, frente a 1.120 adjetivos
empleados por las mujeres.

El dato anterior indica que son los hombres los que en su hablar cotidiano usan adjetivos que
admiten adverbios de grado, con los cuales se forman construcciones comparativas o superlativas,
enunciando caracteristicas del objeto fisico 0 mental, en un grado maximo en comparacién con las
mujeres. Aun asi, el uso por parte de las mujeres es menos frecuente, pero no menos significativo,
como muestran los siguientes casos: “la gente de su region es bastante alegre”, “es un barrio muy
bonito”. “sefiora ya muy viejita”, “el calorcito mas rico” o “a pesar de que no tenemos un trato
como tan familiar, tan cercano”. Cabe decir, que la nocion de grado es una caracteristica propia de
los adjetivos y no se manifiesta en ninguna otra categoria gramatical. (Ver anexo 6)

La segunda subcategoria con mayor representatividad es la de afijacion afectiva, con 103
adjetivos, usados por los hombres y 89 adjetivos, empleados por las mujeres. Se considera asi, el
género masculino lider en denotar expresiones de carifio en su habla cotidiana a través de
diminutivos, tales como: “mis hijas son pequefiitas todavia”, “la casa es ya viejita” o “;mi novia?
pues haber es altica es de pelito liso, negro, piel morenita”. (Ver anexo 6).

La tercera subcategoria, de adjetivos perfectivos o resultativos, tiene la menor frecuencia de
usos en la categoria graduable y no graduable, con un total de 12 adjetivos empleados, de los cuales
los hombres hacen mayor uso, con 9 adjetivos, y las mujeres, con 3. Asi, el género masculino en su
habla vernacula usa adjetivos que denotan estados o aquellos que son producto de algun proceso,
como en el caso de “el tipo estaba borracho tomando en una tienda”, el cual, el adjetivo borracho
es el resultado del proceso de ingerir licor. (Ver anexo 6).
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7.3.2 Adjetivos graduables y no graduables segun variable social generacion.
Tabla 36. Adjetivos graduables y no graduables segun variable generacién.
GRADUABLES Y NO GRADUABLES
Generacion 1 f Generacion 2 f Generacion 3 f
Graduables y no graduables 876 89,57% 704 90,95% 734 95,82%
Afijacion afectiva 98 10,02% 69 8,91% 25 3,26%
Perfectivos o resultativos 4 0,40% 1 0,12% 7 0,91%
TOTAL 978 100% 774 100% 766 100%

Fuente: las investigadoras.

Grafica 28. Adjetivos graduables y no graduables segln variable generacion.
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Fuente: las investigadoras.

Sobresale la variable social generacién uno, con 978 adjetivos; continua la generacién dos con
774,y termina la generacion tres con 766. En cuanto a la subcategoria fija graduables y no graduables
la generacion uno lidera, con 876 adjetivos, frente a la generacién dos que presenta la menor
frecuencia de esta subcategoria, asi, se considera que es la poblacién mas joven de la muestra la que
emplea adjetivos que trabajan con adverbios de grado para dar sucesion y profundidad al sustantivo
adjetivado, como en el caso “porque aca Somos Como un poco mds timidos”.

Asimismo, la subcategoria afijacion afectiva presenta mayor frecuencia en la generacion uno,
con 98 adjetivos, frente a la generacion tres, que posee la menor frecuencia de esta subcategoria, con
25. Se considera que la poblacion en edades entre 20 a 34 afios es mas afectiva al referirse a un objeto
fisico o mental, como en el ejemplo “el clima en Macanal es calientico”.

La subcategoria perfectivos o resultativos presenta la menor frecuencia de uso a nivel de
adjetivos graduables y no graduables. La generacidn tres presenta la mayor representatividad, con 7
adjetivos, frente a la generacion dos, con 1 adjetivo. Asi, es la poblacion méas adulta la que presenta
mayor uso de adjetivos que denotan un objeto, el cual ha sufrido algin proceso, como en el caso:
“echando chistes mientras pues como estabamos borrachos ”.
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7.3.3 Adjetivos graduables y no graduables segun variable social nivel de instruccion.

Tabla 37. Adjetivos graduables y no graduables segun variable nivel de instruccion.

ADJETIVOS GRADUABLES Y NO GRADUABLES
Nivel de f Nivel de f Nivel de F
instruccion 1 instruccion 2 instruccién 3
Graduables y no graduables 477 82,34% 736 92,92% 1101 95,98%
Afijacion afectiva 99 17,09% 50 6,31% 43 3,74%
Perfectivos o resultativos 3 0,51% 6 0,75% 3 0,26%
TOTAL 579 100% 792 100% 1147 100%

Fuente: las autoras.
Gréfica 29.Adjetivos graduables y no graduables segun variable nivel de instruccion.
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Fuente: las investigadoras.

Se evidencia un uso significativo por parte de los sujetos del nivel de instruccidn tres, con 1101
adjetivos graduables y no graduables empleados en el habla vernacula, asi, a mayor nivel educativo
mayor empleo de adjetivos que gradian, comparan o elevan caracteristicas de los sustantivos, en el
caso de “un paseo mas largo”. Se destaca el nivel de instruccion dos al liderar el uso de adjetivos
perfectivos o resultativos, muestra que permite considerar a la poblacién con un maximo de 10 afios
de escolarizacion como aquella que mas les gusta sefialar estados a los que llegan los objetos fisicos
0 mentales en mencién. Cabe destacar, que se empled un Unico adjetivo perfectivo en su forma
singular y plural, como en el ejemplo “mi primo estaba borracho ”. (Ver anexo 6)

Con respecto al nivel de instruccién uno, este sobresale en la subcategoria afijacidn afectiva,
con 99 adjetivos, de donde se infiere que a menor nivel educativo mayor es la expresion de adjetivos
que denoten afecto o carifio en relacion con los objetos mencionados, debido a que el nivel de
instruccion tres presenta la menor frecuencia de esta subcategoria, con 43 adjetivos.
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7.3.4 Triangulacion de variables desde los adjetivos graduables y no graduables.

Tabla 38.Triangulacion de variables desde los adjetivos graduables y no graduables.

Generacion 1 Generacion 2 Generacion 3
H M H M H M
Nivel de instruccionl 139 72 77 105 89 97
Nivel de instruccion 2 153 144 137 121 118 119
Nivel de instruccién 3 244 224 167 176 190 146
TOTAL 536 440 381 402 397 362
GRAN TOTAL 2518

Fuente: las investigadoras.

Gréfica 30. Triangulacion de variables desde los adjetivos graduables y no graduables.
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Fuente: las investigadoras.

Los adjetivos graduables y no graduables evidencian un comportamiento heterogéneo; sin
embargo, un aspecto relevante es que los datos no se unen en ninguno de sus puntos, por lo que se
infiere que las variables sociales son independientes al uso de estos adjetivos. El dato con mayor
frecuencia se evidencia en los hombres, primer nivel de instruccién y primera generacion; mientras
que el mas bajo se encuentra en las mujeres, primera generacion y primer nivel de instruccion.

Ahora bien, es en las mujeres, tercera generacion, tercer nivel de instruccion donde los datos
se encuentran mas cerca aunque su frecuencia no es la mas alta de la grafica. Estos patrones permiten
inferir que los hablantes jovenes hacen mayor uso de adjetivos graduables y no graduables y que son
los hombres quienes cuentan con las frecuencias de uso mas altas, este comportamiento relaciona el
énfasis que ellos realizan de la caracteristica mencionada acerca del objeto, en expresiones como
“persona muy sincera” 0 “castigo bastante severo”.
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7.4 Grado extremo

Esta categoria adjetival posee el 3,27%, equivalente a 366 adjetivos empleados, es la tercera
clase menos usada por los hablantes tunjanos, caracterizada por expresar el grado méas alto de un
adjetivo. Sobresale la subcategoria de elativos léxicos, con 68,57% equivalente a 251 adjetivos, como
en “Las papas criollas deliciosas también y rico al horno”; frente a los elativos morfoldgicos, con
31,43%, correspondiente a 115 adjetivos, evidenciado en “eso le sale pero super carisimo o sea esa
ciudad es muy cara”. A continuacion se hace el cruce con cada una de las variables sociales.

7.4.1 Adjetivos de grado extremo segun variable género.

Tabla 39. Adjetivos de grado extremo segun variable género.

GRADO EXTREMO
Hombres f Mujeres f
Elativos morfolégicos 63 30,14% 52 33,12%
Elativos léxicos 146 69,85% 105 66,87%
TOTAL 209 100% 157 100%

Fuente: las investigadoras.

La variable género presenta mayor frecuencia por parte de los hombres con 209 adjetivos,
frente a la poblacion femenina con 157 adjetivos. Los hombres lideran el uso de adjetivos elativos
Iéxicos, con 146 adjetivos, y el uso de adjetivos elativos morfoldgicos, con 63 usos. Lo anterior frente
a la poblacion femenina, con 105 y 52 adjetivos para las subcategorias, respectivamente.

Gréfica 31. Adjetivos de grado extremo segun variable género.
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Fuente: las autoras.

Se evidencia un mayor uso por parte de los hombres que de las mujeres, lo que indica que en
su habla cotidiana suelen expresar el grado maximo cuando se refieren a un objeto fisico o mental,
evitando el uso adverbial de grado y las redundancias, esto se evidencia en: “es una fogata
grandisima que se hace y era tradicional hacer” 0 “el peor dia de mi vida fue cuando era joven”.
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7.4.2 Adjetivos de grado extremo segun variable generacion.

Tabla 40. Adjetivos de grado extremo segun variable generacion.

GRADO EXTREMO
Generacion 1 f Generacion 2 f Generacion 3 f
Elativos morfoldgicos 55 31,13% 32 28,31% 28 32,18%
Elativos Iéxicos 111 66,87% 81 71,68% 59 67,82%
TOTAL 166 100% 113 100% 87 100%

Fuente: las investigadoras.

Gréfica 32. Adjetivos de grado extremo segln variable generacion.
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Fuente: las investigadoras.

Se presenta la generacién uno como lider en el uso de adjetivos de grado extremo, de los cuales
111 corresponden a la subcategoria elativos léxicos, frente a la generacion dos, con 81 adjetivos; y a
la generacion tres, con 59 adjetivos, esta ultima, como la poblacion con menor representacién de
elativos léxicos. Con base en lo anterior, se considera la poblacion con edades entre los 20 y 34 como
sujetos que prefieren emplear los adjetivos elativos 1éxicos para expresar una valoracion maxima del
sustantivo, donde se comprueba que el no empleo de adverbios de grado es una constante, dado que
lexicalmente su significado manifiesta grado extremo. Asi, los siguientes ejemplos ilustran tal
situacion: “es una ciudad excelente y muy rica” o “eso es un triunfo enorme”.

La generacion tres presenta el menor uso de estos con 87 adjetivos, de los cuales 59
corresponden a elativos Iéxicos y 28 a elativos morfoldgicos. Asi, se considera que a mayor edad
menor es el empleo de adjetivos que denoten grado maximo de algun sustantivo usando prefijos
como “super- "o sufijos como “-isimo”, tal es el caso de: “primero mi Dios y la Virgen Santisima
linda” o “el costo de los servicios que llega super carisimo”. (Ver anexo 7).
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7.4.3 Adjetivos de grado extremo segun variable nivel de instruccion.

Tabla 41. Adjetivos de grado extremo segun variable nivel de instruccion.

GRADO EXTREMO
Nivel de f Nivel de f Nivel de f
instruccion 1 instruccion 2 instruccién 3
Elativos morfoldgicos 37 28,03% 42 35,89% 36 30,76%
Elativos Iéxicos 95 71,96% 75 64,11% 81 69,24%
TOTAL 132 100% 117 100% 117 100%

Fuente: las investigadoras.

Gréfica 33. Adjetivos de grado extremo seguln variable nivel de instruccion.
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Fuente: las investigadoras.

La variable de nivel de instruccion en relacion con los adjetivos de grado extremo tiene su
mayor representatividad en el nivel de instruccion uno con 132 adjetivos; frente a los niveles de
instruccion dos y tres que presentan un uso correspondiente a 117 adjetivos para cada nivel. En este
orden, la subcategoria elativos Iéxicos presenta mayor representatividad en el nivel de instruccion
uno, con 95 adjetivos; asi como la menor representatividad en el nivel de instruccion dos, con 75
adjetivos.

Con base en lo anterior, se considera que a menor nivel educativo mayor empleo de adjetivos
que denotan, engrandecen, y embellecen al objeto fisico o mental, siempre en una constante que
tiende a evaluar y valorar lo dicho en cuanto al referente, como en: “ella es una excelente persona”.
No obstante, se presentan algunos casos especiales en donde los informantes, desconociendo la
restriccion de adverbios de grado los emplean para un adjetivo en grado extremo léxico, por ejemplo:
“con cosas que se ven como tan horribles” o “el golpe tan terrible del cuerpo”. (Ver anexo 7)

La subcategoria de elativos morfoldgicos tiene su mayor representatividad en el nivel de
instruccion dos, con 42 adjetivos; frente al nivel de instruccién uno y tres que presentan usos
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similares, con 37 y 36 adjetivos respectivamente. Se considera los sujetos con una escolarizacion
entre los cinco y diez afios como los que manifiestan valor de grado con adjetivos ya graduados
morfolégicamente con el sufijo -isimo e —isima, para expresar una apreciacion positiva 0 negativa,
dado en el caso “yo me gastaba el sueldo pagando una alimentacién carisima”.

7.4.4 Triangulacion de variables desde los adjetivos de grado extremo.

Tabla 42. Triangulacion de variables desde los adjetivos de grado extremo.

Generacion 1 Generacion 2 Generacion 3

H M H M H M

Nivel de instrucciénl 50 19 18 21 7 17

Nivel de instruccion 2 35 13 23 18 12 16

Nivel de instruccion 3 26 26 10 22 30 3

TOTAL 111 58 51 61 49 36
GRAN TOTAL 366

Fuente: las investigadoras.

Gréfica 34. Triangulacion de variables desde los adjetivos de grado extremo.
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Los adjetivos de grado extremo, en el primer y segundo nivel de instruccion evidencian un
comportamiento similar; sin embargo, es el primer nivel de instruccion, hombres, primera
generacion, el que presenta la frecuencia mas alta, dato relevado al inicio de la grafica. Ademas, un
rasgo relevante se presenta en los hombres del tercer nivel de instruccion y tercera generacion,
quienes alcanzaron su rango mas alto, pero descienden hasta llegar a ser el dato mas bajo de la grafica

en la variable social de género femenino.
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Un aspecto relevante es que son los hombres de la primera generacion de los tres niveles de
instruccion los que mas utilizan adjetivos de grado extremo, hecho que permite inferir que a menor
edad y menor formacién académica, mayor es la frecuencia de uso de esta clase del adjetivo. De
igual forma, es la segunda generacion la que presenta mayor empleo de datos, pues es precisamente
en las mujeres donde los patrones de estratificacion se intersectan para cambiar su frecuencia en la
tercera generacion.

7.5 Adjetivos intersectivos y no intersectivos

La categoria de adjetivos intersectivos y no intersectivos refiere a aquellos que manifiestan una
relacion entre lo designado dentro de un grupo nominal. Tiene una frecuencia de uso de 2,09%,
equivalente a 234 adjetivos; de los cuales la subcategoria sincategorematicos lidera, con el 42,45%
correspondiente a 97 adjetivos; continla los intensionales con 40,17%, es decir, 94 adjetivos, y
finaliza los de sentido adverbial o temporales, con 18,37% o 43 adjetivos empleados. A continuacién
se relacionan cada uno de ellos de acuerdo con las variables sociales establecidas.

7.5.1 Adjetivos intersectivos y no intersectivos segun variable género.

Tabla 43. Adjetivos intersectivos y no intersectivos segun variable género.

INTERSECTIVOS Y NO INTERSECTIVOS
Hombres f Mujeres f
Sincategorematicos 37 35,92% 60 45,80%
Sentido adverbial o temporales 15 14,56% 28 21,37%
Intensionales 51 49,51% 43 32,82%
TOTAL 103 100% 131 100%

Fuente: las investigadoras.

Gréfica 35. Adjetivos no intersectivos segln variables género.
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Fuente: las investigadoras.
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Se evidencia que la poblacion femenina emplea mas los adjetivos intersectivos y no
intersectivos con 131 adjetivos, frente a los hombres con 103 adjetivos. De ellos, las mujeres lideran
en las subcategorias sincategorematicos, con 60 y de sentido adverbial o temporales, con 28
adjetivos. Asi, las mujeres expresan mas adjetivos que manifiestan relacion entre lo designado dentro
de un grupo nominal, proporcionando valores a un sustantivo, de igual manera presentdndolo como
posible o imposible, con el fin de dar al oyente una facilidad asequible de entendimiento, como por
ejemplo: “de pronto me traiga alguna buena noticia” 0 “el hombre machista que sale y que la
mujer no puede”. (Ver anexo 8).

Los hombres lideran la subcategoria intensionales, con 51 adjetivos, frente a las mujeres, con
43 adjetivos. Esto implica que los hombres manifiestan en su habla cotidiana formas de evaluacion
relacionadas con cierta actividad o funcion del objeto, como en los casos: “esos buses urbanos

I TS

viejos”, “siempre llevan artistas reconocidos”.

7.5.2 Adjetivos intersectivos y no intersectivos segun variable generacion.

Tabla 44. Adjetivos intersectivos y no intersectivos segun variable generacion.

INTERSECTIVOS Y NO INTERSECTIVOS
Generacion f Generacion f Generacion| f
1 2 3
Sincategorematicos 25 42,37% 44 46,31% 28 35%
Sentido adverbial o temporales 19 32,20% 18 30,50% 6 7,5%
Intensionales 15 25,42% 33 34,73% 46 57,5%
TOTAL 59 100% 95 100% 80 100%

Fuente: las investigadoras.

Gréfica 36. Adjetivos intersectivos y no intersectivos segun variable generacion.
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Fuente: las investigadoras.

La generacion dos presenta el mayor uso de esta categoria adjetival, con 95 adjetivos,
contintan la generacion tres y uno, con 80 y 59 adjetivos, respectivamente. En cuanto a la
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subcategoria sincategorematicos, la generacion dos lidera el uso, con 44 adjetivos; frente a la
generacion uno, con 25 adjetivos, lo que implica que es la poblacion menor de 55 afios y mayor de
35 afios las que en su hablar cotidiano expresan mas adjetivos sincategorematicos, esto significa que
expresan con las propiedades asignadas por los adjetivos al nombre un valor relativo, que puede ser
interpretado por el contexto mismo o los rasgos léxicos del sustantivo, tal como en “ellos también
tuvieron un problema dificil ”, “el dinero facil” 0 “era una chica facil ”. (Ver anexo 8).

En cuanto a la subcategoria de sentido adverbial o temporales hay una polivalencia en las
generaciones uno y dos, con 19 y 18 adjetivos, respectivamente, es la generacion tres la de menor
frecuencia de uso, con 6 adjetivos empleados. Este dato denota que a mayor edad menor el uso de
esta subcategoria; y a una edad inferior de los 55 afios, los hablantes en su habla vernacula expresan
mas adjetivos temporales y modales semejantes a adverbios para denotar alguna caracteristica
especifica del sujeto dentro del grupo nominal, por ejemplo: “el semestre pasado vino Luis
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Sarmiento”, “mi casita es antigua” 0 “mi actual esposa”.

7.5.3 Adjetivos intersectivos y no intersectivos segun variable nivel de instruccion.

Tabla 45. Adjetivos intersectivos y no intersectivos segin variable nivel de instruccion.

INTERSECTIVOS Y NO INTERSECTIVOS
Nivel de F Nivel de f Nivel de F
instruccioén 1 instruccion 2 instruccién 3
Sincategorematicos 30 49,18% 41 44,56% 26 32,09%
Sentido adverbial o temporales 16 26,22% 13 14,13% 14 17,28%
Intensionales 15 24,59% 38 41,30% 41 50,61%
TOTAL 61 100% 92 100% 81 100%

Fuente: las investigadoras.

Gréfica 37. Adjetivos intersectivos y no intersectivos segun variable nivel de instruccion.
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Se evidencia nivel de instruccion dos lider en el uso de adjetivos intersectivos y no
intersectivos, con 92 adjetivos; frente a los niveles de instruccion uno y dos, con 61 y 81 adjetivos,
respectivamente. Este dato indica que a menor nivel educativo menor empleo de adjetivos que
mantienen relacién con el grupo nominal empleado.

La subcategoria sincategorematicos presenta equivalencia con la subcategoria de intensionales
al presentar una frecuencia de uso de 41 adjetivos, la primera, en el nivel de instruccion dos, y la
segunda en el nivel de instruccion tres. En la subcategoria de adjetivos con sentido adverbial hay una
similitud de resultados con 16, 13 y 14 adjetivos empleados, para los niveles de instruccion uno, dos
y tres, respectivamente. Lo anterior indica que el hablante tunjano emplea adjetivos con sentido
adverbial, ya sean temporales, como en el caso “mi actual esposa, con mi esposa’; o modales, como
en “En el estrés se me debilitd toda la neurona central ”. (Ver anexo 8)

7.5.4 Triangulacion de variables desde los adjetivos intersectivos y no intersectivos.

Tabla 46. Triangulacion de variables desde los adjetivos intersectivos y no intersectivos.

Generacion 1 Generacion 2 Generacion 3

H M H M H M

Nivel de instruccionl 9 17 11 12 4 8

Nivel de instruccion 2 1 8 18 27 17 21

Nivel de instruccion 3 9 15 13 14 20 10

TOTAL 19 40 42 53 41 39
GRAN TOTAL 234

Fuente: las investigadoras.

Gréfica 38. Triangulacion de variables desde los adjetivos intersectivos y no intersectivos.
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Fuente: las investigadoras.

Los adjetivos intersectivos y no intersectivos presentan su rango mas alto de frecuencia en las
mujeres de la segunda generacién y el segundo nivel de instruccion; pero en oposicién, son los
hombres de la primera generacion y primer nivel de instruccion los de menor rango de uso. Los datos
presentan rasgos de homogeneidad frente a los patrones de estratificacion. Se resalta el
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comportamiento de la tercera generacion debido a que muestra mayor cambio en este tipo de
adjetivos.

En efecto, un aspecto relevante es que al iniciar los datos de la grafica, estos presentan las
frecuencias més bajas, pues son los hablantes mas jovenes de la comunidad tunjana, los que menos
uso de los adjetivos intersectivos y no intersectivos realizan, mientras que es la segunda generacion,
los que mas los emplean. Ademas, en las dos primeras generaciones son las mujeres las que
sobresalen, pero en la ultima generacion el dato es liderado por los hombres.

7.6 Nivel individual y episddico

Los adjetivos de nivel individual y episddicos también denominados adjetivos inherentes,
caracterizadores o imperfectivos presentan una representatividad del 2,84%, equivalente a 318
adjetivos empleados, de los cuales el 56%, corresponde a 179 adjetivos en la subcategoria
individuales y el 44%, a 139 adjetivos en la subcategoria episédicos. En los siguientes apartados se
menciona su relacion con las variables sociales establecidas.

7.6.1 Adjetivos nivel individual y episodicos seguin variable género.

Tabla 47. Adjetivos nivel individual y episodicos segln variable género.

INDIVIDUALES Y EPISODICOS
Hombres f Mujeres F
Individuales 76 35,52% 103 58,52%
Episddicos 66 46,47% 73 42,47%
Total 142 100% 176 100%

Fuente: las investigadoras.

Gréfica 39. Adjetivos nivel individual y episodicos segln variable género.
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Fuente: las investigadoras.

Se observa que en la categoria adjetivos de nivel individual y episodicos, los primeros, tienen
la frecuencia de uso mas alta, con 179 adjetivos, de los cuales 103 son usados por las mujeres, y 76



Marcas de identidad de la comunidad de habla tunjana mediante el adjetivo 112

en hombres; en contraste con los segundos, que poseen 139 usos de adjetivos, 73 empleados por
mujeres y 66 por los hombres.

Con base en lo anterior, se observa que la poblacion femenina es lider en el uso de adjetivos
de nivel individual y episddico; los primeros son aquellos que aportan rasgos estables o definitivos
de las nociones a las que cualifica, como en el caso de “yo siempre he sido una persona responsable ”.
Y los segundos, también llamados de estadio o perfectivos, se refieren a estados accidentales, por lo
general resultantes de algun cambio, como en el ejemplo “estoy como bien, estoy contento conmigo
mismo”. (Ver anexo 9).

7.6.2 Adjetivos nivel individual y episodicos seguin variable generacion.

Tabla 48. Adjetivos nivel individual y episédicos segln variable generacion.

INDIVIDUALES Y EPISODICOS
Generacion 1 f Generacion 2 f Generacion 3 f
Individuales 52 55,91% 68 50,74% 59 64,83%
Episddicos 41 44,08% 66 49,26% 32 35,17%
Total 93 100% 134 100% 91 100%

Fuente: las investigadoras.

Gréfica 40. Adjetivos nivel individual y episodicos segln variable generacion.

Adjetivos nivel individual y episddicos segun variable
generacion

Generacion 1 Generacion 2 Generacion 3
80

70 o8 66

59
60

50
40
30
20
10

52

41
32

Individuales Episddicos

Fuente: las investigadoras.

La generacidn dos lidera el uso de adjetivos de nivel individual y episédicos, con 134 adjetivos,
correspondiente a 68 adjetivos individuales y 66 adjetivos episddicos, continua la generacion uno,
con 93 adjetivos; y la generacion tres, con 91 adjetivos. Se dice que los sujetos entre el rango de 35
y 54 afios emplean mas esta categoria adjetival en sus dos subcategorias; teniendo en cuenta que su
diferencia radica en la copula, es decir, los individuales se construyen con ser, en los casos de “yo
soy capaz de decir” 0 “la mamd también es pensionada’; mientras que los episodicos se construyen
con estar, y su posicion es posnominal “el duerio del bar no va a estar contento” o “un estudiante
esta enfermo . (Ver anexo 9).
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7.6.3 Adjetivos nivel individual y episodlicos segun variable nivel de instruccion.
Tabla 49. Adjetivos nivel individual y episédicos segun variabl'e nivel de instruccion.
NIVEL INDIVIDUAL Y EPISODICOS
Nivel de f Nivel de f Nivel de F
instruccion 1 instruccion 2 instruccion 3
Individuales 74 49% 53 55,78% 52 72,22%
Episddicos 77 51% 42 44,21% 20 27.78
Total 151 100% 95 100% 72 100%

Fuente: las investigadoras.

Gréfica 41. Adjetivos nivel individual y episodicos segln variable nivel de instruccion.
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Fuente: las investigadoras.

El nivel de instruccién uno lidera el uso de adjetivos individuales y episodicos con 151
adjetivos, 77 pertenecientes a los episodicos y 74, a los individuales, es este nivel también lider en
las subcategorias. Contintan el nivel de instruccion dos, con 95 adjetivos empleados; 53 para
individuales y 42 para episodicos. Culmina el nivel de instruccién tres, con 72 adjetivos; 52
individuales y 20 episddicos.

Con base en lo anterior, se establece que es la poblacion con el nivel educativo mayor de cinco
afios la que en su habla vernacula emplean adjetivos que forman predicados episddicos con la copula
estar; como en los casos: “ella esta ocupada” o “ellos ya estaban organizados ”. Asi como también
el uso de adjetivos inherentes o imperfectivos, que aportan rasgos estables o definitorios de las
nociones a las que cualifican, como por ejemplo “el problema es que Soy enfermo del corazon”.

Implica considerar a los sujetos con instruccion inferior los que méas usan adjetivos perfectivos
o de estadio que refieran estados accidentales resultantes de un cambio, la mayoria de las veces como
“un estudiante esta enfermo”. Estos adjetivos se caracterizan por ser complementos predicativos no
obligatorios, como en el ejemplo: “estoy aburrido”, “no me siento aburrido” 0 “serior aburrido .
Ademas, estos adjetivos coinciden con el participio, a saber: “los auxiliares de enfermeria somos
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medicos frustrados” o “el papd es pensionado de la universidad”. Asimismo, coinciden con el
verbo, en los casos: “un degenerado ya enfermo de cirrosis de tanto tomar” o “a mi se me dificulta
mucho porque yo estoy enferma”. (Ver anexo 9)

Con base en lo anterior, podemos resaltar al hablante tunjano con una escolaridad maxima de
cinco afios, como el hablante expresivo, comunicador de estados y caracteristicas en su habla diaria,
que prefiere usar la cdpula para denotar algo relacionado con el objeto fisico o mental.

7.6.4 Triangulacion de variables desde los adjetivos de nivel individual o episddico.

Tabla 50. Triangulacién de variables desde los adjetivos de nivel individual o episodico.

Generacion 1 Generacion 2 Generacion 3

H M H M H M

Nivel de instruccionl 28 17 29 33 14 30

Nivel de instruccion 2 9 16 21 24 12 13

Nivel de instruccion 3 8 15 8 19 15 7

TOTAL 45 48 58 76 41 50
GRAN TOTAL 318

Fuente: las investigadoras.

Gréfica 42. Triangulacion de variables desde los adjetivos de nivel individual o episédico.
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Fuente: las investigadoras.

Los adjetivos de nivel individual o episodico muestran un comportamiento heterogéneo. El
punto mas alto se presenta en las mujeres de la segunda generacion y el segundo nivel de instruccion,
y la méas baja es el de las mujeres de la tercera generacion y tercer nivel de instruccion. Un elemento
importante es que el primer y segundo nivel de instruccion muestra un comportamiento similar en la
primera generacion; sin embargo, es el tercer nivel el que mantiene su baja frecuencia.
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Ahora bien, son las mujeres las que prevalecen sobre los hombres, a excepcion de la segunda
generacion. Lo que conlleva inferir que, en su discurso, las mujeres muestran mas rasgos individuales
que grupales, evitan las generalizaciones y son mas explicitas en su habla coloquial.

7.7 Apocopados

La categoria adjetivos apocopados tiene la menor representatividad de adjetivos con 1,8%,
equivalente a 201 adjetivos empleados. Esta clasificacion denota relacion con sustantivos singulares
que pierden la vocal final, en el caso de: “tengo un buen animo pa <para> trabajar” o “el primer
piso”. Esta clasificacion relaciona los sustantivos singulares que pierden la vocal final en las formas
masculinas bueno y malo y los numerales ordinales primero y tercero, a los que se asimila el adjetivo
postrero.

El adjetivo grande se apocopa en gran ante sustantivos singulares de los dos géneros, tales
como un gran hombre ~ una gran mujer. En cuanto al adjetivo santo, este no sufre ap6cope cuando
modifica a nombres comunes o se integra en locuciones nominales: todo el santo dia o el Santo
Padre. En cambio, pierde su Ultima silaba ante nombres propios de personas que no empiecen por
to- 0 do-: san José o san Sebastian. A continuacion, se presenta esta categoria, de acuerdo con las
tres variables sociales.

7.7.1 Adjetivos apocopados segun variable género.

Tabla 51. Adjetivos apocopados segln variable género.

APOCOPADOS
Hombres f Mujeres F
Apocopados 125 100% 76 100%
Total 125 100% 76 100%

Fuente: las investigadoras.

Gréfica 43. Adjetivos apocopados segun variable género.
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Se identifica la categoria apocopados con un total de 201 adjetivos empleados, de los cuales,
125 corresponden a los hombres y 76 a las mujeres. Con base en ello, se considera que los hombres
en su habla vernacula usan adjetivos apocopados en sustantivos singulares de los dos géneros,
nombres comunes o en locuciones nominales, expresando un proceso de acortamiento para la
caracterizacion del sustantivo empleado, como en los casos: “entrega de tercer semestre, una entrega
final” 0 “en mi época habia una gran desventaja que era la falta de agua . (Ver anexo 10).

7.7.2 Adjetivos apocopados segun variable generacion.

Tabla 52. Adjetivos apocopados segun variables generacion.

ADJETIVOS APOCOPADOS
Generacion 1 f Generacion 2 f Generacion 3 f
Apocopados 70 100% 41 100% 90 100%
TOTAL 70 100% 41 100% 90 100%

Fuente: las autoras.
Gréfica 44. Adjetivos apocopados segun variables generacion.
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Fuente: las investigadoras.

Se observa que es la generacién tres la que mas empleo hace de los adjetivos apocopados, con
90 adjetivos, en contraste con la generacion dos, que presenta la menor frecuencia, con 41 adjetivos.
De acuerdo con ello, los hombres mayores expresan con mas frecuencia adjetivos apocopados
siguiendo tacitamente la norma gramatical que en la RAE (2010) sefiala la supresion de fonemas de
un adjetivo ante un sustantivo masculino o femenino como en el caso de “en general el mal ejercicio
de la politica en la ciudad” o en el uso de numerales ordinales como “a ver quién ocupaba el primer
puesto con los amigos”. Esta informacion permite inferir que los adjetivos apocopados muestran un
comportamiento heterogéneo, debido a que es la tercera generacion la que méas uso realiza de esta
categoria, dato que relaciona que a mayor edad, mayor uso de esta clasificacion.
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7.7.3 Adjetivos apocopados segun variable nivel de instruccion.

Tabla 53. Adjetivos apocopados segln variables nivel de instruccion.

APOCOPADOS
Nivel de f Nivel de f Nivel de f
instruccion 1 instruccion 2 instruccién 3
Apocopados 46 100% 59 100% 96 100%
TOTAL 46 100% 59 100% 96 100%

Fuente: las investigadoras.

Gréfica 45. Adjetivos apocopados segun variables nivel de instruccion.
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Fuente: las investigadoras.

Se evidencia el nivel de instruccién tres lider en el uso de adjetivos apocopados con 96 usos;
continua el nivel de instruccién dos, con 59 adjetivos, y culmina el nivel de instruccion uno, con 46
adjetivos. Esto implica que la poblacién con estudios de aproximadamente 15 afios, expresan en su
habla cotidiana adjetivos que sufren apdcope ante sustantivos de los dos géneros como: “se encontro
con un gran muchacho en Paris” o “a darse la gran vida”; asi como también cuando modifica a
nombres comunes y en nombres propios de personas, como en el caso “Santo Sepulcro a la iglesia
de San Francisco”. (Ver anexo 10).

7.7.4 Triangulacion de variables desde los adjetivos apocopados

Tabla 54. Triangulacion de variables desde los adjetivos apocopados.

Generacion 1 Generacion 2 Generacion 3

H M H M H M

Nivel de instruccionl 13 7 3 4 7 12

Nivel de instruccion 2 12 15 8 9 8 7

Nivel de instruccion 3 19 4 11 6 44 12

TOTAL 44 26 22 19 59 31
GRAN TOTAL 201

Fuente: las investigadoras.
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Grafica 46. Triangulacion de variables desde los adjetivos apocopados.
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Fuente: las investigadoras.

Los datos relacionados con los adjetivos apocopados son de baja frecuencia, son los hombres
de la tercera generacion y tercer nivel de instruccidén quienes presentan el rasgo més alto, y los
hombres de la segunda generacién y el primer nivel de instruccidén quienes muestran la frecuencia
mas baja. Este comportamiento es heterogéneo, los puntos se intersectan en varios rangos pero los
datos no evidencian similitud, es el primer nivel de instruccidn el que representa los datos mas bajos.

Asi, los hombres contintian con el patrén de mayor uso en las clasificaciones del adjetivo y es
la tercera generacion y el tercer nivel de instruccion los rangos de mayor frecuencia. Lo anterior,
permite inferir que los hablantes con mayor grado de formacién académica y de mayor edad emplean
los adjetivos apocopados con el caso de “buen dia”, “San Pedro” 0 “gran amigo”. (Ver anexo 10)

7.8 Adjetivos cuantificadores

El uso de adjetivos que han adquirido propiedades sintacticas y semanticas pertenecientes a los
determinantes o llamados cuantificadores tienen el segundo mayor uso a nivel general, con el 24,57%
equivalente a 2.744 adjetivos empleados. A continuacion se evidencia su representatividad de
acuerdo con las tres variables sociales establecidas.

7.8.1 Adjetivos cuantificadores segun variable género.

Tabla 55. Adjetivos cuantificadores segun variable género.

CUANTIFICADORES
Hombres f Mujeres F
Cuantificadores 1374 100% 1370 100%
TOTAL 1374 100% 1370 100%

Fuente: las investigadoras.
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Grafica 47. Adjetivos cuantificadores segun variable género.
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Fuente: las investigadoras.

El género masculino lidera el uso de adjetivos cuantificadores, con 1.374 adjetivos, frente a
1.370 adjetivos empleados por la poblacion femenina. Indica que son los hombres quienes en su
habla vernacula emplean mas esta categoria, aungue la poblacién femenina tiene un uso significativo
de los mismos. Asi, el uso de adjetivos cuantificadores permite considerar a los hablantes tunjanos
como medidores, integrales, totalizadores o parcializadores al designar a un sustantivo.

7.8.2 Adjetivos cuantificadores segun variable generacion.

Tabla 56. Adjetivos cuantificadores segin variable generacion.

CUANTIFICADORES
Generacion 1 f Generacion 2 f Generacion 3 f
Cuantificadores 841 100% 839 100% 1064 100%
TOTAL 841 100% 839 100% 1064 100%

Fuente: las investigadoras.

Gréfica 48. Adjetivos cuantificadores segun variable generacién.
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Fuente: las investigadoras.
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La generacion tres es lider en el uso de adjetivos cuantificadores, con 1.064 adjetivos; frente
a las generaciones uno y dos, con 839 y 841 adjetivos, respectivamente. Implica, entonces, que son
los sujetos de mayor edad los que mas emplean adjetivos cuantificadores, puesto que es esta
poblacion la que en su habla cotidiana expresan cantidades al referirse a la realidad en mencion,
como: “yo he tenio <tenido> hartos dias desafortunados”, “se hacian muchas visitas de caracter
familiar” 0 “hay varios proyectos de otras universidades”. (Ver anexo 11).

7.8.3 Adjetivos cuantificadores segun variable nivel de instruccion.

Tabla 57. Adjetivos cuantificadores segln variable nivel de instruccion.

CUANTIFICADORES
Nivel de f Nivel de f Nivel de f
instruccion 1 instruccién 2 instruccion 3
Cuantificadores 1010 100% 940 100% 794 100%
TOTAL 1010 100% 940 100% 794 100%

Fuente: las investigadoras.

Gréfica 49. Adjetivos cuantificadores segun variable nivel de instruccién.
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Fuente: las investigadoras.

El nivel de instruccion uno presenta un mayor uso de estos, con 1010 adjetivos; frente a los
niveles de instruccion dos y tres, con 940 y 794 usos de adjetivos, respectivamente. Se considera que
a menor nivel de instruccion mayor es el uso de estos adjetivos, como en los ejemplos: “somos de la
misma vereda” 0 “hay varia gente que tiene costumbres diferentes”. En oposicion a los sujetos con
mayor nivel de escolaridad, quienes en su hablar hacen un uso menor de los adjetivos cuantificadores.
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7.8.4 Triangulacion de variables desde los adjetivos cuantificadores.

Tabla 58. Triangulacion de variables desde los adjetivos cuantificadores.

Generacion 1 Generacion 2 Generacion 3

H M H M H M

Nivel de instruccionl 148 195 167 149 201 150

Nivel de instruccion 2 106 155 152 115 180 232

Nivel de instruccion 3 110 127 141 115 169 132

TOTAL 364 477 460 379 550 514
GRAN TOTAL 2744

Fuente: las investigadoras.

Gréfica 50. Triangulacion de variables desde los adjetivos cuantificadores.
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Fuente: las investigadoras.

Los adjetivos cuantificadores presentan un comportamiento similar en relacién con los niveles
de instruccion; sin embargo, son las mujeres de la tercera generacion y el segundo nivel de
instruccion las que presentan la frecuencia méas alta y los hombres de la primera generacion y segundo
nivel de instruccion los de los datos mas bajos. Un elemento relevante es que las mujeres del segundo

y tercer niveles de instruccion presentan rangos iguales en relacién con la segunda generacion.

Ahora bien, los niveles de los adjetivos cuantificadores son proporcionales en las tres
generaciones, y son los hombres los que prevalecen sobre las mujeres, pero con una diferencia poco
significativa. De igual forma, la tercera generacion, es decir, las mujeres con mayor formacion

académica realizan afirmaciones cuantificadoras como “mucho tiempo” 0 “bastantes amigos”.
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7.9 Cumplen con la funcion adjetival

El uso de palabras que en el contexto comunicativo funcionan como adjetivos tuvo una
representatividad del 7,32%, equivalente a 818 adjetivos empleados por los hablantes tunjanos. En
las siguientes lineas se hace la relacion con cada una de las variables sociales.

7.9.1 Funcidn adjetival segun variable género.

Tabla 59. Funcién adjetival segun variable género.

FUNCION ADJETIVAL
Hombres f Mujeres F
Funcidn adjetival 460 100% 358 100%
TOTAL 460 100% 358 100%

Fuente: las investigadoras.

Gréfica 51. Funcidn adjetival segun variable género.
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Fuente: las investigadoras.

Se muestra que en las palabras que cumplen la funcién adjetival, los hombres tienen el mayor
uso, con 460 adjetivos empleados, frente a la poblacion femenina, con 358 adjetivos. Se considera
la poblacion masculina lider en el uso de palabras que funcionan como adjetivos dentro del contexto
comunicativo, al emplear la funcion adjetival en oraciones como: “pero hay algunos programas por
ejemplo la television” 0 “en cuestion de seguridad hay otras ciudades mas inseguras .

7.9.2 Funcidn adjetival segun variable generacion.

Tabla 60 Funcion adjetival segun variable generacién.
FUNCION ADJETIVAL

Generacion 1 f Generacion 2 f Generacién 3 f
Funcion adjetival 312 100% 264 100% 242 100%
TOTAL 312 100% 264 100% 242 100%

Fuente: las investigadoras.
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Grafica 52. Funcion adjetival segun variable generacion.
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Fuente: las investigadoras.

Se evidencia la generacién uno como lider en el uso de palabras que cumplen la funcion
adjetival, con 312 adjetivos, frente a la generacién dos y tres, con 264 y 242 adjetivos,
respectivamente. Se deriva que a menor edad mayor el uso de palabras que cumple con la funcion
adjetiva cuando referencian un objeto fisico o mental, como en el ejemplo: “le llevo cualquier
cosita”. (Ver anexo 12).

7.9.3 Funcidn adjetival segun variable nivel de instruccion.

Tabla 61. Funcién adjetival segin variable nivel de instruccion.

FUNCION ADJETIVAL
Nivel de f Nivel de f Nivel de
instruccién 1 instruccion 2 instruccion 3 f
Funcion adjetival 248 100% 233 100% 337 100%
Total 248 100% 233 100% 337 100%

Fuente: las investigadoras.

Gréfica 53. Funcidn adjetival segun variable nivel de instruccion.
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Fuente: las investigadoras.
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El nivel de instruccion tres lidera el uso de las palabras que cumplen con la funcion adjetiva,
con 337 adjetivos; frente a los niveles de instruccion uno y dos, con 248 y 233 adjetivos,
respectivamente. Este dato permite considerar que la poblacion con el nivel educativo mas alto,
emplea méas palabras con funcién adjetival, como: “con el poco conocimiento”. Implica, también,
determinar a los hablantes, con un méximo de diez afios de instruccion, como poco comunicadores
de palabras que cumplen con la funcion adjetival en su habla vernécula. (Ver anexo 12).

7.9.4 Triangulacion de variables desde las categorias que funcionan como adjetivos.

Tabla 62. Triangulacion de variables desde las categorias que funcionan como adjetivos.

Generacion 1 Generacion 2 Generacion 3
H M H M H M
Nivel de instruccionl 67 37 24 30 44 46
Nivel de instruccion 2 47 30 36 35 42 43
Nivel de instruccion 3 83 48 89 50 28 39
Total 197 115 149 115 114 128

Gran total 818

Fuente: las investigadoras.

Gréfica 54. Triangulacion de variables desde las categorias que funcionan como adjetivos.
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Fuente: las investigadoras

Las palabras que funcionan como adjetivos en el primer y segundo nivel de instruccién
evidencian un comportamiento similar; sin embargo, son los hombres los que en las tres generaciones
prevalecen sobre las mujeres. El rango mas alto de frecuencia lo evidencia los hombres de la segunda
generacion y el tercer nivel de instruccion, mientras que el mas bajo se encuentra en los hombres de
la segunda generacion y en el primer nivel de instruccion.
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Un elemento importante de esta grafica es que el rango entre el mas alto y el més bajo valor se
encuentra en la segunda generacion, y que es la tercera generacion en la que los datos se acercan con
un promedio medio de uso. Ademas, el tercer nivel de instruccién inicia con el mayor indice de
empleo pero culmina con el més bajo en las mujeres de la tercera generacion.

8. Generalidades del adjetivo

La funcion linglistica adjetiva en la comunidad de habla tunjana tuvo un uso total de 11.165
adjetivos. Se destaca la variable social nivel de instruccion tres por presentar un uso representativo
y significativo, frente a los otros dos niveles de instruccion. Esta generalidad permite destacar que a
mayor nivel educativo mayor el empleo de adjetivos, debido a razones como a mayor riqueza léxica,
mayor el banco de palabras almacenadas; por lo tanto, el empleo de adjetivos es més factible cuando
se tiene posibilidad de eleccion para describir, cualificar, cuantificar, apoyar, evaluar, detallar,
representar y demas a un sustantivo, cuando se refieren a él.

La variable social generacion tres presenta el mayor uso de adjetivos, evidenciando que es la
poblacién con edades superiores a los 55 afios, quienes usan la categoria adjetiva. Asi, permite
establecer que los sujetos con mayor experiencia, con mas conocimiento, sustancia vivida, practica,
habilidades y destrezas adquiridas, hacen mas uso del adjetivo, pues tienen un cimulo de acciones y
cualidades, relacionando, evaluando, cualificando, describiendo, detallando, entre otros, que se
puede hacer con el adjetivo respecto del objeto o realidad en mencion.

En cuanto la variable social género, la poblacién masculina se presenta como lider en el uso del
adjetivo en su habla vernacula, las mujeres presentan un uso menor, pero no menos significativo.
Esta generalidad del adjetivo ha sorprendido, debido a que se esperaba que fuese la mujer quien méas
uso le diera al adjetivo por ser considerada mas verbosa que el hombre. De esta forma, permite
establecer que el hombre tunjano usa menos cantidad de palabras para comunicar algo, pero es mas
exacto, puntual, descriptivo, calificativo en lo referente a objeto, cosa o sujeto.

9. Marcas de identidad de la comunidad de habla tunjana

A partir de los resultados obtenidos en el andlisis anterior, el presente trabajo de investigacion
realiza un aporte a la caracterizacion de la comunidad de habla tunjana, desde la funcion linglistica
adjetiva. Para tal fin, es importante recalcar que estos resultados se centran en los planteamientos
tedricos de Bugarski (2010), quien distingue tres niveles de identidad: individualidad, colectividad y
humanidad. Dicho planteamiento se analiza en las concepciones individuales de los hablantes
entrevistados, con el objetivo de establecer rasgos colectivos que caracterizan a la poblacion tunjana.

Teniendo en cuenta lo anterior, Tafjel (1974, p. 70) afirma que “a través del proceso de
categorizacion social, el individuo es capaz de construir su entorno social; esto significa que puede
reconocer que los otros individuos tienen caracteristicas comunes entre ellos y con €1”. Por tal razon,
realizamos una sistematizacion de los datos obtenidos, basadas en aquellos componentes que el
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hablante considera como parte fundamental de su identidad, y visualizados mediante la frecuencia

de la funcion linguistica adjetiva, en términos de categorias culturales y sociales, a saber:
Grafica 55. Marcas de identidad de la comunidad de habla tunjana.
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Fuente: las investigadoras

Rasgos culturales. Se refiere al sentimiento de pertenecer a alguna cultura y tiene que ver con los
rasgos Unicos que tiene ésta, como algunas tradiciones o costumbres propias de una determinada
region. En este concepto tiene gran influencia la cultura histérica de las personas pues una vez
trasmitidos los atributos sociales de generacién en generacién, los rasgos culturales sirven como
unidades replicables que pueden ser modificadas dentro del repertorio cultural de los individuos, o a
través de procesos de recombinacion. Los rasgos culturales de la comunidad de habla tunjana se
evidencian en los siguientes aspectos:

Festividades. El término festividad se utiliza para hacer referencia a aquellos eventos culturales en
los que el ser humano se prepara para festejar, agradecer, conmemorar u honrar determinadas
circunstancias. Las festividades tienen que ver con el modo como cada sociedad entiende el mundo,
con su espiritualidad, con su tecnologia, con el desarrollo de una mentalidad abstracta y emotiva que
diferencian una sociedad de otra.

Una de las festividades propias de los tunjanos es el denominado Aguinaldo Boyacense
considerado como un evento cultural y catalogado como méaximo patrimonio cultural de Tunja. Este
se realiza anualmente en la ciudad, entre el 16 y el 22 de diciembre, cuenta con variedad de
actividades, tales como: desfiles, bailes tradicionales, juegos pirotécnicos, entre otras. Los tunjanos
se sienten muy orgullosos de esta celebracion, dato reflejado en la alta representatividad de la
expresion “Aguinaldo boyacense”, puesto que es una forma de diversion tradicional que vincula la
familia y los amigos, la cual ha llegado a ser una celebracion autoctona, festejada desde 1955 y
denominada “la fiesta grande de Tunja para el mundo”.
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Al hablar de esta festividad afirmaciones como “Aguinaldo muy bonito”, “‘fiesta muy bonita”,
“Aguinaldo muy sano” 0 “Aguinaldo chusco” permiten inferir que es un evento anhelado por los
ciudadanos y que une a la poblacion en la época navidefia. Esta celebracion cuenta con la
participacion de carrozas y conciertos presentes, de forma gratuita, los cuales se emplean como
escenario para compartir la riqueza cultural de la region. Ademas, son estos espacios los que revelan
al tunjano ‘“alegre”, “divertido” y “rumbero” que, a pesar de vivir en un territorio con baja
temperatura, el “calor humano” y el folclor de la region resaltan su identidad cultural.

Las festividades constituyen un tema relevante en el uso de adjetivos graduables en expresiones
como “Aguinaldo muy chévere”, “Fiesta bastante divertida” o “Rumba muy sana”. Cuando se
hace uso de adverbios antepuestos al adjetivo, estos cumplen la funcion adjetiva reforzando la
caracteristica del sustantivo; es decir, la carga seméantica es mas acentuada en “Aguinaldo muy
chévere” que en “Aguinaldo chévere”, en el primero se afirma que el Aguinaldo es una fiesta
excelente, la cual hace parte de la tradicion del municipio; mientras que en el segundo solo enuncia
una caracteristica cualquiera del sustantivo.

Ahora bien, en torno de las festividades, es precisamente la gastronomia la que caracteriza a
los tunjanos y constituye otro rasgo de identidad. Los platos tipicos como arepas, garullas, chusos,
masato, entre otros, son los que acompafian las celebraciones, evidenciado en expresiones como
“comida boyacense”, “ajiaco boyacense” 0 “traguito bacano”. Este ultimo ejemplo hace alusion
a las festividades nocturnas con los famosos tragos de “aguardiente lider”, 0 “ron Boyaca”, como
elemento que demuestra el apoyo a las industrias licoreras propias de la regién. Estos aspectos no
pueden quedar desapercibidos en su identidad, puesto que a la hora de hablar de la comida, el tunjano
comparte, es familiar y busca no olvidar las ensefianzas gastronémicas de sus antepasados.

Educacion. Cuando se habla de educacién no solo se hace alusion al grado de escolaridad que posee
una persona; sino a la formacion ciudadana de nifios, adolescentes y adultos competentes en aspectos
como: convivir socialmente, respetar las leyes, compromiso civico para resolver problemas de la
sociedad y la comunidad, desarrollar sentimientos de solidaridad y justicia, respetar el patrimonio
cultural, proteger el medio ambiente y el desarrollo sostenible, entre otros.

En primer lugar, para los tunjanos es evidente que una buena educacién esta orientada por los
valores que se transmiten en el hogar y aquellos que son construidos a través de practicas
pedagdgicas, orientadas en las instituciones educativas. Por tal razon, expresiones como “buenos
profesores”, “buenos proyectos” 0 “Colegio muy chévere” permiten inferir que la educacion
netamente académica esta orientada por buenas précticas educativas; sin embargo, hacen énfasis en
la falta de “instalaciones modernas” de “campos investigativos” y de “apoyo econémico” para
potenciar las habilidades de los estudiantes.

En segundo lugar, el componente social de la educacion radica en contribuir a lograr sociedades
mas justas, productivas y equitativas. Es un bien social que hace mas libres a los seres humanos, pues
ademas de proveer conocimientos, la educacion enriquece la cultura, el espiritu, los valores y todo
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aquello que nos caracteriza como seres humanos. Estas caracteristicas se reflejan en expresiones
como “hombres bastante devotos”, “familia bastante estable” y “gente muy acogedora”; estos
rasgos evidencian el arraigo religioso, la importancia de la familia como nucleo de la sociedad y la
calida acogida que brinda el tunjano a los turistas.

Cuando los tunjanos hacen alusion a la educacion, son frecuentes los adjetivos cuantificadores,
en especial los numeros, que relacionan los afios que el ciudadano ha empleado en su formacion
académica, a saber: “Dos ftitulos”, “D0s carreras” “Noveno semestre” 0 “Varios arios”. ESto
evidencia que los tunjanos le dan relevancia al tiempo que dedican a su formacion mas alla de los
titulos que poseen, puesto que para ellos el tiempo empleado en este proceso es sinGnimo de progreso
y mejores oportunidades laborales.

De igual forma, la educacion se muestra en el desarrollo de actividades que permiten el libre
esparcimiento como las précticas deportivas, las escuelas de masica o los grupos de baile que forjan
en los tunjanos “personas disciplinadas”, espacios que favorecen “amistades valiosas” vy
“momentos inolvidables” haciendo al tunjano sobresalir por su educacion solidaria y respetuosa,
mediante promocién de valores sociales como la igualdad, la justicia, la cooperacién y la ayuda
humanitaria, pues de esta forma se anima a los ciudadanos del mafana a ser motores de cambios
estructurales y a tomar conciencia de las necesidades reales de su entorno.

Finalmente, la posicién del adjetivo constituye una caracteristica relevante en el ambito
educativo, debido a que este rasgo cultural es el que evidencia mayor uso de su posicién antepuesta,
lo que permite inferir que el hablante da mayor importancia a la caracteristica o particularidad de la
realidad, que a la realidad en si misma, demostrado en expresiones como: “varios meses” o “dos
titulos”.

Atenuadores. Los atenuadores son guias de comportamiento inconsciente que regulan la cortesia
verbal de un individuo y se caracterizan por modelar la conducta de los seres humanos con la
intencion de encaminar a las personas a actuar de manera adecuada teniendo en cuenta su sociedad,
sin caer en practicas o actos que puedan perjudicar a los demas. Asi, estos no suelen ser valores
absolutos, universales o eternos, sino que cambian conforme lo hace la sociedad que los posee.

Al hablar acerca de esta clase de atenuadores propios de los tunjanos es fundamental mencionar
que no se esta haciendo alusion a las actitudes que puede asumir cada individuo en una situacion
especifica, sino a las caracteristicas que reflejan los tunjanos en su discurso. Tunja, denominada
“ciudad de los tesoros escondidos”, debido a los actos histdricos y turisticos ha transmitido, de
generacion en generacion, atenuadores propios de su region, tales como “personas agradables” con
quienes vienen a conocer la ciudad, “personas alegres” en el desarrollo de sus festividades y “region
bastante servicial ” con quien necesita ayuda. Asi, se evidencia la cortesia verbal de los hablantes,
en especial el sentimiento de felicidad que a diario demuestran, a pesar de las dificiles condiciones
gue pueden estar presentando.
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Sin embargo, cuando se trata de hablar sobre los mismos tunjanos, expresiones como “amigo
alcahueta”, “mama regafiona” o “malas influencias” se relacionan en su discurso debido a que
los amigos son considerados como el apoyo incondicional, aunque sus consejos muchas veces no
sean tan acertados, aun asi, las personas que apenas se conocen ya son considerados como amigos;
las mamas siempre asumen una posicién protectora, y para los tunjanos los consejos de las mamas
no deben discutirse.

Asimismo, los atenuadores se evidencian en el uso de adjetivos de nivel individual o episédico
en expresiones como “mujer orgullosa”, “prima calmada”, “barrio tranquilo” u “hombre timido
a través de la cuales se presentan rasgos propios de los tunjanos. En el caso del orgulloso (a), este
adjetivo demuestra que la poblacidn tiene exceso de confianza en si misma, en el caso del segundo
y tercer enunciado, los tunjanos se caracterizan por ser tranquilos, calmados, nobles y amables, lo
que significa que nuestro ambiente diario se resalta por la paz social que se presenta y la ayuda mutua

para enfrentar las dificultades.

2

De igual forma, los tunjanos resaltan a las “mujeres bonitas” y los “hombres altos” como un
prototipo de belleza; mientras que se emplean adjetivos de grado extremo como “excelente amiga”
y “excelente persona” para hablar de las amistades que llevan varios afos, y definen en general a su
poblacion como “personas muy educadas”’, “personas muy honestas” y “personas muy pacificas”.
Asi, estos atenuadores son aquellos que se caracterizan por modelar en los tunjanos su conducta
diaria hasta llegar a la colectividad, se trata de las consideraciones ideales, del deber ser o de la norma

socialmente aceptada y valorada.

Con lo anterior se concluye que los rasgos sociales y culturales de los tunjanos se determinan
desde su analisis, reflexion y discusion acerca de la identidad moderna, en términos de una
construccion social, desde los vinculos con las otras personas y a partir de una narracion que hacemos
de lo que somos y de quiénes somos. En efecto, las marcas de identidad son elementos vivos,
compuestos tanto por aspectos heredados del pasado como por influencias exteriores adoptadas
localmente, por lo que es tarea del investigador continuar con su reflexién e interpretacion

Rasgos sociales. Este tipo de identidad se refiere al sentimiento de pertenencia que tenemos en un
grupo social. Como las sociedades se desarrollan en grupos, es normal pertenecer a alguno desde que
nacemos, y al crecer, en estos se va desarrollando un sentimiento de orgullo que mostramos a los
demas a través del lenguaje. Los rasgos sociales de la comunidad de habla tunjana se evidencian en
los siguientes aspectos:

Religion. De acuerdo con Geertz (1973, p. 89) la religion suele definirse como “un sistema de
determinados comportamientos y practicas, cosmovisiones, textos, lugares sagrados, profecias, ética
u organizaciones que relaciona la humanidad a elementos sobrenaturales, trascendentales o
espirituales”. Es precisamente esta caracteristica la que permite inferir bajo qué parametros se rige
un individuo y como sus construcciones mentales le generan algo en qué creer o una denominada
razon de vida.
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En el afio 2016, en una entrevista con Caracol Radio Tunja, Martha Carolina Lozano secretaria
de Cultura y Turismo de Boyaca de la época, afirmo6 que “Tunja es la ciudad con mas creyentes
catolicos en Colombia”, por lo que no es sorpresivo que en el habla coloquial los hablantes hagan
alusion a su creencia religiosa en expresiones como “religion catolica”, “hombres catdlicos” o
“padres catolicos”, elemento que permite afirmar que la concepcion de religion catdlica es
importante debido a que fueron sus padres quienes les inculcaron esta creencia y son las nuevas
generaciones las que contintian con esta identidad.

Es asi como en la funcién lingiistica adjetiva evidenciada en el rasgo social religioso,
constituye importante que sean los adjetivos restrictivos los mas empleados y que estos precisamente
se denominen como especificativos, debido a su papel de describir de forma precisa la caracteristica
principal del sustantivo. Por tal razdn, se concibe que cuando los hablantes hablan de religion toman
la expresion “catélica” como la tnica opcidn aceptada por sus creencias y guiada por sus tradiciones
ancestrales.

Ahorabien, la religion es un componente marcado que ha creado numerosas celebraciones que
en la actualidad Tunja posee. Una de las mas tradicionales de nuestro municipio es la de Semana
Santa, la cual tiene lugar cada afio. Durante esta época del primer semestre se organizan procesiones
0 también denominadas ‘“‘romerias” como aquellos recorridos realizados por las principales calles
del centro historico y organizado por la Sociedad de Nazarenos, evento en el que se conmemora la
muerte, la pasion y la resurreccion de Cristo. Este rasgo de identidad tunjana se demuestra en

expresiones como “Semana Santa”, “santa misa”, “santa eucaristia” o “dia santo” celebraciones
esperadas por la comunidad con el fin de conmemorar todos los actos religiosos.

Esto permite relacionar la religion tunjana con los monumentos histéricos con los que cuenta
la ciudad. Tunja es reconocida por la arquitectura de sus iglesias, la Basilica Metropolitana Santiago
de Tunja, de acuerdo con Combariza (2008, p.6) “es la iglesia catedralicia de culto catdlico mas
antigua de Colombia”, su construccion fue contratada por Juan de Castellanos y Gonzalo Suérez
Renddn al maestro Pedro Gutiérrez, quien comenzo trabajos en 1567. Otros lugares que constituyen
la religiosidad tunjana son: La Iglesia de las Nieves, la Iglesia San Francisco, la Iglesia San Ignacio,
entre otras, como parte de la riqueza social tunjana al denominarse como patrimonio historico y
herencia de generaciones pasadas.

Un elemento que llama la atencidn es que el contexto religioso no solo se menciona cuando se
habla de sus celebraciones, sino que es usado en exclamaciones para demostrar sorpresa 0 Como una
ayuda divina, en expresiones como “Virgen Santisima” o “Dios santo”. Esto significa que los
adjetivos que aluden rasgos religiosos son comunes en el discurso coloquial, no solo porque la
religién catolica sea esencial para los tunjanos, sino debido a que constituye un modo de vida y una
proteccidn para las actividades que a diario realizan.

En cuanto a la clasificacion adjetiva, se evidencia expresiones como “Santisima Virgen” o
“Santisimo Dios”, las cuales hacen parte de los adjetivos denominados como grado extremo. En
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estos ejemplos se demuestra que el adjetivo adquiere protagonismo al asignarle la categoria maxima
al sustantivo cuando se habla de religiosidad, siendo la primera generacion, es decir, los hablantes
mas jovenes los que mas recurren a este uso. Este patron de estratificacion permite inferir que la
religion catolica tunjana se mantiene con el paso de las generaciones, buscando resaltar aquellas
creencias y costumbres que desde esta se presentan, las cuales han sido adquiridas por herencia
familiar y preservadas por las practicas sociales.

Clima. Segin Shepherd, Shindell y O'Carroll (2005) “el clima es la estadistica del tiempo
atmosférico, normalmente sobre un intervalo de 30 afios”. De acuerdo con esta informacion, Weather
Spark es una plataforma que realiza el estudio climatico de muchos lugares y afirma que “en Tunja,
los veranos son largos y frescos; los inviernos son cortos, frios y mojados y esta nublado durante
todo el afio. La temperatura generalmente varia de 5 °C a 17 °C y rara vez baja a menos de 1 °C o
sube a mas de 20 °C.”. Por tal razon, se considera el clima como un rasgo social, puesto que surge
de un proceso de asentamiento y aprovechamiento de recursos del territorio y moldea las actividades
que se realizan a diario.

Al momento de hablar del clima, son pocos los hablantes que tienen presente los datos ya
mencionados, debido a que se basan en su experiencia viviendo en Tunja para describir sus cambios;
sin embargo, todos coinciden en un aspecto: el frio. El tunjano cuando hace alusion a su ciudad utiliza
expresiones comunes como “clima frio”, “noche fria”, “dia frio” o “pueblo frio”. Por algo una de
las calles mas comunes de su centro histérico es denominada “la calle de la pulmonia” haciendo
alusion al clima de la capital boyacense.

Asi, los tunjanos mencionan que el frio es caracteristico de la ciudad pero hacen énfasis en este
rasgo de identidad empleando un grado extremo, a saber: “Clima tan frio”, “Clima mas frio” o
“Dia bastante frio ”, para afirmar que el clima no presenta un grado promedio sino que es excesivo.
Esta condicion atmosférica, determina las situaciones del diario vivir, tales como: el vestuario, con
su caracteristica ruana, guantes y bufanda; la comida, con bebidas calientes como tinto y agua de
panela, y modifica las actividades de la ciudad predominantes en ambientes matutinos, lo que
conlleva a definirlas como “aburridas” “tristes”y “mondtonas”.

Ahora bien, cuando al hablar del clima no se hace alusion al frio, los tunjanos emplean recursos
estilisticos ironicos, por ejemplo “Clima templadito ”, “Clima tibiecito” 0 “Clima calientico”, para
afirmar que de los dias frios comunes de la ciudad se pueden encontrar el “‘fi-io templadito”, 0 en su
defecto, los pocos dias en los que la ciudad presenta un clima diferente al comun, como “soleado”,
“poco nublado” o “tibio”, representan una novedad para los ciudadanos y condicionan su diario
vivir.

En cuanto a su clasificacion adjetiva, se presentan los adjetivos graduables, especificamente
en su categoria de afijacion afectiva, la cual proporciona un componente expresivo o cercano del
sustantivo, estas descripciones no son seleccionadas, pero si aceptadas con cierto grado de afecto por
la comunidad de habla. Este es el caso del clima, a pesar de no ser escogido como el ideal para una
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poblacidn, es aceptado y se ha convertido en un rasgo propio de la ciudad en expresiones como
“Clima friito”, “Dias nubladitos” 0 “Tiempo lluviosito .

De igual forma, un elemento que llama la atencion es que muchos tunjanos cuando describen
su ciudad emplean la expresion “Tunja es la ciudad de la tres f- fea, friay falduda . Esta afirmacion
evidencia que muchos habitantes no se encuentran a gusto con su ciudad y es porque consideran que
es una “Ciudad pequeia”, “Ciudad aburrida” o “Ciudad triste”, estas respuestas se muestran
cuando se hace alusion al clima de Tunja, por lo que sus habitantes consideran que es el frio lo que
no permite disfrutar de la ciudad y de las actividades que ofrece.

Ocupacién. Los humanos son considerados seres activos que siempre estdn “haciendo”, esto
significa que las personas forman su identidad a traves de sus ocupaciones diarias, por lo que son
agentes poderosos que dan significado a la vida y facilitan construccion de identidad. Asi, la
identidad del individuo como trabajador, incluye tanto la construccion personal del propoésito y
significado del trabajo como el nivel de éxito, personal y colectivo, lo que le da legitimidad personal
y social.

Teniendo en cuenta que la variable social nivel de instruccion fue tomada para el analisis
adjetival, se demuestra que son los hablantes con mayor formacion académica los que mayor uso de
adjetivos realizan. Sin embargo, al analizar el rasgo social de ocupacion son estos hablantes los que
menos uso demuestran, pues hacen mayor énfasis a aspectos relacionados con clima y religion; por
el contrario, los hablantes con menor grado de escolarizacion son mas descriptivos en sus labores
cotidianas, en especial cuando se trata de su trabajo, debido a que relacionan esta rasgo identitario
con aquellos oficios que de forma empirica, han aprendido y que son fuente para su sustento diario.

Al mencionar la ocupacion como categoria, esta puede presentarse como: el ejercer su
profesion, su trabajo diario, o la profesién que lo ha llevado a adquirir un trabajo u oficio especifico.
En este rasgo de identidad, los tunjanos coinciden en afirmar que son personas que se consideran
“trabajadoras” sea su oficio profesional, empirico o académico, afirmando que lo méas importante
es lo que se denomina como ambiente laboral, puesto que esto es lo que permite que sus labores
diarias sean agradables. Ademas, algunas expresiones reflejan que su ocupacion es el fruto de un
“gran esfuerzo”, reconociendo los “grandes sacrificios” que realizan para mejorar sus condiciones
de vida, alcanzar “metas académicas” 0 “sacar a su familia adelante”.

En el componente adjetival, la categoria de apocopados resalta con el uso de expresiones como
“buen trabajo” “buen compaiiero” 0 “gran empleo ”, elementos que demuestran el apocope de los
adjetivos “grande” 'y “bueno”, los cuales se modifican cuando se emplean de forma antepuesta al
sustantivo. Estos ejemplos resaltan en las ocupaciones puesto que se hace mayor énfasis en la
caracteristica y no a quien esta descripcion se refiere. Ademas, los adjetivos son empleados de forma
positiva, resaltando los buenos rasgos de la ocupacion y no sus aspectos negativos.

Ahora bien, los tunjanos tienden a clasificar su ocupacion en expresiones como “buenos
trabajos”, “trabajo normalito”, “suelditos bajitos” o “trabajo pesado”, debido a que los
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ciudadanos siempre estan en busca de mejores oportunidades, pero como ellos mismos afirman, “sea
pesado o no, lo importante es que hay trabajo”’. Este elemento permite inferir que los tunjanos son
muy agradecidos con su trabajo y que reflejan esto en la responsabilidad con la que asumen sus
labores diarias.

Otro aspecto relevante es que muchos de los ciudadanos se encuentran atravesando por un
proceso de escolaridad superior, esto lleva a que sus familias se sientan orgullosas puesto que
reconocen que la educacién es sinénimo de progreso y lo afirman en expresiones tales como:
“hermana administradora”,  “familia profesional”,  “hijos profesionales”  “hombres
profesionales” 0 “esposo profesor ”. Por algo Tunja es denominada “ciudad universitaria” porque
es cuna para la formacioén de profesionales y crea en los ciudadanos la cultura del trabajo junto con
la responsabilidad del estudio.

10. Herramienta tecnoldgica

10.1 Adjetunja

Con base en los resultados ya evidenciados en los anteriores apartados, la presente
investigacién muestra un aporte para los estudios relacionados con los analisis morfosintécticos y las
caracterizaciones de comunidades de habla. Por tal razén, surge AdjeTunja como un blog donde se
relaciona virtualmente los resultados obtenidos de la investigacién “Marcas de identidad d la
comunidad de habla tunjana mediante el adjetivo”, mediante un Glosario. A continuacion, se
presenta el logo del blog:

Este logo representa el vinculo entre la funcion linglistica adjetiva, fuente principal de la
investigacion, y su relacion con la comunidad de habla tunjana. En la parte superior izquierda se
presenta un libro, que hace alusién a la importancia del “Corpus del espaiiol hablado en Tunja’ 'y
de fondo se evidencia la Catedral Metropolitana Santiago de Tunja, emblematico simbolo histérico
que se encuentra en la Plaza de Bolivar. De igual forma, es importante resaltar que “AdjeTunja”
pertenece al Banco de Adjetivos Usados en Tunja (BAUT) y su logo es el siguiente:
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La interfaz del blog presenta la siguiente barra de navegacion:

1. Inicio: se encuentra el logo principal de “AdjeTunja”.

2. ¢Quiénes somos? Se relaciona una descripcion de la investigacion, el origen y el objetivo del
blog.

3. Andlisis: se vincula las matrices de estudio morfosintactico empleadas para la obtencion de
la informacion, con el fin de que investigaciones futuraa puedan usarlas.

4. Glosario: el corpus adjetival estd organizado alfabéticamente y presentado en forma de
glosario, donde el usuario puede acceder a su definicion a través del vinculo que el blog
presenta con el diccionario de la RAE. Es importante aclarar que existen términos que el
diccionario no vincula por lo que en el blog se hace su aclaracion y se define el adjetivo de
acuerdo con el contexto tunjano. Ademas, este incluye los elementos de la gradacion, por
ejemplo, “nifio muy grande ”, pues son estos aspectos los que dan énfasis a la descripcion
adjetiva.

5. Contactos: se presentan los datos de las investigadoras, incluyendo el correo
adjetunja@gmail.com como principal herramienta de comunicacion.

De esta forma, el blog se encuentra disponible en el link https://adjetunja.wixsite.com/adjetunja
y constituye un aporte importante para la investigacién, no solo por su relevancia en otros estudios,
sino porque la comunidad de habla tunjana, objeto de estudio, puede identificar que rasgos adjetivales
crean su identidad y cdmo a través de funcion linglistica del adjetivo es posible caracterizar su
poblacién.

11 Reflexiones

En el campo de los estudios del lenguaje, cobra relevancia las investigaciones enmarcadas en la
Sociolinguistica, debido a que son precisamente estas las que permiten analizar la lengua en
situaciones coloquiales; es decir, en su diario vivir. Por tal razdn, el presente trabajo de investigacion
constituye un aporte para los estudios del lenguaje, en especial, aquellos basados en los analisis
morfosintacticos vinculados con la funcién linguistica adjetiva, la cual, hasta el momento ha sido
poco analizada desde la perspectiva identitaria, en el campo de la sociolinguistica.

Hoy dia las investigaciones enfocadas en el habla coloquial de determinadas poblaciones son
las que se resaltan en el analisis del lenguaje. Estos estudios son los que permiten la reflexion en
torno aspectos como comunidades de habla, dialectos, marcas de identidad, entre otros, desde la
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Optica funcional; es decir, en el contexto que vive y se desarrolla el lenguaje sin buscar modificarlo
o transformarlo, solo analizarlo.

Asi, el presente estudio, mas alla de los parametros formales de la investigacion, permite el
reconocimiento del tunjano como hablante participe de una comunidad de habla, y la comprension
de su lenguaje coloquial como un elemento social arraigado a su cultura y formado por rasgos de
identidad heredados, transformados o adoptados. A través de los resultados, el tunjano podra
vislumbrar como mediante el andlisis adjetival de su habla coloquial, caracteristicas como la religion,
el clima, las festividades o la educacion, hacen parte de su diario vivir, como ciudadano de la capital
boyacense.

De igual forma, es necesario que la lingtistica como ciencia que estudia el lenguaje no solo
aporte a su zona estructural, sino que fortalezca los estudios del lenguaje en contextos particulares,
pues son estos los que permiten evidenciar como la lengua se transforma, reconociendo que el
principal rasgo de identidad es nuestro lenguaje, de ahi la importancia de la implementacion de
estudios sociolinguisticos.

Ahora bien, la investigacion también aporta implicaciones pedagogicas mediante “AdjeTunja”,
una alternativa para la visualizacion del glosario que incluye los adjetivos identificados en el “Corpus
del Espafiol hablado en Tunja”. Ademas, esta herramienta no solo sera util para los investigadores,
sino para docentes del area de Lengua Castellana, puesto que es momento de llevar el campo
investigativo al aula, en el cual los estudiantes puedan ser conscientes de su habla y como esta
herramienta digital puede ser fuente de estudio.

Finalmente, es importante que se tenga en cuenta que una buena investigacion de esta
perspectiva, debe llevar un proceso riguroso que no permita las generalizaciones en los resultados,
sino que se apoye en teorias y autores que soporten la correcta interpretacion de los datos obtenidos.
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Conclusiones

A partir de la investigacion realizada, se evidencia la funcion significativa que cumple el
adjetivo como reflector de marcas de identidad caracterizando la comunidad de habla Tunjana. Se
concluye que el estudio morfosintactico del adjetivo aporta a la identificacion y el analisis de rasgos
identitarios, tanto culturales, como sociales, por tal razon, el estudio proyecta las siguientes
conclusiones:

En cuanto a la identificacion y clasificacion del objeto de estudio, se evidencia que Tunja es
una comunidad de habla altamente adjetiva en su discurso, por lo que se infiere que esta funcion
linguistica, vista en contextos coloquiales, es el instrumento que permite reconocer las
particularidades del objeto o realidad, a traves de su descripcién, calificacion, cualificacion,
evaluacion y ponderacion, debido a que esta funcion linglistica constituye la herramienta que
permite la descripcion sociolingiistica concreta de comunidades de habla como medio para
identificar los rasgos particulares de su discurso y la riqueza identitaria que este permite vislumbrar.

Acorde con los objetivos propuestos, la investigacion analizé sociolingiiisticamente el adjetivo,
de acuerdo con variables sociales de edad, género y nivel de instruccion. El proceso de identificacion
y clasificacion de los adjetivos en el “corpus del espafiol hablado en Tunja” demostrd su alta
representatividad en el discurso, pero su poca recursividad, pues se demostrd mucha designacion de
adjetivos repetidos. La clasificacion adjetival se presenta desde el orden descendente, asi:
restrictivos, cuantificadores, graduables y no graduables, los que cumplen con la funcion adjetiva,
no restrictivos, de grado extremo, nivel individual y episodicos, intersectivos y no intersectivos, y
apocopados.

En cuanto a los adjetivos mas empleados, en los restrictivos lidera el uso los adjetivos de la
subcategoria descriptiva y sobresale el adjetivo “buena”, puesto que el hablante tunjano prefiere
relacionar o clasificar, por tanto, su discurso es mas descriptivo, detallista, y expresivo. Los adjetivos
cuantificadores ocupan el segundo lugar, donde sobresale el adjetivo “muchas” que ademas,
presenta el mayor uso de toda la muestra, asi, el tunjano prefiere cuantificar o ponderar su realidad
de acuerdo con aspectos temporales. Los adjetivos graduables y no graduables ocupan la tercera
posicion, con el adjetivo “muy buena”. Esto concluye que el hablante resalta una propiedad mayor
de la funcion linglistica adjetiva, al ponderar mas la caracteristica, que el objeto descrito.

En relacion con el analisis morfosintactico, en especial la morfologia flexiva, se concluye que
los adjetivos mas empleados son aquellos que poseen dos terminaciones; es decir, género y numero,
puesto que el tunjano emplea tanto el principio de la recursividad manifestado en la variedad de su
lengua en contextos coloquiales, como el uso de la concordancia en el tiempo verbal en el que
manifiesta su realidad. A pesar de que una de las caracteristicas de la lengua espafiola es presentar la
flexion invariable del adjetivo, este rasgo no es constante en el discurso vernaculo del hablante
tunjano, pues este se centra en adjetivos denominados “tradicionales”.
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El analisis morfoldgico léxico elucida el primer proceso de sufijacion en el adjetivo como
principal elemento de afijacion. Esto demuestra el uso considerable de adjetivos de flexion femenino
y numero singular, por consiguiente, el discurso del hablante tunjano prefiere particularizar que
generalizar debido a que habla basado en su experiencia; ademas, la mayoria de realidades
modificadas aluden a lo femenino, por tanto, hace uso de la morfologia flexiva para emplear el
principio de concordancia Iéxica.

La gradacion del adjetivo permitio establecer el componente positivo como el rango méas
amplio en la comunidad de habla tunjana, puesto que su discurso da mayor valor a la realidad a la
que pertenece evitando compararla con otras. En cuanto a la gradacion de comparacion, es la de
superioridad la que mayor uso presenta debido a que el hablante expresa elementos buenos de su
realidad, desde lo afirmativo en lugar de lo negativo. En el andlisis superlativo es el componente
elativos Iéxicos el que mas destaca en el uso de prefijos como “saper” o “re-"; sin embargo, el empleo
de adjetivos irregulares en su forma superlativa no es manifestado.

El estudio de la posicion del adjetivo revela que la forma tradicional de su uso pospuesto es la
que mas resalta, debido a que su discurso es heredado y mantiene la tradicionalidad de su lengua. La
posicion antepuesta indica que prevalece el adjetivo sobre el objeto adjetivado, su frecuencia es
menor pues el tunjano da mas relevancia a su realidad que a lo que la caracteriza. El adjetivo en su
forma separada representa un dato con baja frecuencia, puesto que el hablante prefiere dar una
particularidad de su realidad y ser mas conciso, que detenerse a detallarla.

Ahora bien, la funcion linguistica adjetiva en relacidon con las variables sociales devela la
correlacion de uso de adjetivos por parte de los hablantes con mayor nivel educativo, pues a mayor
educacion mayor empleo de estos, debido a su alta riqueza Iéxica. En cuanto a la variable generacion
sobresale la tercera, cuyos hablantes son mayores de 55 afios y quienes evidencian que la experiencia
es un factor decisivo en el empleo de adjetivos. La variable social género presenta al hombre como
mas expresivo que la mujer en el uso de adjetivos; no obstante, en su habla vernacula todos los
sujetos presentan polivalencia de uso adjetival.

La identidad, como factor innato, presente en la lengua constituye un simbolo de pertenencia
a un grupo poblacional. Por tal razén, el estudio del componente adjetival, desde todas sus aristas,
gracias a la interpretacion de los datos obtenidos, se pudo identificar las siguientes marcas de
identidad: religion, ocupacion, clima, festividades y elementos atenuadores; estas se demarcan en
dos grandes parcelas, a saber: cultural y social. Estas caracteristicas, propias de la comunidad de
habla tunjana, se reflejan en los planteamientos de Bugarski (2010), y Tajfel (1981) quienes coligen
en la identificacion de las particularidades del sujeto, para llegar a la generalizacion de la comunidad.

Al relacionar los planteamientos tedricos, con los resultados, se establecié que los tunjanos
demuestran rasgos culturales y sociales, como bien se dijo anteriormente. En cuanto a los primeros,
se concluye que para la comunidad de habla, las celebraciones (Semana Mayor, aguinaldo boyacense,
Semana de la Cultura), simbolizan el quehacer del tunjano, la instruccion moldea su oratoria, y la
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cortesia verbal evidencia el buen trato con el otro. Estos rasgos culturales se clasifican en tres
categorias: festividades, educacién y atenuadores.

Las festividades reflejan el modo en que los hablantes tunjanos perciben su cultura, en
expresiones que resaltan aquellas fiestas autoctonas del territorio, tales como: aguinaldo boyacense
y semana santa, del primero se evidencia al tunjano “alegre”, “fiestero”, “rumbero” y orgulloso de
este evento, pues lo menciona en repetidas ocasiones. Ademas, es una celebracion que enmarca al
tunjano en las fiestas grandes de Colombia, donde la unién entre amigos y familiares es primordial,
junto con el fiel apoyo del comercio y las industrias de la region.

Del segundo, la semana santa, se rescata la devocion, espiritualidad y religiosidad del tunjano,
en expresiones que develan santidades, iglesias, y el temor a dios. Asimismo, estos sucesos permiten
conocer y degustar la variedad gastrondmica del municipio en sus mas representativos, como la arepa
y el ajiaco boyacense. Estos aspectos crean el vinculo entre la identidad individual y colectiva, pues
son eventos tradicionales llevados a cabo por los tunjanos con orgullo y presuncion, demostrados a
través del uso del adjetivo en su discurso coloquial.

La educacidn es un elemento identitario de los tunjanos debido a que este, no solo hace alusién
a aquellos parametros formados bajo principios de ensefianza-aprendizaje, sino aspectos moldeados
desde la formacion del hogar. Asi, se concluye que este rasgo cultural estd permeado por las pautas
de crianza y el aprendizaje que la sociedad ha moldeado en el hablante llevandolo a caracterizar su
discurso en expresiones alusivas a cantidad. Asi, a nivel educativo, al tunjano le apasiona alardear
su formacion académica y el tiempo que ha dedicado en ella, en especial cuando no habla de si mimo,
sino de algun familiar; por lo que este rasgo demuestra el orgullo que la poblacion siente por su
formacion académica.

Ahora bien, en aquellos elementos moldeados desde el hogar se reconoce al tunjano
”disciplinado”, “responsable”, “solidario” y “justo” como aquellos factores esenciales que
involucran su diario vivir. Esto reflejado en expresiones como “muchacho respetuoso”, “prima
bondadosa” o “hijo juicioso”, lo que lleva a concluir que estas préacticas son el reflejo de su relacion
con los demas y vislumbran el convivir de la sociedad tunjana.

En cuanto a los atenuadores, los tunjanos demuestran este rasgo de identidad cultural desde su
vision individual en concordancia con aquellos elementos heredados, asi, se concluye que los
tunjanos reflejan un espiritu de solidaridad y compromiso social al querer representar su mejor
version, en especial frente a foraneos, como forma de que aquella persona identifique cuan “valioso”,
“amable” y “solidario” es el tunjano. De igual manera, los atenuadores son evidencia de las formas
verbales corteses del individuo, por lo que para la comunidad de habla es fundamental mencionar su
papel en la sociedad, como parte de un grupo, por ejemplo, como miembro de su barrio, demostrado
expresiones como “Mis vecinos son chéveres” o “barrio tranquilo”.

De lo anterior se deriva que el tunjano considere la amistad mas que un valor ético, la forma
precisa de dirigir su discurso, proporcionando a su interlocutor un sentimiento de familiaridad,
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respeto y tranquilidad para expresarse. Este hecho concluye que el tunjano sea generoso con
cualquier persona y brinde su ayuda sin importar cual sea la situacion en que se encuentre.

En cuanto a los rasgos sociales se concluye que el tunjano devela orgullo y patriotismo de
pertenecer a esta comunidad, por tanto, emite enunciados guiados por factores territoriales, como: la
religion, el clima y la ocupacion. Para el primero, se debe recalcar que los habitantes, en su mayoria,
son catolicos. El segundo aspecto se considera el mas emblematico de esta ciudad, caracteristico por
ser una region de clima frio, y el tercer factor elucida al tunjano como una persona trabajadora y
emprendedora.

El primer rasgo social es la religion, en donde se promueve la creencia a una divinidad, y es
un factor identitario que promulga al tunjano creyente y practicante de su espiritualidad. Es asi, que
hace alusion, en su hablar vernaculo, a enunciados de divinidades o deidades, en su mayoria santos,
con respeto y devocién. Ademas, el tunjano cuenta con una riqueza patrimonial de monumentos
historicos como las iglesias, llenas de santidades e historias para resaltar su fe, donde la divinidad
prevalece como factor heredado evidenciado en su discurso, en expresiones como “san L&zaro”,
“somos catolicos” o “semana santa”.

El hablante tunjano se constituye como un ser religioso, por tanto, “servicial”, “piadoso”,
“compasivo” y “devoto”; en su hablar vernaculo emplea enunciados como “santisima virgen, Dios
santo”, Virgen del milagro, Santa Barbara vendita”... develando el acompafiamiento de la divinidad
en sus actividades diarias, asi como el temor a dios en las acciones que emprende.

El rasgo de identidad social que més se evidencia en el discurso hace alusién al clima. Este
comprende las condiciones climéticas que, para los tunjanos representa su territorio, asi como las
consecuencias que esto conlleva. Dicho pardmetro es concluyente al hacer alusion al maximo grado
del adjetivo, en la expresion “ciudad friisima”; hecho que permite concluir que su temperatura no
representa condiciones regulares de un territorio, sino que es producto de cambios drésticos durante
el dia y la noche, los cuales moldean las actividades diarias y sus estilos de vida. Empezando por su
vestimenta, los tunjanos han tenido que modificarla, hecho que ha llevado a que surjan variaciones
del lenguaje tales como “mujer congelada”, para referirse a como este rasgo de identidad social
codifica su comunidad.

De igual forma, mediante esta marca de identidad, se concluye que el clima manifiesta su
relacion con actividades rutinarias, las cuales llevan a caracterizarla como una ciudad algo
“aburrida” y “monotona”, debido a que sus condiciones climaticas no permiten el desarrollo de
otras formas de entretenimiento, lo que conlleva a moldear vidas cotidianas, repetitivas y sujetas a
factores externos. Sin embargo, algunos hablantes no dejan de lado el hecho de que este factor no
solo sea tomado desde el punto de vista negativo, sino que es precisamente esta caracteristica la que
diferencia a Tunja de otras ciudades.

La ocupacion es un rasgo social que dignifica al tunjano y lo pondera como trabajador, “echado
pal’ante”, emprendedor. Estos aspectos evidencian, no solo el caracter trabajador enfocado a una
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profesion, sino va mas alla en aspectos como ocupaciones u oficios que no son el resultado de algln
proceso académico. Se concluye que el tunjano parte de la experiencia, del saber ancestral, de los
oficios transmitidos, o del aprendizaje concebido tras una carrera universitaria, para desempefiar
labores que contribuyan al mejoramiento tanto de su presente y futuro, como el de las personas que
lo rodean. Asimismo, la ocupacion se caracteriza porque presenta la parte “amable”, “afable” y
“cordial” del hablante como rasgo innato, y que contribuye a la ayuda y cooperacion de los unos con
los otros en sus quehaceres, como: “buen compafiero” o “trabajo agradable”. Asi, la ocupacion
constituye identitariamente al tunjano pues involucra un aspecto a lo que dedica mayor parte de su
tiempo diario.

Todos los elementos descritos son concluyentes para afirmar que la presente investigacion es
pionera en el andlisis de la funcion linglistica adjetiva y su vinculo con las variables sociales de
edad, género y nivel de instruccion, como principal medio para la identificacion de marcas de
identidad. De igual manera, la herramienta digital “AdjeTunja” demuestra que la informacion
expuesta constituye una estrategia creativa, necesaria y pertinente para otras investigaciones que
busquen caracterizar comunidades de habla, con rasgos adquiridos, a partir de la apropiacion
distintiva de ciertos repertorios culturales, que establecen fronteras entre un nosotros y los otros,
donde el lenguaje sea visto como elemento vivo, y se busque analizar sus variaciones en contextos
especificos.

Finalmente, la investigacion es un claro ejemplo de que la relacién entre sociolinglistica y
morfosintaxis permite establecer marcas de identidad, evidenciadas en rasgos culturales y sociales
propios de cada comunidad. Por tal razén, queda abierta la invitacion a continuar analizando el
lenguaje, desde su funcidn linglistica adjetiva, en su entorno y no como elemento aislado de la
sociedad. Asi, se podra seguir contribuyendo a la preservacion de la identidad, en especial el rasgo
que como investigadoras mas nos representa: ser oriundas de la tierra tunjana.
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ANEXOS

Anexo 1. Rasgos: flexién morfoldgica y Iéxica del adjetivo.
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Variante Linguistica: Morfosintaxis Categoria gramatical: el adjetivo
Rasgos: flexion morfoldgica y léxica del adjetivo
Variables sociales Generacion 1
Nivel de instruccion 1 Morfema L
— Terminacion
Frecuencia de uso Lexema Afljacion -
B B Sufijo Género | NUmero
Hombre | f Mujer f Prefijo | Infijo SUIUO Su;ijo M|F|Inv.| S | P
Abierta | 1 Abiert- a a a
Aburrido | 1 | Aburr- ido 0
Acabadito | 1 Acab- ad ito 0
Acrilica | 1 | Acrilic- a a a
Agradable | 1 | Agradable |5 | Agrad- able oo
Ajena 1 Ajen- a a a
Algin | 1| Algin 3| Algin- @ ) ) ) oo
Altica 1 Alt- ica a
Alto 1 Alt- 0 0 0
Amable | 1| Amable |1 | Amab- le 0|6
Amafiable | 1| Amaf- a ble 0|0
Amoblada | 1 Amobl- a ada
Amplia | 1] Amplia |2| Ampli- a
Anchas | 1| Anch- S a S
Argelino | 1| Argelin- 0 0
Arreglada | 1 | Arreglad- a a
Atractivo Atra- ct ivo 0 0
Bajita Baj- ita a a
Baldios | 1| Bald- io S o S
Baratisima | 1 | Barat- isima a a
Baratos |2 | Barat- 0 S o S
Bastante | 3 | Bastante |1 | Bastant- e o |o
Bella 1 Bell- a a a
Bendito 1 Bend- ito 0 0
Bonita | 1| Bonita |7 | Bonit a a a
Bonitas | 9 | Bonit- a S a S
Bravo 1 Brav- 0 0 0
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Anexo 2. Gradacion del adjetivo.
Variante Linguistica: Morfosintaxis Categoria gramatical: el adjetivo.
Gradacion del adjetivo
Variables sociales Generacion 2
Nivel de instruccion 2 GRADO
Frecuencia de uso - Comparativo Superlativo
- Positivo
Hombre f Mujer f Sup. | lgu. | Infe. | Abs. | Rel.
Altisima 1 X
Altito 1 X
Amable 1 X
Bastante joven | 2 X
Bastante pesado | 2 X
Bastantes 1 X
Bendito 1 X
Bien bonita 1 X
Bien clarita 1 X
Bien elegante 1 X
Bien normal 1 X
Borracho 1 X
Boyacense 1 Boyacense 1 X
Cansado 3 X
Coercitiva 1 X
Colaboradora 1 X
Demasiado grande | 1 X
Dental 1 X
Dura 1 X
Durisimo 1 X
Duro 1 X
El mejorcito 1 X
Mal construidas | 1 X
Mal preparado | 1 X
Mas acosados 1 X
Anexo 3. Caracterizacion sintactica del adjetivo.
Variante Linguistica: Morfosintaxis \ Categoria gramatical: el adjetivo
Caracterizacion sintactica del adjetivo
Variables sociales Generacion 2
Nivel de instruccion 3 Posicion del adjetivo
Frecuencia de uso Antepuesto Pospuesto Separado

Hombre f

Mujer F

Agradable

-

Gente agradable
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Aireado 1 Patio aireado
Alegres Momentos alegres
Algunos Algunos afios
Alta 1 Hija alta
Altas 1| Altas cortes
Avrtistas Hombres artistas
Bacano 1 Traguito bacano
Bajo Bajo perfil
Bajo Estrato bajo
Bastante
Bastante ensefianza
Bastante Casa bastante
grande grande
Bastantes
Bastantes amigos
Bella Colombia bella
Bien bonito |1 Parque bien bonito
Bonita 1| Bonita familia
Bonita 1 Ciudad bonita
Aguinaldo
Boyacense Boyacense
Buen Buen cine
Buenas Buenas 1 Cosas buenas
Buenos 1 | Buenos cambios
Cada 1 Cada afio
Cafes 1 Ojos cafes
Célida 1 Palabra céalida
Doce Doce uvas
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Anexo 4. Clase de adjetivos: restrictivos.
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MATRIZ DE ANALISIS PARTICULAR
Variante Linguistica: Morfosintaxis Categoria gramatical: el adjetivo
CLASE DE ADJETIVOS: RESTRICTIVOS
VARIABLE | SUBCLASIFICAC Generacion 1 Generacion 2 Generacion 3
SOCIAL ON Hombres | f | Mujeres | f| Hombres |f| Mujeres |f| Hombres | f | Mujeres
Arquitecto | 1 | Acrilica |1 Admcl)r:;strad 1| Amarillo |1| Agradecida | 2 Alta
Blanca 1 | Ambulante | 1 Alto 1 Blanco 2| Arquitecto | 1 Blanca
Caliente | 1| Anchas |1 Arriba 1| Blancos |1 | Beneficiosas | 1 Blanco
Enfermera | 1 Frio 5| Corriente |2| Integral |1 Econgmlco 1| Comunal
Extrafio | 1 Gordo |1| Cotizado |1 Larga 2 Fino 2 Costosa
Colo;nblan 2 Ecoggmlc 2| Boyacense |2 | Alimentaria | 1| Boyacense | 7 | Boyacense
Mundial | 2 Ecor:)om|c 2| Cadticas |1| Amorosas |1| Mundial | 1 | Deportivos
. Peligrosos | 2 Extranjero 1| Economica |2 | Boyacense | 3| Nacional |2 | Familiar
Relacionales S
Histérica | 1| Extranjeros |1 Dafiina  |1| Ocasional | 1 | Municipal
Intermunici . Recreacion
pal 1 Dafiino 1 al 2
Callado 1| Calmada |1 Claro 2| Horrible |1 Bueno 3 | Completas
Chévere 51; Chévere |8 Completo |[1| Impactado [1| Cercano | 1| Conocida
instrucci Clara 2 | Chéveres |1| Concalma |1| Juiciosos |2| Chusco 2 | Conocido
on Claro 2 | Completa |1| Correcto |1 Libre 2| Completos | 1 | Corriente
Dafioso 1| Conocido |1| Derecha |1 Libres 1| Congelados | 2 | Criticado
Extravagan
Chismosa | 1 Feas 1| Caliente |2| Derecha |1 tes 1| Catolica
Clasica 2 | Frustrado |1 Caseros 1| Directiva |2 Frio 3 | Catolico
Comercial | 1 | Gastrico [1| Catblica |1 Fisica 2| Gerente |1 | Cristiana
Comerciale
s 1 Global |1 Certificado |1 Frio 3| Habladora | 1 Cruda
Internacio
Estudiosas | 1 nal 1| Coercitiva |1 Militar 1| Industrial |1 Espafiol
Acustica | 2 | Boyacense | 1| Boyacense |1 | Boyacense | 1| Agricolas | 1 | Boyacense
Colombian
Boyacense | 1 a 1| Dominical |1]| Econbmica |2 | Extranjera | 2 | Boyacenses
Colombian
Relacionales 0 1 | Comunista | 1| Futurista |2 | Extranjeras |2| Futurista | 2 | Cubana
Comunista Recreacional Generaliza Departamen
Deportivas | 2 S 1 es 2| Familiar |2 da 2 tal
Socialista
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Barato 1| Chévere |4 Barato 1 Bésico 1 Bonito 1| Artistico
1
Bonita 2 | Completa |1 Bobo 2 Bonita 2 Bueno 1 Bonita
Bonito 1| Delgado |1 Bonita 4 Bonito 4| Buenos 3 Bonitos
Colaborado Embarrado
Caro 1 | Especifico | 2 Casado 2 ras 2 S 1 Claro
Espectacul Comerciale
Casadas | 1 ar 1| Chévere |4 S 1| Especial | 3| Colonial
Blancas | 1 | Comercial |1 Central 2| Catolico |1 Altas 1 Campal
Comercial
Bonitas 4 es 3| Ciudadana |[1| Cercano |1| Ambiental | 1 Catolica
Exactas 1 Fea 2 Diestros 2| Emocional | 1| Cientifico | 1 | Descubierto
Extrafias | 2 Feo 1 Felices 1| Espiritual |1]| Cirujano | 1 | Especiales
Extravagan
tes 1 Fijo 1 Gélido 1| Estudiantil |3 Civil 3 | Femenina
Econémic
Boyacense | 2 a 3| Boyacense |5]| Climéaticos | 2| Boyacense | 1 | Boyacense
Econémic Departamen
Boyacenses | 1 0 1| Boyacenses | 1| Colombiana |1 Calefio 1 tal
Cosmopolit Econdmic Colombian
Relacionales a 1 0s 2| Climaticas |1| Econbmica |2 a 3 | Econémica
Econdmica | 2 | Histérico | 1| Colombiano | 1| Econémico |2 | Econdémica | 1 | Econdmico
Colombiano
Econdmico | 1 | Religioso |1 S 1| Familiar |[2| Familiar | 2 | Europeo
Corriente | 1 Bonita |1| Delicioso |4 Bonita 2| Casados 1 Buenos
Diferentes | 1 | Chévere |1]| Distintos |2 Buenos |2| Completo |1 Clara
Compatibl
Dignos 1 es 1 Duro 1 Célida 1| Correcta | 1| Colonial
Complicad
Especial | 2 0 1| Eficiente |1| Caliente |1| Correcto | 1 | Coloniales
Feliz 3 | Corrientes | 1 Elevado |2| Callada |1]| Corrupta | 1 | Complicado

Anexo 5. Clase de adjetivos: no restrictivos.

MATRIZ DE ANALISIS PARTICULAR

Variante Linguistica: Morfosintaxis

Categoria gramatical: el adjetivo

CLASE DE ADJETIVOS:

NO RESTRICTIVOS

VARIABLE | SUBCLASIFICACI Generacion 1 Generacion 2 Generacion 3
SOCIAL ON Ho:;br f| Mujeres | F| Hombres |f | Mujeres | f| Hombres | f | Mujeres
- Bajo |1| Buena |3 Alta 1| Buena |4| Bendito | 2 | Buena
Adjetivos A i
_Nivel de calificativos no | Bendito | 1| Buenas |3 | AMEPEMI 11 | Blenos |2 Bello | 1| Buenas
instruccion restrictivos en mo
uno relacion con los Bonito |1| Buenos |4 Buena 2| Largo |1| Bonito | 1 | Buenos
epitetos.
P Buena |[7| Mala 1 Buenas 1| Nuevas |1| Buena | 4 | Grandes




Marcas de identidad de la comunidad de habla tunjana mediante el adjetivo 152

Buenas 1| Nueva |1| Completa |1| Nuevos [1| Buenas |2 Inm:nsa
Buenos | 3| Nuevas |4 | Determinada |{1| Peor |1| Doble 1| Malas
Adjetivos explicativos
Buenas [1| Buena |2 Bajo 1| Ambos [1| Buena |5 | Buena
- Distinta | 1| Distintas | 1 Bonito 2| Bendito |1| Nueva | 1 | Buenas
Adjetivos =
calificativos no Feliz |1| ©"2MN 19| Buena |4| Buena |5| Nuevas |3 | India
vl d restrictivos en te
. Nive € relacion con los Grandes |1| Mala |3 Buenas 1| Buenos [4| Nuevos |1 Mala
instruccion epitetos
dos ' Libre |1| Malicia |1 Buenos 4| Extrema | 1| Primera | 2 | Malas
Adjetivos explicativos
Bajo |1 Agrzdab' 1|  Attas |1]| Altas |2| Alta | 1| Buena
Bonito [1| Amplia |1 Bajo 2| Buena |3| Bendita | 1 | Ambas
Adjetivos 2
calificativos no Buena |8| Bonito |1 Buena 5| Buenas |1| Bendito 1 Buenas
. restrictivos en
~Nivel de relacion con los Buenas |2| Buena |3| Buenas |2| Buenos |3| Buena |7 | Buenos
instruccién P - -
epitetos.
tres P Buenos | 7| Buenas |1 Grandes 3 Dn‘ssrent 2| Buenos | 3 leeérent
Décimo | 1| Buenos |4 | Humildes |2]| Escasos |1 Esttécilant 1 leggent
Adjetivos explicativos
Anexo 6. Clase de adjetivos: graduables y no graduables.
MATRIZ DE ANALISIS PARTICULAR
Variante Linglistica: Morfosintaxis Categoria gramatical: el adjetivo
CLASE DE ADJETIVOS: GRADUABLES Y NO GRADUABLES
VAE;AB SUBCLASIEICAC Generacién 1 Generacién 2 Generacion 3
SOCIAL ION Hombres | f | Mujeres | f | Hombres |f| Mujeres |f| Hombres | f| Mujeres
Bastante Maés Bien Bastant,e . Muy Bastante
- 2 1 . 1| probleméti |1 1
gris baratos atendidas o chusco grande
Bien . . .
amoblad | 1 Mas 1 ,B'en 1 Muy 1 Igual Bien
a bonita cémodas largos avanzados
Bien Mas Demasiado . Bien
Nivel de delicioso ! bonito ! viejo 1| Biengrave | 1] Iguales |1 cuidado
. e Graduables y no -
instruccio raduables Bien Mas Mas Mas
n uno g ' revisadit | 1 - 1 Igual 3 . 1 . 1| Bien frio
o bonitos acogida bonito
. Mas .
Igual 5 Mgs 1 Iguales |1| Masalta |2| descansad |1 Demaglad
cambiable a 0 bajo
. . Mas
Iguales |1 Mas 2 Mas 1| Méscerca | 1| Masfacil | 1| agradable
chévere adelantado s
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Altica Calientico Desngtrldlt 1| Amarillito |1 Callesntlca 1 Chlqsumto
Arrﬁglad Chlq:mco Solito 1| Blandito |1| Calientico | 1| Espesito
o ) Bajita Chiquitos Viejita | 2| Calientico | 3| Suavecito |1
Afijacion afectiva. Descaradi
Bajito tos Viejito |2| Chiquita |1| Tibiecito |2
Bajitos Fresquito Chiquitos |1
Baloncit Huerfanit Feito 1
0 0s
Adjetivos Borracha
perfectivos o
resultativos.
- Mas . .
Bien responsab Iguales |1 Demasiado 1 Bien 1| Bienrico
relajado le grande curiosa
Igual Mas Mas Mas Bien 1| Bien ricos
g seguro acosados agradable dificil
Lo Mejor Mas ancho | 1| Mas bonito | 1 Bien Bien
bueno gruesos sabroso
Mas Bien Bien
] Menor Mas atento | 1| Mascaro |2| organizad |1 | selecciona
abierta
as da
Mas Menores Mas bajito | 1 Mag 1 B'e[]. 1 Igual
acogedor comodidad pequefiita
Mas Muy Mas 1 comM?r?che 1 Bien 2| lguales
adecuado acogedora calientica ps pobre g
Callgntlc Calientica Ancianitos |1 Altito 1| Blanquito | 5| Chiquitos
Chiquita Chiquito Bajita 3| Juiciositos | 1| Pequefiita |1 Pqusnlll
Chiquito Negritas Bajitas | 2| Larguito |1 Pequsenlto
Afijacion afectiva. Chlzu'm Picadito Bajitos | 1| Pequefiita |1 Rapidito
Friita Pobladitas Blanquita |1| Pequefiitas |1
Gra?adeu Viejitas Calmadito | 1| Pequefiitica | 1
I Borracho Borracho |1 Borracho |4
Adjetivos
perfectivos o
resultativos.
Bastante Bastante
agradabl Bastante Bastante 1| Bien bonito | 1 Bas_tante 1| considera
e alegre adelantados antiguo ble
. Basntant Bastante Bastante Bien Bastante Bastante
Nivel de . 1| homogéne |1
. e Graduables yno | e buenos amplio grande chusco extensa
instruccio raduables 0
n tres g ' Muy Muy Muy Muy Muy
. . . 3| Muy mal
creyente chistoso necesario hermosa interesante
Muy Muy Muy
Muy consentid Muy 2| hiperactivo | 1| irrespetuo |1 Muy
diferente a normal s sos malito
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Muy Muy
Muy 3 | consentid | 1 Muy 1| indisciplina | 1 Muy Muy. 1
dificil parecido . necesaria
0 do irreverente
Muy Muy Muy Muy Muy Muy
1 : 4 . R L : 2
duro cordial parecidos inquieto juiciosa negativo
Bajita | 1 | Pequefiita | 1 Comfollcadl 1| Alticos |[1| Lejitos Flaquito |1
Chiquitic 1 Rojita 1 Complicadi 1| Cerquita |1| Peladito Monito |1
Afijacion afectiva. a tos _
Chiquitic 1 Complicadi 1| Churquito |1 Pequefiito 1
0 tos s
Borracho 3
Adjetivos S
perfectivos o
resultativos.
Anexo 7. Clase de adjetivos: de grado extremo.
MATRIZ DE ANALISIS PARTICULAR
Variante Linguistica: Morfosintaxis Categoria gramatical: el adjetivo
CLASE DE ADJETIVOS: DE GRADO EXTREMO
VAEéAB SUBCLASIFICA Generacién 1 Generacion 2 Generacion 3
SOCIAL CION Hombres | f| Mujeres |f| Hombres |f| Mujeres |f| Hombres |f| Mujeres |f
Danosisi 2 Excelentisi 2 Re mal 2 Grandisim ol Altisimo 12| Altisimo | 2
mo mo a
Espeslsm 1| Grandotota | 1| Super bien |2 Gran(()j|5|m 1| Santisima |3 Inme;swm 2
Elativos Grandisi - Supervigila -
morfoldgicos. ma 2 Santisima | 3 da 1| Santisima |3
Grandisi Super
1 1
mas excelente
Nivel de ET I
instruccio Deliciosa | 4 Mas 11| El primero |1 MaS 11| Elmejor |1| Elpeor |2
nuno agradable baratico
Delicioso | 7| Elmejor |2| Eldltimo |1 E.I mas 1, Excelente |2
chiquitin
. L El mas 1| Elpeor |2]| Grandioso |1 El mas 1 La mas 11
Elativos léxicos. grande costoso grandecita
El mas |11l unico |2 La méas 1 El mas 1 L_os 1
terrible grande duro mejores
El mayor |2| Heladas |1| Launica |1| Elmejor |1 Los peores |2
Buenisim 1 S_upe_r 11 Altisima |2 Grandisim 1 Antiquisim 1 Antiquisim 1
a chiquito a as 0
Buer;|5|m 5 Durisimo |1 Herrr:;)sm 1| Carisimo |[1| Carisima |1
_Nivel dfe, Elativos Feisimo |1 Santisima | 1 Largus|S|m0 1| Durisimo |1
instruccio P _ _
n dos morfologicos. " Grandisi |, Super |, Hermosisim | |
ma carisimos a
Grandisi 2 S_upe_r 1 Rapidisima | 1
mo dificil
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El mas . . . .
El peor |2 b 1| Deliciosas |2| El mejor | 2| Lamayoria |2| Elmejor |1
arato
. El mas - - Lo més
El Gnico |3 dificil 1| Delicioso |1| Delicioso |2 dificil 2| Elpeor |1
El mas
) ) Excelente | 2 h 1| Elchurco |2| Elpeor |1| Excelente [1| Enormes |1
Elativos léxicos. £rmoso 5 = o
Fabuloso | 2| Elpeor |2 . 1| Eldnico |1 xtraordina 2| Lamejor |1
mejorcito ria
Launica | 3| Excelente |1| Eltercero |1| Enorme |1 EXtr??Ordma 2| Las mejores | 1
Durisimo | 1| Durisimo |2| Grandisima |1 Granglsm 1 Imponr1taant|5| 1
Grandisi 1 Estresadisi 1| Grandisimo | 1 Sgper 2
ma mo chévere
Grandisi 2| Rarisima |1 Importantisi 1 Super 3
Elativos mas _ mo grande
morfol6gicos. Grandisi 1 Super bien 1| santisima 11| SuPer |4
mos presentado lindos
Re Super
complica chis?oso 1
da
Nivel de
instruccié _
n tres El mas
El mejor |3| Elpeor |4| Excelente |2| impactant |1| Elpeor |[2| Elpeor |1
e
. La . .
Elpeor |1| Elsimple |1 grandecita 1| Elmejor |1| Elprimer [4]| Lospeores |1
. s La -
Elativos léxicos. | Excelente |2| Enorme |1 mayorcita 1| Elpeor |5| Elunico |1
La mejor | 1| Excelente |1| Lamejor |1| Eldnico |1| Enorme |5
La Unica | 2| Excelentes | 1 Los mas 1| Excelente |1 La mas 1
alegres brava

Anexo 8. Clase de adjetivos: intersectivos y no intersectivos.

MATRIZ DE ANALISIS PARTICULAR

Variante LingUlistica: Morfosintaxis

Categoria gramatical: el adjetivo

CLASE DE ADJETIVOS: INTERSECTIVOS Y NO INTERSECTIVOS

Generacién 1

Generacién 2

Generacién 3

VARIABLE SUBCLASIFICACI
SOCIAL ON Hogswbr f| Mujeres | f| Hombres | f| Mujeres | f Hon;bre f| Mujeres |f
Dificil | 1| Dificil |8]| Dificil |4 Fécil 2 Dificil 3
Adjetivos Faciles |2 Facil 2| Dificiles |4 Dificiles 2
sincategorematicos Facil |2
Nivel de
instruccion Central |2| Anterior |1 Futuras | 4 | Pasados |1
uno I . -
Adjetivos de sentido | pasado 2| Antigua |1 Pasado | 3
adverbial o
temporales Enteros |1
Joven [2| Buena |1| Pequefio |1| Juicioso | 3 | Chico |1| Estudiante |1
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Adjetivos Chica |1 Madre |1 Joven
intensionales
Dificil | 2| Dificil |3| Dificil Dificil |3 Dificil
Adjetivos
sincategorematicos Dificiles | 2| Dificiles | 2| Dificiles Dificiles
Anterior | 1 Antgpasa 1 Anteriore 1 Antepasad Pasada |2| Antiguas
. . 0 S 0
Adjetivos de sentido - -
Nivel de adverbial Pasado | 1| Antiguas |1 | Anteriores
instruccion
dos i
Camgesm 1 Emtzjzraza Enfermo | 1| Esclavos
. Neurocirujan
Adjetivos Casado |1| Terrible Maestro | 1 0s
intensionales 1
Celador |1 Maglsster 1| Normalista
Dificil |2| Dificil |2| Dificil |2]| Dificil Dificil |4 Dificil
Adjetivos - .
sincategorematicos Féacil | 1| Dificiles |1 Fécil 2| Dificiles Dificiles |3 Dificil
Antigua | 1| Antigua |1 Antggasa 1| Anterior Actual |1
. Adjetivos de sentido Pasada |1| Pasado |1| Pasado
Nivel de :
. iy adverbial
instruccion Pasado |5
tres
Bacano [2| Amiga |1| Artista |2 |Acuerpada Artista |1| Egresada
Adjetivos Negritos | 1| Puntual |1| Artistas |2 Alta ChlszS 1| Estudiantes
intensionales Pelirroja| 2| Rajona |2| Cantantes | 1| Ennoviada Docente | 1| Graduados

Anexo 9. Clase de adjetivos: nivel individual y episédico.

MATRIZ DE ANALISIS PARTICULAR

Variante Linglistica: Morfosintaxis

Categoria gramatical: el adjetivo

CLASE DE ADJETIVOS: NIVEL INDIVIDUAL Y EPISODICOS

VAEéAB SUBCLASIFICAC Generacion 1 Generacion 2 Generacion 3
SOCIAL ION Hombres | f| Mujeres | f| Hombres | f| Mujeres |f| Hombres | f| Mujeres
Amable 1| Amafiada | 2| Amafiado | 1| Carifioso | 1| Delicado |1| Adultera
Casado 1 Con(;hudo 1| Asolapado | 1| Casada |1| Empleado |3| Apuesta

Desconsider .
Nivel de Adjetivos de nivel ado 1 Feliz 2| Casado |1| Casadas [1| Potente |1| Casada
instruccio individual Grosero | 1| Honesto |2| Confiado |1| Honrado |1 Creyente
n uno Independient Delincuent
pe 1 e 1| Juicioso |1 Fiel

Adjetivos episddicos | Adolescente | 1| Aburrido |[1| Becado |1| Bravo |1| Aburrido |1| Contento
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Ajeno 1| Contenta |4| Bueno |1 Emt()jiraza 1| Cansado |1 Desnct(;nte
Concentrado |1| Débil 1| Contento |2| Limpio |2 Chico 1 Emt()jaaraza
Contenta |2 Sola 2 Desgr:ena 1| Pobre |1| Contento |2 Feliz
Joven 1| Tranquilo |2 Embgagad 1 Sola 1 Feliz 2| Limpia
Casado 1 Frio 1| Adulto |1| Calmada |1 Bravo 2| Casada
Disciplinado |1 Mas?iqmst 1| Calmado |1| Confiable |1| Colérico |2| Dafiada
Adjgtw_os_de nivel Tonto 1| Mediocre |1 Degenerad 1 Feliz 2 Responsabl 2| Honesta
individual 0 e
Mentiroso | 1 Des]lé'C'ad 1| Flaco |1 Viejo 2| Perezosa
Nivel de
instruccio
n dos Adolescente | 1| Contento |1| Cansado |1| Bravo |2| Cansado |1| Contenta
Solo 1 Embaraza 2 Caprichos 2 Demanda 2| Contento |1| Enferma
da 0 da
Adjetivos episddicos Soltero 3| Esclavo |1| Contento |3 Emtz;;raza 3 Joven 1| Joven
Sudoroso |1 Preogupad 1| Enfermo |1| Frustrado |1| Profesora | 1| Soltero
Investallgador 1| Casada |1]|Orgullosos|1| Atractivo |1| Callada |1| Amable
Inves(telsgador 1 Congljmzu 1| Sombria |1| Churro |1| Casado |1| Esclavas
Adjetivos de nivel Loco 1 Conientld 1| Tranquilo [1| Curioso [1| Chismoso |1| Machista
individual - - - -
Orgulloso |1 Hlpecr)actlv 1 Intelégent 2 Conc')sgvad 1 Pens;onad
Nivel de
instruccié Tranquila | 2| Juiciosa |1 Leal 1| Distraido | 1| Sincero
n tres
Loco 1 Achgntad 1| Cansado |1| Aterrada |1| Enfermo |1| Contento
Adjetivos episodicos Pequefio |1| Enferma |2| Contento |3| Cansada |1
Enfermo |1| Enfermo |1| Cansado |1
Anexo 10. Clase de adjetivos: apocopados.
MATRIZ DE ANALISIS PARTICULAR
Variante Linguistica: Morfosintaxis Categoria gramatical: el adjetivo
CLASE DE ADJETIVOS: APOCOPADOS
Generacioén 1 Generacion 2 Generacioén 3
VARIABLE SOCIAL - - -
Hombres | f| Mujeres |f| Hombres |f| Mujeres | f| Hombres | f | Mujeres |f
Nivel de Buen 3| Buen |5| Primer |3 Mal 2 Buen 5 Buen |4
instruccion uno Gran 3| Primer |2 Primer |2 San 2 Gran |5
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Buen 5 Buen 3 Buen 6 Buen 1 Buen 2 Buen 1
Nivel de Primer 6 Gran 2 Mal 1 Mal 5 Mal 2 Mal 6
instruccion dos Tercer |1 Mal 5| Primer |1| Primer |2| Primer 1
Buen 7 Buen 1 Buen 3 Buen 2 Buen 12 Buen 3
Gran 1 Gran 1 Gran 1 Gran 1 Gran 23 Gran 3
L Nvelde Mal [s| Ma [1] primer [6] wma [1] wma  |5| Ma |4
Primer 3| Primer |1 Tercer 1| Primer |1 Primer 3 Primer |2
Anexo 11. Clase de adjetivos: cuantificadores.
MATRIZ DE ANALISIS PARTICULAR
Variante Linglistica: Morfosintaxis Categoria gramatical: el adjetivo
CLASE DE ADJETIVOS: CUANTIFICADORES
VARIABLE Generacion 1 Generacion 2 Generacion 3
SOCIAL Hombres | F | Mujeres| f | Hombres | f Mujeres f | Hombres | f Mujeres f
Demasiadas | 1 | Bastante | 1 | Bastante | 1 Harta 1| Ambos | 2 | Demasiado | 1
Harta 2 | Harta | 5 | Bastantes | 1 | Hartisima | 1 | Bastante | 2 Harta 1
Hartos 1| Hartas | 5 Medio 1 Harto 3 | Bastantes | 2 Harto 1
inst’r\:Ji(\:/:iléieuno Misma 4 | Harto 11| Misma 2 Hartos 3 Harta 1 Media 1
Mismas 2 | Hartos | 5 Mismo 1 Media 1 | Hartisimo | 1 Mismo 2
Toda 7 | Tanta Cien 1 Tantos 2 Todos | 5 Catorce 1
Bastantes | 1 | Ciertas | 1 | Bastantes | 1 Media 1 | Bastante | 5 Bastante 1
Harto 2 | Medio | 2 Harta 1 Misma 1 Hartas | 1 | Bastantes | 1
Media 3 | Misma | 1 | Hartisimo | 1 Mucha 4 | Medio |2 Harta 4
inst’;luizgilé?]e dos Misma 5 | Mismas | 1 | Hartisimos | 1 Muchas 9 | Misma |1 Hartas 1
Mismo 5| Mismo | 3 Medio 1 | Muchisima | 3 | Mismas | 1 | Hartisimos | 1
Mucha 10| Mucha 16| Misma 3 | Muchisimas | 1 | Mismo | 1 Harto 1
Bastante | 4 | Bastante | 3 | Bastante | 6 | Bastante Bastante | 1 | Bastante |14
Hartisimos | 2 | Hartos | 3 Mismo 1 Mismo 2 | Hartos |1 Mucha 12
Nivel de Harto 1| Misma | 2 | Mismos |1 Mucha 9 | Mismos | 1 Muchas |16
instruccion tres Mismo |3 | Mismas | 2| Mucha | 1| Muchas |14| Mucha |23| Muchisima | 2
Mismos 1 | Mismo | 3 Muchas | 15| Muchisima | 2 | Muchas | 4 | Muchisimas | 2
Mucha 6 | Mucha | 8 | Muchisimo | 1 | Muchisimas | 1 | Mucho |17| Muchos |15
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MATRIZ DE ANALISIS PARTICULAR

Variante Linguistica: Morfosintaxis

Categoria gramatical: el adjetivo

CLASE DE ADJETIVOS: FUNCION ADJETIVA

VARIABLE SOCIAL

Generacion 1

Generacion 2

Generacion 3

Hombres | f | Mujeres | f | Hombres | f | Mujeres |f| Hombres | f | Mujeres | f
Algln 1 Algln 3 Algln 1 Algln 1| Cualquier | 7 Algin 2
Alguna 1 Alguna | 2 Alguna 1 Alguna | 3| Distintas | 1 Alguna | 1
Algunos | 10| Algunas | 1 Algunas 2 | Algunas |3 Otra 10| Algunas | 4
Nivel de Cada 2 Cada 3 Algunos 1 Cada 3 Otras 3| Algunos | 1
instruccion uno Cierta |1 Otra 13 Cada 1 | Cualquier |3 Otro 15| Aquellas | 1
Cualquier |22 Otro 11| Cualquier | 5 | Distintas |1 Otros 2 Cada 3
Otra 9 Otros 2 Otra 4 Otra 2 Poco 4 | Cualquier | 5
Algin 5 Algln 2 Algln 5 Algin 1| Algun 4 Algln 1
Alguna | 2 Alguna 1 Alguna 4 | Alguna |[1| Alguna |3 Alguna | 2
Cada 6 Cada 4 Cada 4 | Algunas [2| Algunas | 4 | Algunas | 4
inst’;ltj\c/gilé?\edos Cualquier | 5 | Cualquier | 2 | Cualquier | 5| Algunos |[1| Algunos | 1 | Algunos | 3
Otra 6 Otra 4 | Cualquiera | 1 Cada 8 Cada 2 Cada 5
Otras 1 Otras 8 Otra 4 Ciertas | 2| Cualquier | 4 | Cualquier | 4
Algin 2 Alguna | 3 Algin 6 Alguna | 2| Algun 3 | Algunas | 2
Alguna | 8 | Algunas | 4 Alguna 5| Algunas [1| Algunas | 1 | Algunos | 1
Algunas | 2 | Algunos | 1 Algunas |10 Cada 1| Cualquier | 1 Cada 7
Algunos | 5 Cada 5 Algunos 6 Ciertas |7 Otra 1 Ciertas 3
inst?uif\:lgiléietres Cada 5 Cierta 1 Cada 1 Cierto |2 Otras 8 Otra 14
Cierta 1 Ciertas | 2 Ciertas 2 Ciertos |9 Otro 3 Otro 8
Ciertos 1 Ciertos 5 Ciertos 1 | Cualquier |4 Otro 6 Otros 4
Cualquier | 1 Otra 3 | Cualquier | 3 Otra 7 Otros 5




